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EXERCICIO DE 2017

PROCESSO LICITATORIO N°: 004/2017

MODALIDADE: CONVITE N°: 004/2017

RECURSO ORCAMENTARIO: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0024

SINTESE DO OBJETO: Prestagédo de servicos de publicidade e propaganda, por
intermédio de-agéncia de propaganda; envolvendo o estudo, concepgao, pesquisa,
producdo, execugédo, veiculagdo, bem como a distribuicao de materiais, pegas e
campanhas de interesse da Camara Municipal.

AUTUACAO

Aos vinte e sete dias do més de marco de 2017, nesta Camara, eu, Inéz Aparecida Leite,
autuei a autorizacdo e demais documentos que seguem.

Inéz Am Leite

Presidente da Comissé&o de Licitagdo

m, S
Rio Piracicaba

; Av [‘)‘o.rvn Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG gm,,/@m/m"“""
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PORTARIA N° 004/2017

Designa os membros de Comissdo Permanente de Licitagao
da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

O Presidente da Camara Municipal de Rio Piracicaba, no uso de suas atribuices,
RESOLVE:

Art.1° Fica designada a Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal @&
Rio Piracicaba, composta pelas servidoras Inéz Aparecida Leite, Vanilza Auxiliadora
Souza Caldeira, e Junia do Rosario Maia Vieira, sob a presidéncia da primeira.

Art. 2° Fica designada como suplente de qualquer um dos membros desta Comissao a
servidora Licia Aparecida dos Santos.

Art.3° A ‘investidura dos membros da Comissao tera vigéncia a partir da data desta
Portaria até o dia 31 de dezembro de 2017.

Art.4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagao.

Rio Piracicaba, 02 de janeiro de 2017.

Confere com ¢ Criginal e Dou Fé,
Rio Piracicaba 024' /(l‘? /%0 3 7’

inéz Aparecida Lelte i}
Ciretera Ceral Cimara Mgl N
R . o ) Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG dagsn v W
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000 *
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AUTORIZAGAO

Estando cumpridas as formalidades previstas na Lei n® 8.666/93, AUTORIZO a
abertura do procedimento licitatorio para contratacdo de agéncia de
propaganda para prestacao de servicos de publicidade conforme solicitagao
em anexo e em atendimento ao disposto no inciso Il do art. 16 da Lei
Complementar n° 101 de 05 de maio de 2000, declaro que a despesa tem
adequacdo ' orgamentdria e financeira com a lei orgamentaria anual,

compatibilidade com o plano plurianual e com a lei de diretrizes orgamentarias.

Rio Piracicaba, 27 de marcgo de 2017.

v

s B S Rio Piracicaba |
| Av. Dom Joaqwm Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Elicawe Comproms®:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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y Setor Requisitante: Gabinete do
REQUISICAO de: Execugao de Servico | Presidente/Secretaria/Contabilidade.
de publicidade Aplicacaol/Justificativa: Devido a
necessidade de divulgagcdo dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba.

Item Und. Descrigcao do Objeto Valor Total Estimado
01 | Mensal Prestacao de servigos de R$ 80.000,00

publicidade e propaganda, por
intermédio de agéncia . de
propaganda, envolvendo o estudo,
concepgao, pesquisa, producgéao,
execucgao, veiculagdo, bem como a
distribuicdo de materiais, pegas e
campanhas de interesse do
Municipio. }\

Data: 27/03/2017 TA LDO
residente dal Camara Municipal

ESTIMATIVA DE CUSTOS

Objetivando a instrugdo do processo, informamos que foi estimando o montante até 31
de dezembro de 2017 em R$ 80.000,00 (Oitenta mil reais) para o objeto desta licitagao.

Data: 27/03/2017 "
INEZ APA@@ LEITE

Diretora Geral

PREVISAO DE RECURSOS ORCAMENTARIOS

Informamos que existe previsdo de recursos orgamentarios a conta da dotagao n°
01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0024

Data: 27/03//2017

U

LUCIA APARECIDA DOS SANTOS
Chefe da Divisdo de Contabilidade e Pessoal

% N

SR S Rio Piracicaba, )

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Slicare Comfromiss®:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROCESSO LICITATORIO N°. 004/2017
CONVITE N°. 004/2017

A Comissdo Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
torna publico para conhecimento dos interessados que fara realizar o Processo
Licitatério n° 004/2017, Modalidade: Convite n° 004/2017, Menor Prego e
Técnica, Forma de Execucdo Empreitada por Preco Global regida pelas Leis
Federais n°s 8.666/1993, de 21 de junho de 1993 e suas alteragbes, n°
12.232/2010, de 29/04/2010, pelas normas que regem a atividade de publicidade
e propaganda Lei n° 4.680/65, Decreto Federal n® 57.690/66 parcialmente
alterado pelo Decreto Federal n° 4.563/02; o Cédigo de Etica dos Profissionais de
Propaganda, instituido pelo Congresso Brasileiro de Propaganda, realizado em
1957 e incorporado a mencionada Lei n°® 4.680/65; o Codigo Brasileiro de Auto
Regulamentagédo Publicitaria, as normas padréao da atividade publicitaria sob
orientacdo do CENP — Conselho Executivo de Normas Padréo, e demais
condigdes fixadas neste edital.

O local, dia e hora para recebimento das propostas técnicas e proposta comercial,
bem como o horario de abertura dos envelopes séo definidos conforme a seguir:

ENTREGA DOS ENVELOPES “PROPOSTAS TECNICAS” E “PROPOSTA
COMERCIAL”

LOCAL: Camara Municipal de Rio Piracicaba
DATA: 11/04/2017
HORARIO: Até as 13h30min

ABERTURA DOS ENVELOPES: 11/04/2017 as 14 horas

1.1. Ocorrendo decretacdo de feriado ou outro fato superveniente, de carater
publico que impega a realizagdo deste evento na data acima mencionada, a
licitagao ficara automaticamente prorrogada para o primeiro dia util subsequente,
independentemente de nova comunicagao. i

1.2. Fazem parte integrante deste Edital:

- Anexo | — Briefing;

- Anexo |l - Modelo de credenciamento;

- Anexo Il - Modelo de Declaracéo — Art. 7°, inc. XXXIII, da Constituicdo Federal,

- Anexo IV — Modelo de Declaragao Fato Impeditivo;

- Anexo V — Proposta Comercial;

- Anexo VI — Minuta de Contrato de Prestagdo de Servigos. ’
- Anexo VIl - Declaracao de Tratamento os Direitos Autorais @

Il -DO OBJETO
%ma/w/‘}'nmmfza{'/}\
Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Stiowe r(g,,,,,/./wm«wh’

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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2.1 A presente licitagdo tem por objeto a contratacdo de agéncia de publicidade
para a prestacdo de servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a
intermediacdo e a previsdo de execugdo externa e a distribuicdo de publicidade
aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de promover a
informacédo de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a
publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba, em conformidade
com as especificagdes definidas no Termo de Referéncia — Anexo | deste edital.

2.2. Constituem servigcos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicacdo de todos os atos e/ou instrumentos repassados
pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacao de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacbes de meios de
comunicacao adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo
ou informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagdo de fornecedores de
bens ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal
de Rio Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagéo, concepcéo, elaboragao de
folders, panfletos, cartazes, out doors e outros servicos de publicidade n&o
vedados pela Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser
precedidas de minimamente trés coletas de pregos.

2.3.  Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagéo, a produgao e a execugao tecnica de pecas e
projetos publicitarios criados e a criagéo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

2.4. Sao vedadas as prestacées de servigos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagédo e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade;

2.5. Os servicos de comunicacgéo social terdo carater educativo, informativo, de
orientacdo social ou de utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou
servidores publicos (art. 37, §1°, da Constituicdo Federal);

2.6. O publico-alvo dos servigos ora licitados & primordialmente a populagao,
respeitados os segmentos especificos para a’ comunicagdo dirigida, como
campanhas de langamento e sustentacdo de acbes e servigos, podendo atingir
outros publicos internos ou externos a agéo dos 6rgéos e entidades mencionados;

2.7. Relativamente aos servicos produzidos pela contratada, todos os direitos @
autorais relativos aos produtos de comunicagéo e outros abrangidos pelo objeto
desta Licitacdo pertencerdo ao Contratante. Os estudos, resultados de analises,—
Camara Wunicipal
s Rio Piracicaba 1
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Blicavo Gomfromiso’!
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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planos, idéias, materiais de propaganda, sejam impressos, de audio, video ou
qualquer outro meio, criados pela Contratada para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a este pertencerdo, podendo a Camara utiliza-los conforme julgar
conveniente, durante a vigéncia do contrato respectivo ou fora dele, sem que
caiba a Agéncia ou a quaisquer outros interessados ou subcontratados direito ao
pagamento de qualquer valor ou indenizagao a qualquer titulo;

2.8. As quantidades de servicos poderao sofrer alteracbes ou supressoes,
conforme interesse da Camara,

2.9. Os servicos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitacdo da Camara, apos aprovagao da Direcdo Geral da Camara;

2.10.Os servicos deverédo ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Préatica'de pregos em conformidade com os praticados no mercado, e, no caso
de subcontratacdo, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orgamentos . obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita;

c) Qbedecer as normas da legislagéo pertinente em vigor, em especial o Codigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

2.11.Além dos servicos internos da Agéncia, ¢ facultada a mesma subcontratar a
execugdo de partes de servigos do objeto do contrato mediante expressa
solicitagdo da Camara Municipal, ressaltando que a contratada sera a unica e
integral responséavel pela boa e fiel execugéo dos servigos e cumprimento de
todas as obrigagdes contratuais perante a Contratante.

Ill. DA APRESENTAGAO DA DOCUMENTAGAO E PROPOSTAS TECNICA E
DE PRECO

31. Os documentos relativos a proposta técnica, proposta comercial e
documentagdo de habilitagdo de cada licitante, salvo o envelope relativo a via
sem identificagdo do plano de comunicagdo publicitaria, deverdo ser
apresentados em envelopes separados, indevassaveis e colados, sob pena de
desqualificacéo, contendo em sua parte externa, aléem da razao social e enderego
da licitante, os seguintes dizeres:

ENVELOPE N° 01 — “PROPOSTA TECNICA |”
CONTEUDO: INFORMAGCOES DA LICITANTE
PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
CONVITE N° 004/2017
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO @

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

G imares Manicinal

. _ Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG é;,,',,,/(zom/z,wmw/
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



. L FOIN A e

Poder Legislativo www.camararpmogov.of/

camararp@camararp:mg-gov.br

Ysm Camara Municipal de Rio Piracicabha  (°2 o)

) ENVELOPE N° 02 — “PROPOSTA TECNICA 1"
CONTEUDO: PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA IDENTIFICADA
PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
_ CONVITE N° 004/2017
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 03 — “PROPOSTA TECNICA 1II”
PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
VIA SEM IDENTIFICACAO - PADRONIZADO
PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
_ CONVITE N° 004/2017
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
VIA SEM IDENTIFICACAO — SEM LOGOMARCA — SEM ETIQUETA

ENVELOPE N° 04 — “PROPOSTA COMERCIAL”
PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
CONVITE N° 004/2017
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

ENVELOPE N° 05 — “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”
PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
CONVITE N° 004/2017 y
COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

3.2. As Propostas Técnicas, Proposta de Pregos e Documentagao de Habilitagao,
salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano de comunicagao
publicitaria sem identificacdo (Envelope n° 03), deverao ser apresentadas em
papel que identifique a licitante, numeradas seqliencialmente, redigidas em lingua
portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de uso corrente com clareza,
sem emendas ou rasuras, datadas, assinadas na ultima pagina, por extenso, pelo
representante legal e, rubricadas nas demais.

3.3. Somente serdo apresentados e analisados os documentos de habilitagéo do
licitante classificado no julgamento final das propostas técnicas e de prego (art.
11, § 4°, inciso Xl, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.4. Os documentos de habilitacéo deverao ter todas as suas paginas rubricadas

por representante legal da licitante e poderéo ser apresentados em original, por @’
qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou poderao ser
autenticados por membro da Comiss@o Permanente de Licitagao (desde que seja

(e,. (W . !

S : : Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Sticare Compromiso’

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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exibido o original para conferéncia). Sé serdo aceitas copias legiveis que
oferecam condigdes de analise por parte da Comissao Permanente de Licitagao.

3.5. Os documentos retirados pela Internet deverao ser apresentados na forma
original.

3.6. As pecas que integram a proposta técnica podem ser acondicionadas em
embalagens adequadas as suas caracteristicas, desde que inviolaveis quanto as
informacgdes de que tratam, até a abertura do correspondente involucro.

3.7. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicagéo publicitaria
(Envelopes n° 2 e 3), pertinente as informagdes expressas no briefing (Anexo ), e
de um conjunto de informagdes referentes ao proponente (Envelope n° 1) - (art.
6°, inciso lll, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.8. O plano de comunicagdo publicitaria que compde a proposta técnica sera
apresentado.em 02 (duas) vias, uma com a identificagdo de sua autoria (Envelope
n°® 2) e outra sem a identificacdo (Envelope n® 3), devendo este Uultimo ser
acondicionado em envelope padronizado fornecido pela Camara Municipal - (art.
6°,inciso 1V, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010). O nado atendimento a essa
regra ensejara na inabilitagdo imediata do proponente.

3.9..0 formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicagéo
publicitaria. sera padronizado quanto a seu tamanho, a. fontes tipograficas, a
espagamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a
outros aspectos pertinentes, salvo quanto na elaboragé@o das tabelas, planilhas e
graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, onde os proponentes poderao
utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentacao.

3.10. Sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicacdo publicitaria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a
identificacdo do seu proponente antes da abertura do involucro da via identificada
do plano de comunicagao publicitaria em Sesséo Publica realizada para este fim
(art. 6°, inciso XlI, e art. 9°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.11. Os invélucros padronizados com a via ndo_identificada do plano de
comunicacéo publicitaria s6 serdo recebidos pela comissdo permanente se nao
apresentarem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de
identificar a licitante (art. 11°, § 2°, da Lei Federal n° 12.232, de 29/04/2010).

3.12. A via identificada do plano de comunicagao publicitaria tera o mesmo teor da
via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa (art.
9°, § 2°, da Lei Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

3.13. As propostas de precos seréo apresentadas em 01 (um) invélucro e contera
quesitos representativos das formas de remuneragdo vigentes no mercado @
publicitario conforme disposto neste Edital (art. 6°, inciso V e art.9°, caput, da Lei
Federal n° 12.232, de 29/04/2010). \

%naw'n&uua(w/)‘ i
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3.14. Para comprovar a representacdo legal da licitante, a pessoa indicada
entregara, juntamente com seu documento de identificagdo de fé publica:

a) Se procurador, procuragao por instrumento publico ou particular;

b) Se representante legal, contrato social, estatuto ou ata de eleigéo do dirigente
da licitante. v

IV. DA PARTICIPAGAO NA LICITAGAO

4.1. Somente poderéo participar desta licitagdo as empresas qualificadas como
‘agéncia de propaganda”’ nos termos do disposto no art. 3° da Lei Federal n°.
4.680/65, legalmente constituidas e que comprovarem sua habilitagao, conforme
disposto neste Edital e que comprovem a condigdo microempresa e empresa de
pequeno porte, sendo restrita a participacdo de microempresas e empresas de
pequeno porte nos itens de contratacdo cujo valor seja de até R$ 80.000,00
(oitenta mil reais) conforme expressamente previsto no art. 48, inciso | da LC
123/06, ressalvadas a ocorréncia do disposto no art. 49 da citada lei, hipétese em
que a participagéo sera ampla ndo se aplicando a restrigéo deste item.

4.2. Nao podera participar desta Licitacao.

a) Pessoa juridica que tenha sido declarada inidénea por. qualquer o6rgao,
entidade ou sociedade integrante da Administragéo Direta e Indireta da Uniao,
dos Estados ou dos Municipios, ou, ainda, que.esteja com o direito de licitar
suspenso perante o Municipio de Rio Piracicaba, enquanto perdurarem os efeitos
desta declaragéo (excepcionando-se os reabilitados);

b) Pessoa juridica em regime de recuperagdo judicial e extrajudicial ou que
estiver em concurso de credores, em processo de liquidagéo, dissolugéo, cisao,
fusdo ou incorporagao; ’

c) Pessoa juridica na qual, dentre seus dirigentes, responsaveis técnicos ou
legais, dentre suas equipes técnicas, bem como dentre eventuais subcontratados,
figure ocupante de cargo ou de emprego publico na Administragao Direta ou
Indireta do Municipio de Rio Piracicaba;

d) Pessoa fisica.

4.3. A participacdo na presente licitagdo implica para a licitante a aceitagao plena
e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes deste Edital e
de seus anexos, devendo cumpri-los incondicionalmente, inclusive durante a
execucdo do contrato; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em
vigor e a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos
documentos apresentados em qualquer fase do processo.

V. DA FORMA DE APRESENTAGCAO DAS PROPOSTAS @

5.1. As Propostas Técnicas, Propostas de Pregos e Documentagdo de

Habilitacdo, salvo o envelope relativo a proposta técnica contendo o plano d
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comunicacao publicitaria_sem identificacao (Envelope n° 03), deverdo ser
digitadas ou emitidas por editores de texto eletrébnicos, em via rubricada e
assinada em todas as suas paginas, sem emendas, rasuras, acréscimos e
entrelinhas, em linguagem clara e que nao dificulte a exata compreensao de seu
conteudo, datadas do dia de sua entrega nesta Camara e conterao a descricao
detalhada do bem ofertado, prazos e demais informag¢des conforme disposto
nesse Edital.

VI. PROPOSTA TECNICA

6.1. A Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria
(uma via identificada e outra sem identificagéo) e da apresentacdo de informagdes
referentes ao proponente, organizada sob a forma definida no Briefing — Anexo |
deste edital, contendo: )

a) Proposta Técnica | - Envelope n° 01 - apresentacdo das informacoes
estabelecidas no briefing.

b) Proposta Técnica Il - Envelope n® 02 - plano de comunicagéo publicitaria
identificado

c) Proposta Técnica Il - Envelope n® 03 - plano de comunicagao publicitaria nao
identificado

6.1.1..0 formato para apresentagéo pelos proponentes do plano de comunicagao
publicitaria- serd padronizado.quanto a seu tamanho, a fontes tipograficas, a
espacamento de paragrafos, a quantidades e formas dos exemplos de pegas e a
outros aspectos pertinentes, da seguinte maneira:

a) Folha A4,
b) Fonte tipografica: arial,
¢) Tamanho 12;
d) Espagamento de paragrafos: simples;
e) Quantidade de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;
f) Exemplos de pegas: especificado nas exigéncias da proposta;
g) Sem qualquer recuo de paragrafo e apenas um espago entre um paragrafo e
outro;
h) Margens superior, inferior, esquerda e direita: 3,0 cm.
i) Alinhamento justificado

6.1.2. Os proponentes poderéo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para apresentagdo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e ndo midia.

6.2. A Proposta Técnica | (Envelope n° 01) consiste na apresentagcdo das
seguintes informacdes acerca da licitante - quesitos elencados abaixo,
destinados a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos
trabalhos por ele realizados para seus clientes:

a) Capacidade de Atendimento; @
b) Repertério (Portfélio). -
G imare Wianicindl,
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6.2.1. Capacidade de Atendimento: sob a forma de textos, a licitante
apresentara:

a) Quantificacdo e qualificagao dos profissionais, por meio de curriculos, que
serdo postos a disposigéo da linha de atuagado, de maneira discriminada, por setor
da licitante (estudo e pesquisa, planejamento, criagao, produgéo de radio, midia e
atendimento).

b) Sistematica de atendimento, discriminando as obrigagdes a serem cumpridas
pelo setor de atendimento da licitante, na execugédo do Contrato, incluidos os
prazos maximos a serem cumpridos em condi¢gdes normais de trabalho para a
criagcdo de campanha, criagdo de pegas avulsas, produgao de publicidade legal e
elaboragao de Plano de Midia.

c) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, com a
especificagao do periodo de atendimento de cada um deles;
d) Estrutura e organizagdo da agéncia.

6.2.2.  Repertorio (Portfolio): apresentagdo de um conjunto de trabalhos,
produzidos e veiculados pela licitante, sob a forma de pegas e respectivas
memorias técnicas.

6.2.2.1. A licitante podera apresentar até 02 (duas) pegas para cada um dos
seguintes meios de veiculagao: radio, revista, jornal e outdoor.

6.2.2.3. Os spots e/ou jingles deverao ser fornecidos em CD;

6.2.2.4. Nao serdo aceitos trabalhos que configurem apresentacéo de materiais
especulativos, condenados pela Legislagdo da Propaganda, nem mesmo a titulo
de exemplo ou sugestao.

6.2.2.5. A nao apresentacdo de qualquer pega exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuacéo 0 (zero) no referido item ndo apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.3. A Proposta Técnica Il (Envelope n° 2) consiste na apresentagdo do Plano
de Comunicacio Publicitaria Identificado, composto dos seguintes quesitos:

a) Raciocinio Basico;

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria;
c) Ideia Criativa;

d) Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.1. Raciocinio Basico: sob a forma de texto de, no maximo 03 (trés) laudas, a

licitante apresentarda um diagndstico das necessidades de comunicagdo
publicitaria da Céamara Municipal de Rio Piracicaba, a compreensdo do
proponente sobre o objeto da licitagdo e os desafios de comunicagdo a serem @
enfrentados, de acordo com as informagdes prestadas neste briefing.

R Rio Plraclcabal
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6.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: sob a forma de texto de, no
maximo 03 (trés) laudas, a licitante indicara e defendera as linhas gerais da
proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas de comunicagéo
desejadas pelo Legislativo Municipal de Rio Piracicaba;

6.3.3. ldéia Criativa: sob a forma de exemplos de pecgas publicitarias, que
corresponderéao a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
explicitados na estratégia de comunicagéao publicitaria;

6.3.3.1. Como parte do quesito idéia criativa, a licitante apresentara campanha
publicitaria com exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solugédo para o problema especifico de comunicacdo e demonstrem sua
harmonia com o raciocinio basico e com a estratégia de comunicagdo publicitaria.
Os exemplos de pecas s6 podem ser apresentados sob a forma de roteiro, layout,
storyboard impresso ou “monstro” de spot de radio, com ou sem musica, limitados
a uma peca para cada meio (convencional ou ndo convencional) de veiculagcédo
proposto pela licitante.

6.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: em que o proponente explicitara e
justificara a estratégia e as taticas recomendadas, em consonancia com a
estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba
disponivel indicada neste edital, apresentada sob a forma de texto de no maximo
(trés).laudas, tabelas, graficos, planilhas e por quadro resumo que identificara as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades,
inser¢des e custos nominais de producao e de veiculagao.

6.3.5. A via identificada do plano de comunicagao publicitéria tera o mesmo teor
da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a idéia criativa,
conforme art. 9°, §2° da Lei 12.232/2010.

6.3.6. A nao apresentacdo de qualquer pega exigida para a proposta técnica,
incidira em pontuacgao 0 (zero) no referido item nao apresentado, inclusive se nao
comprovada a autoria.

6.4. A Proposta Técnica lll (Envelope n°® 03) consiste na apresentagéao do Plano
de comunicagao Publicitaria Sem Identificagao, com o mesmo teor exigido
para a via identificada, com vistas a analise dos quesitos pela Comissdo de
Licitacdo de forma totalmente imparcial e idénea, sem a possibilidade de
identificacdo do licitante, conforme exigéncias da Lei Federal n® 12.232/10, nos
seguintes termos:

6.4.1. A via identificada do plano de comunicag¢ao publicitaria tera o mesmo teor
da via nado identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

6.4.2. O involucro destinado a apresentagéo da via nédo identificada do plano de
comunicagdo publicitaria sera padronizado conforme especificagdo definida no 8
item 3.8 do edital de licitacao, e fornecido previamente pela Camara Municipal de @
Rio Piracicaba, sem nenhum tipo de identificag&o.
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6.4.3. Sera vedada a aposi¢cao, a qualquer parte da via nao identificada do plano
de comunicag¢ao publicitaria, de marca, sinal, etiqueta, logotipo, assinatura ou
palavra que possibilite a identificagcdo do seu proponente antes da abertura do
invélucro da via identificada do plano de comunicagéo publicitaria em Sesséao
realizada para este fim, sob pena de desclassificacdo da proposta.

VIl. PROPOSTA COMERCIAL

7.1. A Proposta Comercial consiste na apresentagcaéo dos seguintes quesitos:
a) Modalidade e numero da licitagao;

b) Razao Social, CNPJ, inscricao estadual e municipal e enderegco completo da
proponente e qualificagdo do representante legal da empresa;

c) Desconto a ser concedido a Camara Municipal em relagdo aos custos
internos de producgéo (indice percentual (%)) sobre a tabela de “Referéncia de
Custos”, publicada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Minas Gerais — SINAPRO, nao sendo, contudo, admitidos descontos superiores a
90% (noventa por cento) sobre a criagdo das pecgas, sob pena de desclassificagéo
da licitante;

d) Informar o percentual de honorarios incidentes sobre os custos de servigos de
terceiros (externos), referente a elaboragdo de pecas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja. distribuicdo ndo proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedidos pelos veiculos de divulgacao,
onde ndo sera admitido honorario superiora 15% (quinze por cento).

e) Informar percentual de honorarios incidente sobre os custos de outros
servicos, cuja produgéo seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servico ou suprimento, onde
nao serdo admitidos honorarios superiores a 10% (dez por cento).

f) Prazo de pagamento das faturas que envolvam servigos/custos internos de
produgéo da propria agéncia;

g) Prazo de validade da proposta néo inferior e sessenta dias contados da data
de abertura dos envelopes respectivos;

h) Declaracdo de que todos os tributos e demais encargos legais, fiscais,
trabalhistas, previdenciarios, comerciais e quaisquer outros que incidam ou
venham a incidir sobre os servigos objeto desta licitagdo serdo de
responsabilidade do licitante/contratado.

7.2. Sera desclassificada a proposta que exija faturamento minimo.

Edital, ou ainda aquelas que oferegam pregos ou vantagens baseadas em ofertas

7.3. Nao serdo aceitas propostas que apresentem vantagens ndo previstas neste @
de outros licitantes.

Gimara Manicinal
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“Viil. DA DOCUMENTACAO DE HABILITACAO

8.1 A documentacao devera ser acondicionada em envelope timbrado ou com
carimbo da empresa, sobrescrito com a expressado “Envelope n° 5 - Documentos
de Habilitagao”, a razao social da licitante e o nimero desta Carta Convite.

8.2. Os documentos de habilitagdo serdo analisados apenas da licitante
classificada no julgamento final das propostas (art. 11, § 4°, inciso XlI, da Lei
Federal n® 12.232, de 29/04/2010).

8.3. A licitante, ap6s observancia do inteiro teor deste edital, devera incluir no
envelope os seguintes documentos:

8.3.1. Habilitagao Juridica:

a) Registro comercial, arquivado na Junta Comercial respectiva, no caso de
empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado,
em se tratando de sociedades comerciais, € no caso de sociedade por agdes,
acompanhado de documento de eleigdo dos seus administradores.

c) Inscricdao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de
prova de diretoria em exercicio.

d) Decreto de autorizagao, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira
em funcionamento no Pais, e o ato de registro ou autorizagao para funcionamento
expedido pelo 6rgao competente, quando a atividade assim exigir.

8.3.2. Regularidade Fiscal:

a) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do
domicilio ou sede da licitante;

N b) Certificado de regularidade do FGTS, em plena validade;
c) Certificado de regularidade com o INSS, em plena validade;
d) Certidao de regularidade trabalhista, em plena validade;
e) Declaracdo, sob as penas da lei, de inexisténcia de fatos impeditivos a
participacao na licitagdo — Conforme Anexo 1V
f) Declaragdo de cumprimento ao disposto nQ inciso XXXIIl, artigo 7° da
Constituicao Federal — Conforme Anexo Il

8.3.3. Qualificagao Técnica

a) Certificado de Qualificagdo Tecnica emitido pelo CENP- Conselho Executivo
das Normas Padrao, ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condi¢des técnicas de agéncias de propaganda.
(§ 1°do art. 4°, da Lei Federal n°® 12.232, de 29/04/2010).

b) Comprovagdao de aptidao para desempenho de atividade pertinente e @
compativel em caracteristicas, quantidade e prazos com o objeto da Licitagao,

Z : ‘ N
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mediante apresentagdo de pelo menos uma declaragdo de experiéncia anterior
fornecida por clientes que tenham sido ou estejam sendo atendidos pela licitante.

8.3.4. Qualificacao Econdomico-Financeira:

| - Certiddo negativa de faléncia ou recuperacéo judicial ou extrajudicial expedida
pelo distribuidor da sede da empresa, datado dos ultimos 90 (noventa) dias, ou
seja, esteja dentro do prazo de validade expresso na propria certidao;

8.3.5. Alem da documentacéo exigida neste Titulo VIII, a licitante devera incluir no
envelope DOCUMENTACAO, a TABELA ATUALIZADA PUBLICADA PELO
SINAPRO - Sindicato das Agéncias de Publicidade do Estado de Minas Gerais.

IX. DOS PROCEDIMENTOS PARA JULGAMENTO

9.1. Com excecao da analise e julgamento das propostas técnicas, a presente
licitacdo sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitacdo, a
qual competira:

a) Abertura dos 2 (dois) involucros com a via nao identificada do plano de
comunicagdo e com as informagées de que trata o art. 8° da Lei n® 12.232/2010,
envelope 1.e 3, em sessao publica, pela comissdo permanente;

b) Analise das propostas técnicas e julgamento;

c) Analise individualizada e julgamento do plano de comunicagao publicitaria e
das informagbes técnicas, envelope 1 e 3, desclassificando-se as que
desatenderem as exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério,
observado o disposto no inciso XIV do art. 6° da Lei 12.232/2010.

d) Elaboragdo de ata de julgamento do plano de comunicacéo publicitaria e
proposta técnica, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagoes
e a justificativa escrita das razées que as fundamentaram em cada caso;

e) Realizacao de sesséo publica para apuragdo do resultado geral das propostas
técnicas, com os seguintes procedimentos:

f) Abertura dos invélucros com a via identificada do plano de comunicagao
publicitaria;

g) Cotejo entre as vias identificadas e néo identificadas do plano de comunicagéo
publicitaria, para identificacéo de sua autoria;

h) Elaboragado de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos
quesitos de cada proposta técnica; @

i) Proclamacgéo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-
se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificagéo;

2 _— Rio Piracicaba 1
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9.2. A Comissao Permanente de Licitacdo devera lavrar ata circunstanciada de
todas as reunides, sejam elas publicas ou reservadas.

9.3. A Comissao Permanente de Licitagdo devera analisar os recursos porventura
interpostos por licitantes e rever sua decisdo ou, caso ndo o faga, fazé-lo subir
devidamente informado a autoridade superior.

9.4. Durante os trabalhos em reunides publicas somente serd permitida a
manifestacao oral ou escrita de representante legal ou credenciado da empresa.

9.5. A manifestagdo dos representantes dos licitantes somente se dara apds o
franqueamento pela Comissdo Permanente de Licitagdo. A manifestacdo de
pessoa néo credenciada ou intempestiva podera, a critério da Comisséo e caso
se caracterize a intencéo de perturbar os trabalhos, acarretar o convite para que o
manifestante se retire da sala de reunides.

9.6. A Comissdo Permanente de Licitacdo, nas reunides de abertura dos
envelopes, conferira e rubricara todo o conteldo, apdés o que podera ser
examinado e rubricado pelos representantes legais ou credenciados presentes.

9.7. Qualquer manifestacdo contraria a inabilitacdo de Proponentes, pelos
interessados, podera ser feita durante as reuniées, no momento determinado para
tal pela Comissao de Licitacdo e através de pessoa devidamente credenciada.

9.8. Ocorrendo renuncia expressa de eventuais recursos, decididos os
eventualmente interpostos ou decorrido o prazo para sua interposicdo, a
Comissao de Licitagdo passara a fase seguinte do certame.

X. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

10.1. Serdo desclassificadas as propostas apresentadas em desacordo com o
presente Edital, ou com borrdes, rasuras ressalvas, entrelinhas ou omissdes,
salvo se inequivocamente tais falhas ndo acarretarem lesées a direito dos demais
licitantes, prejuizos a Camara ou que ndo impecam a exata compreensdo de seu
conteudo.

10.2. A classificagdo das propostas far-se-a conforme os critérios e fatores de
julgamento fixados no titulo XI deste Edital, observadas as especificagbes
contidas no Anexo V, na minuta de Contrato e as normas e condigbes exigidas
neste instrumento.

XI. DOS CRITERIOS DE JULGAMENTO

11.1. O julgamento da PROPOSTA TECNICA sera feito pela Comissao @
Permanente de Licitagéo, segundo os critérios a seguir discriminados.
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11.2. Pela avaliagao do contetido da proposta técnica | INFORMACOES SOBRE
A LICITANTE), serédo levados em conta pela COMISSAQ, sendo justificado cada
ponto atribuido, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da
Proposta, em cada quesito:

a) Capacidade de atendimento...........ccccccccovviiivviiiiiiiiiiiieeeeee Até 10
pontos;

o) I S (=T =Ty (o] o o NN { o] 4 1 o1 T ) FCRU Ate 8
pontos; ;

11.2.1. Capacidade de Atendimento: Maximo de 10 (dez) pontos, com as
seguintes notas maximas:

capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a
quantidade e a qualificagdo dos profissionais colocados a disposicdo da linha de
atuagao nos diferentes setores da agéncia licitante: 4,0 (quatro) pontos;

sistematica de atendimento, relevando no julgamento dos quesitos a adequacéo
dos prazos maximos indicados na proposta, a operacionalidade, a seguranca, o
grau de liberdade conferido a cliente na escolha de solugdes alternativas e
presteza no atendimento as solicitacoes: 6,0 (seis) pontos.

11.2.2.. Repertério (Portfolio): capacidade técnica e artistica revelada pela
licitante no.atendimento a outros clientes, de acordo com as amostras de pecas ja
realizadas e incluidas na proposta, aferidas pelos quesitos: de concepcao,
pertinéncia, clareza, qualidade de execucdo e acabamento. A licitante podera
apresentar até 2 (duas) pegas para cada um dos seguintes meios de veiculagéo:
radio, revista, jornal, outdoor: até 8 (oito) pontos.

11.3. Pela avaliagdo do conteudo da proposta tecnica Il e Ill (PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA), serdo atribuidas pontuagées conforme
escalonamento abaixo, até o maximo de:

a) RacioeiNie DaSICO v v o srasins oo s s s o pravsess s s Até 12 pontos;
b) Estratégia de comunicagao publicitaria...................ccoeee, Até 15 pontos;
c) Idéiacriativa. ... ... S ... Até 20 pontos;
d) Estrategia de midia e n@o midia............cooooviiiiiiiiiiiiii Ate 15 pontos.

11.3.1. Raciocinio Basico: Maximo de 12 (doze) pontos, com as seguintes
notas maximas:

11.3.1.1. Conhecimento das caracteristicas gerais da cliente: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.2. Conhecimento genérico dos servigos prestados pela Camara Municipal
de Rio Piracicaba: 3,0 (trés) pontos.

11.3.1.3. Adequada compreenséo da linha de atuacédo especifica da cliente no @
ambito da linha de atuagdo em questéo: 3,0 (trés) pontos.

G o
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"11.3.1.4. Acuidade de compreensao demonstrada em relagdo as necessidades de
comunicagao dessa especifica linha de atuacgéo: 3,0 (trés) pontos.

11.3.2. Estratégia de Comunicacao Publicitaria: Maximo de 15 (quinze)
pontos, com as seguintes notas maximas: '

11.3.2.1. Formulagdo do conceito, dos quais 04 (quatro) pontos para a
compreenséo do tema hipotético e 04 (quatro) pontos para o desenvolvimento do
raciocinio que conduziu ao conceito total: 8,0 (oito) pontos.

11.3.2.2. Formulagdo do tema da comunicagéo adotado para a linha de atuacéo:
7,0 (sete) pontos.

11.3.3. Idéia Criativa: Maximo de 20 (vinte) pontos, com as seguintes notas
maximas:

11.3.3.1. Estratégia de comunicagéo que atenda a todos os pontos da campanha:
5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.2. Capacidade de sintese da estratégia de comunicagao: 4,0 (quatro)
pontos.

11.3.3.3. Cobertura do publico envolvido pela linha de atuagcao contemplada pela
estratégia sugerida: 5,0 (cinco) pontos.

11.3.3.4. Originalidade na combinagao de seus elementos constitutivos revelada
nos roteiros e textos de pegas publicitarias que se apresentarem: 6,0 (seis)
pontos.

11.3.4. Estratégia de Midia e Nao Midia: Maximo de 15 (quinze) pontos, com
as seguintes notas maximas.

11.3.4.1. Conhecimento dos habitos de comunicag¢ao do publico envolvido com a
linha de atuacao: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.2. Capacidade analitica revelada no estudo desses habitos e nas
conclusées oferecidas a formulacao da midia: 3,0 (trés) pontos.

11.3.4.3. Estudo de distribuicdo da verba da linha de atuagéo, em vista de suas
diferentes necessidades entre as diversas areas de servigcos da licitante: 4,0
(quatro) pontos.

11.3.4.4. Consciéncia e economicidade do plano geral de utilizagdo da verba
publicitaria da linha de atuagao simulado na proposta: 5.0 (cinco) pontos.

11.4. Serdo desclassificadas as propostas técnicas que: @
11.4.1. Nao atenderem as disposicées contidas neste Edital;
?,\ (nz pila EVA
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" 11.4.2. Nao alcangarem, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

11.4.3. Obtiverem nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos a que se referem os
itens 10.2 e 10.3.

11.5. As propostas técnicas apresentadas pelos licitantes tém efeito meramente
avaliativo, nao constituindo objeto de execucgao pela Camara.

11.6. A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas da Comisséo
Permanente de Licitagao pela analise técnica e sera calculada com 01 (uma) casa
decimal apés virgula.

11.7. Sera classificada em primeiro lugar, na fase da Proposta Técnica, a licitante
que obtiver a maior pontuagao no somatério das notas dos quesitos.

Xll. DA PROPOSTA COMERCIAL

12.1. A proposta de preco sera avaliada considerando-se o desconto a ser
concedido a Camara Municipal, incidente sobre os custos internos de producao
da Agéncia, apurados em relagdo a Tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Minas Gerais. Cada unidade percentual de desconto
sera equivalente a 01 (um) ponto. Exemplo: 10% de desconto = 10 pontos.

12.2. Serio desclassificadas as propostas comerciais que:

12.2.1. Nao atenderem as disposigoes contidas neste Edital;

12.2.2. Apresentarem valor simbolico, irrisério ou valor zero;

12.2.3. Apresentarem vantagens baseadas nas ofertas dos demais licitantes;
12.2.4. Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

12.2.5. Apresentarem percentuais fora dos limites constantes das Normas Padrao
da Atividade Publicitaria.

Xlll. DA PROPOSTA VENCEDORA

13.1 Dentre as propostas classificadas sera considerada vencedora a proposta
que, atendidas todas as condigdes, normas e exigéncias do presente edital,
obtiver maior pontuacdo — PAE (Pontuagdo Auferida pela Empresa), a partir da
aplicacdo da seguinte férmula advinda do total adquirido nos Titulos Xl e Xl deste
edital:

PAE = (Pontuacgao técnica x 80%) + (Pontuacao Preco x 20%) @

XIV. DO JULGAMENTO DA HABILITAGAO

B imane Waanicinah
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14.1. Os documentos de habilitagdo serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do art. 6°, inciso |, e
do art. 11, inciso XI, da Lei n® 12.232/10.

14.2. Serao julgados inabilitados os interessados que deixarem de atender as
exigéncias de habilitagdo ou cujos documentos estejam com prazos de validade
expirados.

14.3. A inabilitagao implica na preclusdo do direito do licitante em prosseguir no
certame.

14.4. Nao sera causa de inabilitagdo a mera irregularidade formal que nao afete o
conteldo, a idoneidade do documento ou ndo impega seu entendimento.

14.5. No caso de inabilitacdo de todos os interessados, a Comissao de Licitacao
podera fixar o prazo de 08 (oito) dias Uteis para apresentacdo de novos
documentos, conforme disposto no artigo 48, § 3° da lei n° 8.666/93, com a
redacao da Lei n° 8.883/94 e da Lei n° 9.648/98.

14.6. A ocorréncia de fato superveniente que possa acarretar inabilitacdo de
licitante devera ser comunicada imediatamente a Comissdo Permanente de
Licitacao, no momento em que ocorrer.

XV. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGACAO

15.1. Ao proponente classificado em primeiro' lugar sera adjudicado o objeto da
presente licitagao.

15.2. A homologacao do presente certame compete ao Presidente da Camara
Municipal, ato que sera praticado ap6s o julgamento e o decurso dos prazos
recursais ou a decisdo dos recursos eventualmente interpostos e adjudicagao do
objeto.

XVI. DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

16.1 Os servigcos da presente licitacdo serdo prestados pelo licitante vencedor,
através de termo de Contrato, conforme minuta anexa.

16.2. O recebimento dos servicos objeto da presente licitacdo sera feito pela
Direcdo Geral da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

XVII. DO PAGAMENTO DOS SERVIGOS E DOTAGAO ORGAMENTARIA

17.1 O pagamento sera efetuado mensalmente, até o 5° (quinto) dia util posterior
a emissdo da Nota Fiscal/Fatura referente aos servicos prestados, conforme
seqguir:

a) Nota fiscal/Fatura do contratado emitida para a Camara Municipal de Rio

Piracicaba, devidamente certificada, acompanhadas das Notas Fiscais dgs-
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prestadores de servicos, emitidas a Camara Municipal e enviadas ao contratado,
além de 1 (um) exemplar de todas as publicagbes realizadas no periodo para a
Contabilidade e 1 (um) exemplar de todas as publicagbes legais, para
arquivamento junto ao Processo de Licitagao.

17.2. Na ocorréncia de necessidade de providéncias complementares por parte
da contratada, o decurso do prazo para pagamento seréa interrompido, reiniciando
a contagem a partir da data em que estas forem cumpridas.

17.3. O valor desta licitacdo, assim como as despesas dela decorrentes, sera
empenhado por meio da dotagéo orgamentaria:

Dotagao: 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0024

17 4. Os servicos serdo pagos em conformidade com o abaixo especificado:

a) Servigos internos da agéncia: sera remunerado dentro do valor de desconto
oferecido pela empresa licitante vencedora, tendo-se como referencial, os valores
especificados na tabela do SINAPRO;

b) Servigos Subcontratados pela agéncia: Os servicos de publicacoes na
imprensa falada e escrita serao remunerados, em conformidade com o previsto na
Lei 4680/95 e Decreto n° 57.690/66, diretamente pela licitante contratada
(agéncia) e, os servicos subcontratados como (outdoor, pesquisa de opinido e
outros), serao remunerados aos prestadores, diretamente pela agéncia, conforme
acordo externo entre as partes.

17.5. Ndo sera devida qualquer remunerag@o a Contratada sobre quaisquer
servicos de terceiros solicitados e pagos diretamente pela Camara, tais como
sonorizacdo, videos, placas, servigos graficos (convites, boletins informativos
etc.), confecgdo e aposicéo de faixas, shows em eventos e apoios para
seminarios, confeccéo de out-door, bem como jornais ou revistas elaboradas pela
Direcao Geral da Camara Municipal.

XVIl. DO CONTRATO E PRAZOS

18.1. Encerrado o procedimento licitatdrio, o vencedor sera convocado para, no
prazo de 5(cinco) dias Uteis desta, firmar o termo de contrato, decorrente dos
termos e condicbes deste Edital e da proposta aceita, e reger-se-a pelas normas
da Lei n° 8.666/93, pelos preceitos de direito publico, aplicando supletivamente,
os principios da teoria geral dos contratos € as disposicdes de direito privado.

18.2. Na hipotese da adjudicataria deixar de assinar o contrato no prazo fixado,
sem justificativa expressa e aceita pela Camara, estara precluso seu direito a
contratagao.

18.2.1. Qualquer solicitagdo de prorrogagéo de prazo para assinatura do contrato
decorrente desta licitacdo somente sera aceita se apresentada antes do decurso
do prazo para tal e devidamente fundamentada.
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18.3. Na ocorréncia da hipotese prevista no item 17.2 anterior, o fato em si
constituira inadimpléncia, podendo o objeto da licitagéo ser adjudicado a segunda
colocada, a exclusivo critério da Camara e desde que esta aceite as mesmas
condicdes propostas pela primeira colocada, inclusive quanto aos pregos,
sujeitando-se a empresa faltosa, ainda, as sancdes previstas neste Edital e na
legislacao pertinente.

18.4. O presente contrato tera sua vigéncia até 31/12/2017,
XIX. DAS SANGCOES ADMINISTRATIVAS

19.1. O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas caracterizara
a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

19.1.1. Adverténcia
19.1.2. Multa, nos seguintes percentuais:

a)- Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre o
servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de nao
publicagéo de qualquer matéria legal ou publicagéo fora do prazo solicitado pelo
contratante, podendo ocorrer rescisdo contratual e aplicagdo das demais
penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratagéo podendo ser ainda aplicadas
demais penalidades previstas neste titulo;

19.1.3. Suspensao témporéria do direito de licitar e contratar com a Administragéo
Municipal de Rio Piracicaba;

19.1.4. Declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragcéo
Publica, enquanto perdurarem os motivos da punigéo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade.

19.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Céamara
Municipal, de oficio ou mediante provocagéo de terceiros.

19.3. A multa prevista no subitem 20.1.2 serad aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

19.4. A aplicacdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade sao de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da @
abertura de vista.

Camara Municipal
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19.5. Na aplicagao das penalidades previstas nos subitens 20.1.1 a 20.1.4 sera

facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

XX. DO DIREITO DE PETICAO

20.1. E facultado ao licitante, em decorréncia das decisoes relacionadas com a

presente licitagdo nos termos dos arts. 41 e 109 da Lei n° 8.666/93, a interposigao
de:

20.1.1. IMPUGNACAO AO EDITAL no prazo de até dois dias Uteis anteriores a
data da primeira sessdo de abertura de envelopes, em face de vicios ou
irregularidades porventura nele existentes.

20.1.2. Decaira do direito a impugnar os termos deste Edital perante a Camara, o
Licitante que o tendo aceitado sem objecdes vier a apontar, depois do prazo
fixado no subitem anterior, falhas ou irregularidades que o viciaria, hipotese em
que tal comunicagao n&o tera efeito de recurso.

20.2. RECURSO, no prazo de (05) cinco dias Uteis contatos da intimagéo do ato
ou da lavratura da ata quando presentes todos os licitantes, dos seguintes atos:

a) Habilitagao ou inabilitacao de licitante, dirigido a Comissdo Permanente de
Licitacao, que_podera reconsiderar-a decisao ou, mantendo-se, fazé-lo subir a
autoridade competente,‘devidamente informado para decisao em (05) cinco dias
Uteis;

b) Do julgamento das propostas (classificacao, desclassificacao), tambem
dirigido & Comissdo Permanente de Licitacdo, que adotara o mesmo

({8

procedimento previsto na letra “a”;

c) Da anulagado ou revogagao deste Edital dirigido ao Presidente da Camara
Municipal, por intermédio da Comissao Permanente de Licitagao, que adotara o
mesmo procedimento previsto na letra ‘a’.

20.3. REPRESENTACAO, no prazo de (05) dias Gteis da intimagdo de decisao
relacionada com o objeto da Licitagdo ou contrato, de que nao caiba recurso
hierarquico, dirigido ao Presidente da Camara Municipal.

20.4. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do item 21.2 terao sempre O
efeito suspensivo, podendo a autoridade competente motivadamente e presente
razdes de interesse publico atribuir efeito suspensivo aos demais recursos.

20.5. Nao serdo considerados recursos que versem sobre aditamento ou
modificacdo de proposta, bem como aqueles que procurem apresentar
informacdes ou esclarecimentos que deveriam constar obrigatoriamente da

proposta. @

20.6. Nao cabera mais de um recurso sobre a mesma matéria por parte de um
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mesmo licitante, bem como n&o cabera recurso sobre matéria ja decidida em grau
de recurso. :

20.7. A decisdo proferida em grau de recurso serd definida, dela dando — se
conhecimento aos interessados por publicagdo resumida no Quadro de aviso da
Camara Municipal e no site www.camararp.mg.gov.br ou por comunicagao direta
mediante comprovagao de recebimento.

XXI- DO TRATAMENTO DIFERENCIADO AS MICROEMPRESAS E EMPRESAS
DE PEQUENO PORTE CONFORME A LEI COMPLEMENTAR N° 123/06

21.1. A licitante comprovadamente enquadrada como microempresa (ME) ou
empresa de pequeno porte (EPP) nos termos da Lei Complementar n°. 123/2006
e suas alteracdes posteriores terdo o tratamento diferenciado e favorecido,
expressamente previsto neste edital.

21 2. Para‘éxercicio do direito ao tratamento diferenciado, a licitante enquadrada
como -ME ou EPP devera apresentar prova de sua condicdo mediante
apresentacdo de documento expedido pelo contador responsavel atestando o
faturamento ' da’ empresa no exercicio /fiscal anterior; certidao simplificada
expedida pela JUCEMG ou outro documento habil, previsto em lei, que comprove
a condigdo da empresa,

21.3. A licitante enquadrada como: microempresa ou: empresa de pequeno porte
tera, nesta licitacdo, os seguintes tratamentos diferenciados e favorecidos:

21.3.1. Preferéncia de contratagéo por critério de desempate diferenciado;

21.3.2. Prazo diferenciado para apresentagao dos documentos de regularidade
fiscal. '

21321 No prazo diferenciado para apresentagao dos documentos de
regularidade fiscal, a licitante enquadrada como microempresa ou empresa de
pequeno porte que apresentar esses documentos com algum tipo de restricao
tera o prazo de 5 (cinco) dias uteis, contados da data de declaragéo do vencedor
deste processo, para apresenta-os novamente ja sem qualquer restricao.

21.3.2.2. O prazo referido no item anterior podera ser prorrogado por mais 05
(cinco) dias Uteis, nos termos do art. 43, §1° da LC123/06, com redacao
determinada pela LC147/2014.

21 3.2.3. Durante o decurso dos prazos referidos nos itens 21.321e21322 a
licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que
apresentar os documentos de regularidade fiscal com algum tipo de restricdo sera
considerada HABILITADA e permanecera no processo..

21.3.2.4. A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno
porte devera apresentar todos documentos de regularidade fiscal exigidos no
edital, mesmo se houver algum tipo de restricdo, sob pena de ser
considerada INABILITADA. - @

21.3.2.5. Findo os prazos referidos nos itens 21.3.2.1 e 21.3.2.2, a licitante
enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte que nao
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apresentar 0s documentos de regulandade fiscal exigidos neste edital ja sem
qualquer restricdo sera considerada INABILITADA e perdera o direito de contratar
com a Camara Municipal de Rio Piracicaba o objeto desta licitagdo.

21.3.2.6. Na ocorréncia do disposto no item anterior a CPL podera:

21.3.2.6.1. Convocar as licitantes remanescentes na ordem de classificacdo e
observando o disposto deste Edital; ou
21.3.2.6.2. Revogar o presente processo licitatério.

XXII. DISPOSIGOES GERAIS

21.1. A Camara Municipal podera revogar a presente licitagdo por conveniéncia
administrativa e interesse publico devidamente justificado, sem que caiba a
licitante direito a indenizacgéao, salvo em caso de dano efetivo disso resultante e na
forma da lei.

21.2. A Camara Municipal devera anular a presente licitagdo, no todo e em parte,
sempre que ocorrer ilegalidade, de oficio ou por provocagao.

21.2.1. A;anulacdo do procedimento licitatério ndo gera direito a indenizagao salvo
nos casos legais.

21.3. E facultada & Comiss&@o Permanente de Licitagdo ou & autoridade superior,
em qualquer fase do julgamento, promover diligéncia destinada a esclarecer ou
complementar a instrugao do processo e aferigéo.do ofertado, bem como solicitar
a Orgaos competentes a elaboragdo de pareceres técnicos destinados a
fundamentar as decisoes.

21.4. E vedado ao licitante retirar sua proposta ou parte dela depois de iniciada a
reunido de abertura dos envelopes “PROPOSTA’,

21.5. Havendo desisténcia por parte do licitante apés o encerramento da reuniao
de abertura, se sujeitara este as penalidades previstas neste Edital.

21.6. A tolerancia da Camara Municipal com qualquer atraso ou inadimpléncia por
parte da contratada n&o importara, de forma alguma, em alterag&o contratual.

21.7. Quaisquer informagbes ou esclarecimentos relativos a esta licitagdo serao
prestados, pelo telefone (031) 3854-1353, pela Comisséao de Licitagao.

Rio Piracicaba, 27 de margo de 2017.

Inéz Apa@mite

Presidente da Comissao de Licitagao @’
ANEXO |
- a ) et
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PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
CONVITE N° 004/2017

BRIEFING
| - ENTIDADE PROPONENTE: Camara Municipal de Rio Piracicaba.
Il - EMPRESA EXECUTORA: A contratada, vencedora do processo licitatorio.

Il - OBJETO DA CONTRATAGAO: O objeto da contratacdo é a prestacao de
servigos de publicidade, considerados estes o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagao, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediacao e a
supervisdo de execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacao, com o objetivo de promover a informagéao de bens
ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias, enfim, a publicidade dos atos da
Camara Municipal de Rio Piracicaba. «

3.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagéo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no.prazo especificado no contrato de
prestacao de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratacdes de meios de comunicagao
adequados, a veiculagdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagéo de fornecedores de bens
ou servicos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criagdo de artes, diagramagéo, concepgao, elaboragéo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade néo vedados pela
Lei Federal n° 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de pregos.

3.2. Além dos servicos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servicos de pesquisas de avaliagdo, a produgdo e a execugao técnica de pegas e
projetos publicitarios criados e a criagédo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacgéo publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal;

3.3. Sao vedadas as prestacbes de servicos relacionadas a assessoria de
imprensa, comunicagdo e relagées publicas e a realizagédo de eventos festivos
pela agéncia de publicidade; ‘

3.4. Os custos e as despesas de veiculagdo apresentadas a Camara Municipal de @

Rio Piracicaba para pagamento deverao ser acompanhados de:
Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG gm,e,%m/momw’
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Demonstracao do valor devido ao veiculo de comunicagao;
Tabela de precos do veiculo de comunicagao;
Demonstragao do pedido de inser¢ao da publicagéo.

3.5. Os servigos de comunicagéo social terdo carater educativo, informativo, de
orientagdo social ou de utilidade publica, dela ndo podendo constar nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promocgéo pessoal de autoridades ou
servidores publicos (art. 37, §1°, da Constituicao Federal);

3.6. As quantidades de servicos poderdo sofrer alteragcdes ou supressoes,
conforme interesse da Camara;

3.7. Os servigos serdo prestados pela Contratada, mediante prévia e expressa
solicitagdo da Camara Municipal, ap6s aprovagao da Direcdo Geral da Camara;

3.8. Os servicos deverao ser executados pela Agéncia ou por subcontratada e
deverao observar rigorosamente:

a) Padrao de qualidade, prazos e custos fixados;

b) Pratica de precos em conformidade com os praticados no mercado, €, no caso
de subcontratacao, devera ser realizada a tomada de minimamente 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas que atuem no mercado do ramo do
fornecimento pretendido, exceto nos de servicos realizados pela Imprensa falada
e escrita,;

c) Obedecer as normas da legislagao pertinente em vigor, em especial o Cédigo
de Etica, do CONAR, e a Lei Federal n° 12.232/10.

3.9. Além dos servigos internos da Agéncia, é facultada @ mesma subcontratar a
execucdo de partes de servicos do objeto do contrato mediante expressa
solicitacdo da Dire¢do Geral da Camara Municipal, ressaltando que a contratada
serd a unica e integral responsavel pela boa e fiel execugdo dos servigos e
cumprimento de todas as obrigagdes contratuais perante a Camara Municipal.

IV - HISTORICO E CONTEXTUALIZACAO

Situado na regiao central de Minas, na bacia do Rio Doce, Rio Piracicaba teve
sua origem, como tantos arraiais de Minas, na febre do ouro que empolgou e
atraiu ao Sertao Mineiro, na Ultima década do século XVII e inicio do século XVIII,

bandeirantes paulistas e baianos.

O arraial de Sao Miguel de Rio Piracicaba, hoje Rio Piracicaba, teria sido fundado Q

pelo Paulista Jodo dos Reis Cabral, quando no dia 29 de setembro de 1713, fixou-
BT Tt : - Rio Plraclcaba’ |\
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 se as méfgéns de um pequeno ribeirdo, afluente do Rio Piracicaba, onde logo
constatou a existéncia de grande quantidade de pepitas de ouro, lugar este que a
partir desta data passou a chamar-se Cérrego Sao Miguel, em homenagem ao

Santo do dia.

Rio Piracicaba, segundo a lingua Tupi/Guarani, quer dizer rio sem peixe ou peixe
lustroso e negro (Cascudo) ou "corredeiras em que para o peixe".Rio Piracicaba,
importante pela sua riqueza mineral, foi elevada a categoria de municipio pela Lei
Estadual numero 556 de 30 de Agosto de 1911.

Em 06 de junho de 1912 teve instalada sua primeira Camara Municipal, sendo o
presidente Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito, ja que na
época, o cargo era conhecido como Intendente. Essa data marca a total
emancipacao politico administrativa do municipio, com a promulgacéo Lei N° 01 —

criando os “Estatutos Municipais”.

Em toda sua trajetéria, o Poder Legislativo do Municipio tem se pautado pela
transparéncia € muito trabalho, mostrando como se faz uma Camara moderna e
atuante a cada dia, sempre de portas abertas a participagéo do nosso povo.

Dentre os importantes passos dados pelos nossos vereadores nos ultimos anos,

destacam-se:

- Realizagao do concurso publico, com oportunidade de novos empregos;

- Promulgagéo da Lei Organica Municipal, que até hoje vem recebendo emendas

para a sua atualizacdo e adequagéo, com vistas a éfiéécia de sua aplicacao;

- Concepcao do site do Legislativo;

- Atualizagdo do Regimento Interno;

- Implantacdo da Internet Popular, promovendo expressiva inclusédo digital no
Municipio;

- Criacao e realizagado da Semana Cultural;

- Criagao da Medalha do Meérito Legislétivo “José Couto de Almeida”; @)

- Instituicdo do Encontro de Pais e Educadores do Municipio;

R e ; Rio Piracicaba\
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG (g,,»',,-“,/.,,,@m/momwv’
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'-‘Cryialgéo”d'a 7Cohdecoragéo do Mérito Escolar “Inéz Guedes Carneiro Dias”;
- Realizagéo de diversos eventos, com vistas a maior promog¢ao da cidadania;
- Criagao do espaco cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, ampliando ainda
mais as oportunidades de participagao da nossa comunidade;
- Criagdo da logomarca institucional, padronizada em divulga¢des internas e
externas da Camara;
- Aprovacgao da Lei que proibe a pratica do nepotismo no servigo publico, ou seja,
proibe a contratagao de parentes de primeiro e segundo graus no servigo publico
municipal para cargos comissionados;
- Criagao do Diploma do “Operario Padrao”;

- Implantag¢ao do Projeto “Camara nas Escolas”.

Esta & a Camara Municipal de Rio Piracicaba, que, além de fiscalizar e fazer leis

vem se empenhando, a cada dia, promovendo varios avancos em favor da

comunidade.
Rio Piracicaba, 27 de margo de 2017.
Inéz Ap%j Leite
Diretora da Camara
T R R T B A 2o s Rio Plraclcaba, L\
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
CONVITE N° 004/2017

MODELO DE CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos o(a) Sr.(a) ..........cccoocvvvvvvenn... , portador (a) da
Cédula de Identidade n°............... e CPF n° . omsnumimme , a participar da licitagao
instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na modalidade CONVITE N°
004/2017, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL, outorgando-lhe plenos
poderes para pronunciar-se em nome da empresa
.................................................. , CNPJ n° ......... bem como formular
propostas, dar lances verbais € praticar todos os demais atos inerentes ao
certame, inclusive assinar contratos. {

Assinatura do Dirigente da Empresa

~ Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ANEXO Il

PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
CONVITE N° 004/2017

MODELO DE DECLARAGAO DE CUMPRIMENTO DO INCISO XXXIII DO ART.
7° DA CONSTITUICAO FEDERAL

........................................... , sediada @ . X e
declara sob as penas da Lei, para os fins requeridos no inciso XXXIII, do artigo 7°
da Constituicao Federal, consoante o que se estabeleceu no artigo 27 inciso V,
da Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993, que ndo tem, em seu quadro de
empregados, menores de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre,
bem como em qualquer trabalho menores de 16 anos, salvo na condi¢do de
aprendiz, a partir de 14 anos.

, de de 2017.

Nome e Assinatura da Licitante

%maw%wafw[} b\
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ANEXO IV

PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
CONVITE N° 004/2017

DECLARACAO DE FATO IMPEDITIVO

v

,CNPJ

, sediada
, por intermédio de seu representante legal, infra-assinado, e para os fins do
CONVITE n° 004/2017, DECLARA expressamente que até a presente data,
inexistem fatos supervenientes impeditivos para sua habilitacdo no presente
processo licitatério, estando ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias
posteriores, em cumprimento ao que determina o subitem 8.1.1 do Edital.

, de de

Assinatura do Representante Legal e carimbo da Licitante

o Av Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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ANEXO V AO PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017 - CONVITE N° 004/2017

PROPOSTA COMERCIAL
(PAPEL TIMBRADO DA PROPONENTE)

Declaramos que, nos termos desta licitagdo, CARTA CONVITE N°004/2017,
adotaremos a seguinte politica de pregos:

a) Em atendimento ao item 7.1, alinea “c” do edital, informamos que o desconto a
ser concedido a Camara Municipal de Rio Piracicaba sobre os custos internos
baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias do Estado de Minas
Gerais, sera de: %( por cento).

b) Em atendimento ao item 7.1, alinea “d” do edital, informamos que os
honoréarios a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes
sobre os custos de servigos de terceiros (externos), referente a elaboragao de
pecas e materiais, com o envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja
distribuicdo néao proporcione a proponente o desconto de agéncia a ser concedido
pelos.veiculos de divulgacao, sera de: %( por cento).

¢) Em atendimento ao item 7.1 alinea ‘e” do edital, informamos que os honorarios
a serem cobrados a Camara Municipal de Rio Piracicaba, incidentes sobre os
custos de outros servigos, cuja produgao seja incumbida a terceiros, e o servigo
da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou pagamento do servigo ou
suprimento, sera de: %( por cento).

d Que nossa proposta tem validade de 60 (sessenta) dias contados da data limite
prevista para entrega dos envelopes; e que os tributos e todos os demais
encargos fiscais, trabalhistas, previdenciarios e comerciais incidentes sobre o
contrato relativamente aos servicos prestados seréo de nossa responsabilidade.

Caso nos seja adjudicado o objeto da presente licitagdo, nos comprometemos a
fornecer no prazo determinado os documentos de convocagao, indicando para
esse fim o Sr. ,
Carteira de Identidade n°. . expedidaem [/ [ |
Orgao Expedidor e CPF n° , cOmo
representante legal desta empresa.

Finalizando, declaramos que estamos de pleno acordo com todas as condigbes
estabelecidas no Edital da licitagao e seus anexos.

Atenciosamente, @

FIRMA PROPONENTE / CNPJ REPRESENTANTE LEGAL / CPF

Camara Wunici %‘#

B TR Rio Plraclcaba )
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ANEXO VI AO PROCESSO LICITATORIO N°004/2017, CONVITE N° 004/2017.

MINUTA DE CONTRATO REFERENTE A PRESTACAQ DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE, CONFORME PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017,
CONVITE 004/2017.

A CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA, CNPJ N°.23.943.467/0001-70,
com sede na Avenida Dom Joaquim Silvério, 174 — Bairro Praia, deste municipio,
a seguir denominado CONTRATANTE, neste ato representado por seu

Presidente, Sr. . brasileiro, residente e domiciliado
nesta cidade, portador da CI: e do CPF:
e a ,CNPJ N°

com sede na

, a seguir denominada

CONTRATADA, neste ato representado (a) pelo Sr (a). , CPF
, C.l , resolvem firmar o presente

contrato, em conformidade com o Processo Licitatério n° 004/2017, na
modalidade Convite 004/2017, do tipo Menor Prego e Técnica, regida pela Lei
Federal n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas alteragdes e pela lei n® 12.232
de 29 de abril de 2010, mediante as seguintes clausulas e condig¢des:

CLAUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO

1- O objeto da contratagdo é a prestacéo de servigos de publicidade. Considerado
este o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagao, a execugao
interna, a intermediacéo e supervisdo de execugdo externa e a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo, com o objetivo de
promover a informagao de bens ou servigos de qualquer natureza, difundir idéias.
Enfim, a publicidade dos atos da Camara Municipal de Rio Piracicaba.

1.1. Constituem servicos especificos a serem prestados pela contratada:

a) Promover a publicagédo de todos os atos e/ou instrumentos repassados pela
Camara Municipal de Rio Piracicaba, no prazo especificado no contrato de
prestacao de servigos;

b) Realizar diretamente ou através de subcontratagées de meios de comunicagao

adequados, a veiculacdo de publicidade de carater social, educativo ou
informativo;

c) Realizar diretamente ou por meio de subcontratagdo de fornecedores de bens @
ou servigos previamente solicitados pela presidéncia da Camara Municipal de Rio
Piracicaba, a criacdo de artes, diagramagao, concepgéo, elaboragéo de folders,
panfletos, cartazes, out doors e outros servigos de publicidade néo vedados pel » -
%nawv(”ﬂwufw' ) 1}%“«?‘,‘_&
AR Rio Piracicaba
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“Lei ‘Fede'ral n°v 12.232/2010. Todas as contratagbes devem ser precedidas de
minimamente trés coletas de pregos.

1.2. Aléem dos servigos acima mencionados, incluem-se, ainda: a execugao de
servigos de pesquisas de avaliagcéo, a produgéo e a execugao técnica de pecgas e
projetos publicitarios criados e a criacéo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagao publicitaria, todos estes em conformidade com as necessidades
da Camara Municipal,

CLAUSULA SEGUNDA - DO PREGO E DA FORMA DE PAGAMENTO

2.1. — O preco total do presente contrato € estimado em R$ 80.000,00 (OQitenta mil
reais).

2.2. O valor a ser pago, sera apurado calculando-se o desconto de : %(
por cento) sobre o0s custos de produgao da empresa, apurados em relacédo a
tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Minas Gerais —
SINAPRO.

2.3. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de servicos
de terceiros (externos), referente a elaboracédo de pegas e materiais, com o
envolvimento de trabalhos pela agéncia e cuja distribuicdo nao proporcione a
proponente o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagéo,
serade:__ %( por cento).

2.4. O valor a ser pago pelos honorarios incidentes sobre os custos de outros
servigos, cuja producao seja incumbida a terceiros, e o servigo da agéncia limitar-
se exclusivamente a contratagcdo ou pagamento do servigo ou suprimento, sera
de:

%(____ por cento).

2.5. O pagamento das faturas seguwa a estrita ordem cronologica das datas de
suas exigibilidades.

2.6. A CONTRATANTE efetuara o pagamento pelos servicos objeto deste
contrato, desde que previamente autorizados e depois de comprovada a sua
efetiva realizacdo, até o 5° (quinto) dia util posterior & apresentacdo dos
respectivos documentos legais de cobranga.

2.6.1. Sera lavrado Termo de Aceitacdo de Servigo, assinado pelo responsavel
designado pela CONTRATANTE para a fiscalizagéo do contrato.

2.7. A Nota Fiscal/Fatura de quaisquer fornecedores sera emitida em nome da
Camara Municipal de Rio Piracicaba e entregue aos cuidados da CONTRATADA
para faturamento.

2.7.1. A Nota Fiscal/Fatura devera ser emitida em moeda corrente do pais, isenta
de erros.

A

49
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5.8.1. — A CONTRATADA devera discriminar em sua Nota Fiscal/Fatura o nome e
o numero da Nota Fiscal/Fatura do fornecedor, bem como a discriminagéo dos
servigos prestados.

2.8.2. — O faturamento devera vir acompanhado:

e Comprovante da prestagéo de servigos;

e Nota Fiscal/Fatura do fornecedor com a discriminagcdo obrigatéria do
periodo da prestacao de servicos;

e Autorizagéo devidamente assinada pelo servidor responsavel,

e Termo de Aceitacao de Servigo assinado pelo servidor responsavel.

2.9. No caso dos servicos nao estarem de acordo com as especificagcdes técnicas
e demais exigéncias da CONTRATANTE, fica ela desde ja autorizada a reter o

respectivo pagamento, até que sejam processadas as alteracbes e retificagcdes
determinadas.

2.10. Os documentos de cobranga deverdo ser corretamente emitidos e no caso
de incorrecao, serao devolvidos, € o prazo para pagamento contar-se-a da data
de reapresentacao da fatura/nota fiscal.

2.11. Dos pagamentos devidos ao contratado, serao descontados os valores de
multa ou -eventuais débitos daquela para. com a administracédo, referentes a
qualquer contrato entre as mesmas partes, sem obrigatoriedade de prévio aviso.

CLAUSULA TERCEIRA - DA ALTERAGAO DO CONTRATO

3.1. Este instrumento podera ser alterado, com as devidas justificativas, nos
seguintes casos:

3.1.1. Unilateralmente, pela CONTRATANTE, quando necessaria a modificagao
do valor contratual em decorréncia de acréscimo ou diminuigdo quantitativa de
seu objeto, nos limites permitidos pela Lei.

3.1.2. Por acordo das partes:

3.1.2.1. Quando necessaria a modificagdo do modo de fornecimento, em face de
verificagéo técnica da inaplicabilidade dos termos contratuais originarios;

3.1.2.2. Quando necessaria a modificagdo da forma de pagamento, por imposigéao
de circunstancias supervenientes, mantido o valor inicial atualizado, vedada a
antecipacdo do pagamento sem o correspondente prestacdo dos servigos
contratados;

3.1.2.3. Para restabelecer a relagdo que as partes pactuaram inicialmente entre @/
os encargos do contratado e a retribuigdo da administragcdo para a justa
remuneracdo dos servigcos, objetivando a manutencado do equilibrio econémico-

amara Manicipal \
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financeiro inicial do contrato, na hipotese de sobrevirem fatos imprevisiveis ou
previsiveis, porém de consequéncia incalculavel, retardadores ou impeditivos da
execugao do ajustado, ou, ainda, em caso de forga maior, caso fortuito ou fato do
principe, configurando area econémica extraordinaria e extraordinaria.

3.2. O contratado fica obrigado a aceitar, nas condi¢cées contratuais, os
acréscimos ou supressdes que se fizerem nas compras, até 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.3. Havendo alteragéo unilateral do contrato, que aumente os encargos do
contratado, a Administragdo devera restabelecer, por aditamento, o equilibrio
econdmico-financeiro inicial.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTAGAO

4.1.- As despesas decorrentes do presente contrato correrdao a conta da dotacéo
orgcamentarian® 01.031.0001.4141.3.3.90.39.00-D0024

CLAUSULA QUINTA - DA VIGENCIA

5.1. - O presente contrato entrara em vigor na data de sua assinatura e encerrar-
se-a em 31/12/2017.

5.2. - A prorrogacéo do prazo contratual podera ocorrer, a critério do Contratante,
nos termos da Lei n°. 8.666/93.

CLAUSULA SEXTA - DA NOVAGAO

6.1. - Toda e qualquer tolerancia por parte do Contratante na exigéncia do
cumprimento do presente contrato, ndo constituird novagéo, nem muito menos a
extincdo da respectiva obrigagéo, podendo a mesma ser exigida a qualquer
tempo.

CLAUSULA SETIMA - DA FISCALIZACAO

7.1.- Nao obstante o fato de o Contratado ser o Unico e exclusivo responsavel
pelo fornecimento do objeto deste, a Camara, através de sua propria equipe, sem
restringir a plenitude dessa responsabilidade, exercera a mais ampla e completa
fiscalizagdo no recebimento do objeto, em condi¢gdes especificadas no presente.

CLAUSULA OITAVA — DAS OBRIGAGCOES DAS PARTES
Sao obrigagdes das partes:
8.1 — DO CONTRATANTE: @

a) Prestar ao Contratado todos os esclarecimentos necessarios a execugao do
Contrato. .

R | Rio Piracicaba |
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Elicare Comfromisso:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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b) Acompanhar e fiscalizar o cumprimento do objeto do contrato.

c) Efetuar o pagamento na forma e prazo previstos na Clausula 22 deste
instrumento.

8.2 — DA CONTRATADA:

8.2.1 — Apresentar em local, dia e hora, para a execugéo dos servicos, objeto da
presente licitacdo, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.2 - Operar como uma organizagao completa e fornecer servicos de elevada
qualidade;

8.2.3. — Responsabilizar-se por todos os servicos especificados neste contrato, de
modo a garantir sua plena execucgao, utilizando equipamentos adequados e
pessoal técnico qualificado.

8.2.4. Responder por danos dolosos ou culposos causados aos bens da Camara
Municipal, a sua imagem ou de terceiros, por seus funcionarios e/ou terceiros que
estejam trabalhando sob sua orientacao.

8.2.5. Reparar, as suas expensas, 0s servicos rejeitados pelo Camara, efetuados
em discordancia prévia com o estabelecido pela Presidéncia da Camara
Municipal.

8.2.6 — Manter as condigdes de habilitagdo durante a vigéncia do contrato.

8.2.7— O servico so sera realizado apés aprovagdo da Direcéo Geral da Camara
Municipal.

8.2.8 — Apresentar, sempre que solicitada pelo CONTRATANTE e entregar as
pecas e/ou servigos publicitarios dentro dos prazos estabelecidos pela mesma.

8.2.9— Responsabilizar-se pelos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais decorrentes da execugéo dos servigos.

8.2.10 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagéo da capacidade
de atendimento (Proposta Técnica do Convite que deu origem a este ajuste) na
elaboracdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua substituigdo por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
aprovada pelo CONTRATANTE;

negociacdes comerciais junto a terceiros e transferir, integralmente, ao
CONTRATANTE, todas e quaisquer vantagens referentes a produgdo e
veiculacao; .

8.2.11 Envidar todos os esfor¢os no sentido de obter as melhores condigbes nas @

Canara Wanicipal )
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 8.2.12 Repassar ao CONTRATANTE todos os descontos e favorecimentos
financeiros obtidos no desenvolvimento de seu trabalho, reconhecendo que sobre
estes valores nao incidira a Comissdo da CONTRATADA:

8.2.13 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE, quando houver
necessidade de contratagao de pessoas (artistas, técnicos, etc.) ndo pertencentes
ao seu quadro de colaboradores;

8.2.14 Solicitar prévia autorizagdo ao CONTRATANTE quando, no
desenvolvimento dos trabalhos aqui contratados, for necessaria a realizacéo de
quaisquer despesas extraordinarias;

8.2.15 Efetuar e apresentar, antes das subcontratagées, cotagcdes de precos para
aquisicao de suprimentos, com pelo menos 03 (trés) fornecedores, remetendo ao
CONTRATANTE para prévio exame e aprovagao. .

8.2.16 Fazer cotacao de pregos para todos os servicos de terceiros e apresentar,
no minimo, 03 (trés) propostas, observando sempre que, se nao houver
possibilidade de obter 03 (trés) propostas, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito. .

8.2.17 Obter a aprovacgéo prévia e expressa do CONTRATANTE para assumir
despesas de produgdo, veiculagdo e qualquer outra. relacionada com este
contrato;

8.2.18 Submeter a subcontratacdo de terceiros, para a execugéo de servigos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE; e nos
casos em que o CONTRATANTE proceder a verificagéo prévia da adequagéo dos
precos dos servicos de terceiros em relacdo aos do mercado e rejeita-los,
providenciar novos fornecedores;

8.2.19 Orientar a producéo das pegas graficas (folhetos, cartazes, mala-direta,
etc.) aprovadas pelo CONTRATANTE;

8.2.20 Transferir ao CONTRATANTE o desconto de antecipagéo de pagamento,
caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado;

8.2.21 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeigoes,
cancelamentos ou interrupcées de um ou mais servigos, mediante comunicagéao
do CONTRATANTE, respeitadas as obrigagdes contratuais ja assumidas com
terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos realizados até a data
dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratados;

8.2.22 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos
desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente

de solicitagao; @

8.2.23 Divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste o
B imanas Wanici f‘\:\‘;""i:h
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contrato que envolva 0 nome do CONTRATANTE somente mediante sua prévia
e expressa autorizagao;

8.2.24 Responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos
e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na condugéo dos servigos
de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos
objeto deste contrato;

8.2.25 Responsabilizar-se por quaisquer dnus decorrentes de omissées ou erros
na elaboragéo de estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas
ou perda de descontos para o CONTRATANTE;

8.2.26 Comunicar ao CONTRATANTE e obter sua aprovagdo, quando da
contratagdo de servicos ou compra de material de empresas em que a
CONTRATADA ou seus empregados tenham, direta ou indiretamente
participagao societaria, ou qualquer vinculo comercial;

8.2.27. Efetuar os pagamentos aos prestadores de servigos em até o 3° (terceiro)
dia util, apds recebimento da contratante.

CLAUSULA NONA - DA RESCISAO

.

9.1. - A Contratante podera rescindir o Contrato, independente de interpelacao
judicial ou extrajudicial e de qualquer indenizacéo, nos seguintes casos:

a) O nao cumprimento ou o cumprimento irregular de clausulas contratuais,
especificagdes ou prazos, por parte da CONTRATADA;

b) A decretacdo de faléncia ou a instauracdo de insolvéncia civil da
CONTRATADA,

c) Razbes de interesse publico ou na ocorréncia das hipoteses do art. 78 do
Estatuto das Licitagdes;

d) A ocorréncia de caso fortuito ou de forga maior, regularmente comprovada,
impeditiva da execug¢ao do Contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

10.1. O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas caracterizara

a inadimpléncia da adjudicataria /contratada, sujeitando-a as seguintes
penalidades:

10.1.1. Adverténcia

10.1.2. Multa, nos seguintes percentuais: @

a) Multa no importe de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor devido sobre
o0 servigo ou parte dele, por dia de atraso na entrega do servigo ou bem;

cE;Zam,a/w/ Wlmuufzaé  \
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b) Multa no importe de 1% (um por cento) do valor do contrato, no caso de
nao publicagado de qualquer matéria legal ou publicagdo fora do prazo
solicitado pelo contratante, podendo ocorrer rescisao contratual e aplicagéo
das demais penalidades previstas neste titulo;

c) Multa de 5% (cinco por cento) sobre o valor do contrato, no caso da
contratada injustificadamente desistir da contratacdo podendo ser ainda
aplicadas demais penalidades previstas neste titulo;

10.1.3. Suspensao temporaria do direito de licitar e contratar com a Administracao
Municipal de Rio Piracicaba;

10.1.4. Declaragao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administragao
Publica, enquanto perdurarem os motivos da puni¢do ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade.

10.2. A penalidade de adverténcia sera aplicada pela Presidéncia da Camara
Municipal, de oficio ou mediante provocacao de terceiros.

10.3. A multa prevista no subitem 10.1.2 serd aplicada pela Presidéncia da
Camara Municipal.

10.4. A aplicacdo das penalidades e declaragdo de inidoneidade s&o de
competéncia do Presidente da Camara Municipal, facultada a defesa do
contratado no respectivo processo, no prazo de 10 (dez) dias contados da
abertura de vista.

10.5. Na aplicagao das penalidades previstas nos subitens 10.1.1 a 10.1.4 sera
facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DA PUBLICACAO

11.1. - O extrato do presente contrato serd publicado no érgao de divulgagao
oficial da Camara Municipal que é quadro de avisos da Céamara e o site
www.camararp.mg.gov.br.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - DO FORO

12.1. - Fica eleito o foro da comarca de Rio Piracicaba/MG, para solucionar
quaisquer duvidas quanto a execugao do presente contrato.

E, por estarem justas, as partes firmam o presente instrumento em 02
(duas) vias de igual teor e forma, na presenca das testemunhas abaixo.

Rio Piracicaba/MG, de de 2017.

Camara :
|\

AT : Rio P|ra0|caba,
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG licare Comfromis®:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA/MG

CONTRATADA
Testemunhas: .
CRPN°; CPF'n®
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ANEXO ViI

DECLARAGAO DE TRATAMENTO DOS DIREITOS AUTORAIS
EDITAL DE LICITACAO — CONVITE N° 004/2017

Rio Piracicaba, ...... de .o de 2017

A
Camara Municipal de Rio Piracicaba

Prezados Senhores,

A empresa , inscrita no CNPJ sob o n°
, por meio de seu representante legal, senhor (a)
, ‘portador (a) da Cédula de Identidade n° ;
expedida pelo , inscrito no CPF sob o n° , em
relacdo a questdo dos direitos autorais dos produtos de comunicagéo e pecgas
publicitarias que vier a produzir, declara que:

a) para os direitos de autoria intelectual (criacao, textos, producao, direcao, trilha
sonora original, artefinalizacéo e assemelhados) ou conexos, a inteira e exclusiva
responsabilidade (por si ou por terceiros), garantimos a Camara Municipal de Rio
Piracicaba a cessao total dos direitos de uso, por tempo ilimitado inclusive diante
da possibilidade de reclamagées futuras, nos termos da Lei 9.610/98;

b) para os direitos de imagem (atores e modelos) e para os direitos de uso de
obras artisticas preexistentes (ou de sua reprodugéo), o licenciamento de uso
durante o prazo de utilizagdo do material, pela Camara Municipal de Rio
Piracicaba com a definicdo de percentual do caché original ou da licenga original
de uso, conforme o caso;

c) adotaremos o compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os
orgamentos de produgédo de pecgas, os valores dos cachés e os licenciamentos de
uso de obras artisticas preexistentes, inclusos nesses orgamentos;

d) o compromisso de que em todas as contratagdes que envolvam direitos de
terceiros - solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois orgamentos
para execug¢ao do servico, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de
cessao total e definitiva de tais direitos, para que a Camara escolha uma das
opgoes;

e) que nos casos de cessdo de direitos por tempo limitado, condicionara a @
contratagdo de servigos com terceiros pelo periodo indicado pela Camara._

R ; Rio Piracicaba ")
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG ,;fm,,/a’(&am/ymzm.’
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""“l('/luhicipal de Rio Piracicaba e que utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais ou conexos dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cessao;

f) o compromisso, quando a Camara optar pela execugdo dos servicos com a
cessao total e definitiva, de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, para a producado de pegas e campanhas e a prestagdo de outros

v

Servigos.
Atenciosamente,
(Assinatura do representante legal da empresa)
‘@imw%midpa/) )
SRR e — Rio Piracicaba/ A
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PARECER JURIDICO

Processo Licitatério n® : 004/2017

Modalidade : Convite n° 004/2017

Objeto : Prestacdo de servicos de publicidade e propaganda
por intermédio de agéncia

Finalidade Parecer : Paragrafo Unico do art. 38 da lei 8666/93

Aprovacdo edital e anexos

Foi encaminhado processo administrativo de licita¢cdo, convite n® 004/2017 tendo por
objeto a contratacdo dgﬁigervic;os de publicidade e propaganda da Cadmara Municipal por
meio de agéncia. -

De plano deve ser registrado que o convite prevé como critério de julgamento
técnica e preco o que a principio, afastaria a possibilidade de utilizagdo do convite como
modalidade de licitacd@o, conforme entendimento do TCE/MG:

Processo n°: 811101 Natureza: Denuncia Referéncia: Edital de Licitagdo — Convite n. 003/2009
Orgdio/Entidade: Cémara Municipal de Campestre Responsdaveis: Fdbio Borges Rugani,
Francisco Ferreira Guerrero Neto, respectivamente, Presidentes da Camara Municipal e da
Comissd@o de Licitacdo Denunciante: Academia de Gestdo Publica S.A, representada por
Roger de Aravjo Melo Procurador: André Luiz Franco Loiola Representante do Ministério
PUblico: Marcilio Barenco Corréa de Mello Relator: Conselheiro Eduardo Carone Costa
EMENTA: DENUNCIA — CAMARA MUNICIPAL — LICITACAO - CONVITE - LOCAGAO DE
SOFTWARES — APONTAMENTO DE IRREGULARIDADES — DESCUMPRIMENTO DO ART. 40 DA LEI N.
8.666/93 — INCOMPATIBILIDADE DA MODALIDADE CONVITE (TECNICA E PRECO) - VIOLACAO
DO PRINCIPIO DA ISONOMIA — AFRONTA DO ART. 30 DA LEl N. 8.666/93 - CRITERIOS
MODIFICADOS - PONTUACAO DESARRAZOADA - PARA QUALIFICACAO TECNICA -
PROIBICAO DE PARTICIPACAO DE GRUPO ECONOMICO - EXIGENCIA DE CERTIDAO DE
QUITACAO E DE CERTIDAO NEGATIVA DE DEBITO — FALTA DE MOTIVACAO PARA ESCOLHA DE
LOCACAO DE SOFTWARE - OMISSAO QUANTO AO DISPOSITIVO DE TRANSPARENCIA (LC
131/2009) — FALTA DE DESAGREGACAO NA PROPOSTA COMERCIAL - PROCEDENCIA PARCIAL
DA DENUNCIA — DETERMINACAO PARA ANULACAO DO CERTAME — RECOMENDAGCOES E
DETERMINACOES. 1) Dé&-se provimento parcial & Denuncia, determinando-se &
Administracdo o adogdo de providéncias para extingdo do edital. 2) Fazem-se
recomendacdes e determinacdes aos gestores responsdveis. 3) Manda-se arquivar os autos
apds o cumprimento das exigéncias regimentais cabiveis & espécies.
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2. Indevida escolha da modalidade “convite"; Nao obstante as alegagdes do Denunciado
de que os softwares objeto da licitagdo seriam especificos e, portanto, n&o poderiam ser
classificados como bens ou servicos comuns, esta eg. Corte tem entendido, ha mesma
esteira que o Tribunal de Contas da Unido, que “complexo” ndo descaracteriza o * comum”
como pré requisito para a licitagdo de bens através de Pregdo, o que seria uma alternativa
adequada ao caso em tela. Ademais, como bem salientou o Org&o Técnico (fls. 417), o
convite é a modalidade licitatéria mais simples, sendo a qualificagdo dos licitantes
presumida ou verificada por meio de cadastramento prévio, ndo comportando, portanto,
habilitacd@o preliminar. Em vertente diametraimente oposta, o tipo de licitagdo “melhor
técnica e preco” s6 pode ser adotado para fornecimento de bens e execugdo de obras ou
prestacdo de servicos de grande vulto (art. 46, § 3° da Lei n° 8666/93). Logo, a simplicidade
da licitac@o na modalidade “convite" e os valores de confratacdo a que se atrela ndo
admitem as condicdes que, via de regra, surgem nas licitagoes do tipo “técnica e prego”.
Assim, pela sua natureza, incompativel a aplicabilidade do “convite", cujo valor pressupde
obras e servicos de pequeno vulto, com o julgamento através de "melhor técnica e prego”
para bens ou servigos licitados, por se encontrarem em polos inconcilidveis de aplicagdo
dentro da lei. Por esta razdo, mantenho a irregularidade apontada.

Contudo, a lei 12.232/2010, que dispde sobre as normas gerais para licitagdo e
confratac@o pela administragdo publica de servicos de publicidade prestados por
intermédio de agéncias de propaganda, expressamente autoriza a utilizagdo do convite
como modalidade de licitag&o para a contratagdo.

Vejamos os artigos 5° e 10,§10 da citada lei:

Art. 50 As licitacdes previstas nesta Lei ser@o processadas pelos orgdos e entidades
responsdveis pela contratagdo, respeitadas as modalidades definidas no art. 22 da Lei no

8.666, de 21 de junho de 1993, adotando-se como obrigatdrios os fipos “melhor técnica” ou

“técnica e preco”.

Art. 10. As licitacdes previstas nesta Lei serGo processadas e julgadas por comissdo
permanente ou especial, com excegdo da andlise e julgamento das propostas técnicas.

(]

§ 10. Nas licitacdes previstas nesta Lei, quando processadas sob a modalidade de
convite, a subcomissdo técnica, excepcionalmente, nas pequenas unidades administrativas
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e sempre que for comprovadamente impossivel o cumprimento do disposto neste artigo,
serd substituida pela comissdo permanente de licitagdo ou, inexistindo esta, por servidor
formalmente designado pela autoridade competente, que deverd possuir conhecimentos
na drea de comunicacéo, publicidade ou marketing.

Desta forma, em razdo da redac&o do art. 5° c/c o art. 10, §10 da Lei 12.232/2010,
opino no sentido de que € possivel a utilizagdo da modalidade convite com critério de
julgamento técnica e preco para o objeto retro mencionado.

Ultrapassada a questdo preliminar, passamos a andlise do edital.

Em que pese o fato de que na presente fase é analisado, t&o somente, o
atendimento dos requisitos constantes do art. 40, cumpre registrar, em atendimento aos
principios da oportunidade, da eficiéncia e da celeridade do processo administrativo, que a
CPL observe estritamente as normas contidas no art. 38 da Lei 8666/93, requisitos minimos
para a instauragdo e andamento do processo de licitagdo:

Art. 38. O procedimento da licitagdo serd iniciado com a abertura de
processo  administrativo, devidamente autuado, protocolado e
numerado, contendo a autorizagdo respectiva, a indicacdo sucinta
de seu objeto e do recurso préprio para d despesa, e ao qual serdo
juntados oportunamente:

| - edital ou convite e respectivos anexos, quando for o caso;

Il - comprovante das publicagoes do edital resumido, na forma do
artigo 21 desta Lei, ou da entrega do convite;

Il - ato de designacdo da comissdo de licitac&o, do leiloeiro
administrativo ou oficial, ou do responsavel pelo convite;

IV - original das propostas e dos documentos que as instruirem;

V - atas, relatérios e deliberagdes da Comissdo Julgadora;

VI - pareceres técnicos ou juridicos emitidos sobre a licitagdo, dispensa
ou inexigibilidade;

VIl - atos de adjudicacdo do objeto da licitacdo e da sua
homologac¢do;

VIl - recursos eventualmente apresentados pelos licitantes e
respectivas manifestagdes e decisdes;

IX - despacho de anulagdo ou de revogacdo da licitagdo, quando for
o caso, fundamentado circunstanciadamente;
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X - termo de contrato ou instrumento equivalente, conforme o caso;

X| - outros comprovantes de publicagoes;

Xl - demais documentos relativos & licitagdo.

Paragrafo Unico. As minutas de editais de licitacdo, bem como as dos
confratos, acordos, convénios ou ajustes devem ser previamente
examinadas e aprovadas por assessoria juridica da Administrag&o.
(Redagdo dada ao par. Unico pela Lei n° 8.883, de 08.06.1 994)

Nunca é demais lembrar o teor da resposta & consulta n® 812.445, de lavra do
TCE/MG, no sentido de que sdo aceitas outras formas de consulta de pregos de
mercado tais como "documentos que comprovem outras vendas efetuadas por
fornecedores a entes privados ou publicos, anincios puUblicos, extratos de
publicagdes contratuais, pesquisas em sitios eletrénicos de compras

governamentais de outros entes federativos".

Passamos, agora, a andlise do atendimento dos requisitos constantes do art. 40 da
Lei 8.666/93.

Relativamente ao edital de licitagdo em andlise, confrontando todos os seus termos
com os requisitos constantes do art. 40 da Lei 8666/93, verifico que 0 mesmo contém
previsdo quanto a:

e 0 objefo, com descricdo sucinta e clara, devidamente caracterizado no fermo de
referéncia;

e prazo e condigdes para assinatura e execugdo do confrato;

e critério de aceitabilidade do preco;

e sancgdes nas hipdteses de mora;

e condicoes e obrigacdes a serem assumidas pelo contratado, guando da execucdo
do objeto;

e previsdo de recursos administrativo, em conformidade com o art. 109 da Lei 8666/93;

e condicdes de recebimento do objeto.

Por fim, registro que a CPL observe a correta formalizacdo e instrugdo do
procedimento licitatorio, nos termos do art. 38 da Lei 8666/ c/c os arts. 16 e 17 da LC101 /00.
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Camara Municipal de Rio Piracicaba
Poder Legislativo

Assim, pela andlise do edital, opino no sentido de que o mesmo atende os requisitos
insertos no art. 40 da Lei 8666/93 registrando-se que a presente andlise ndo alcanca a
motivac@o da contratagdo, bem como d descricdo do objefo e o prego estimado, que
refogem & previsdo legal contida no paragrafo Unico do art. 38 da Lei 8666/93.

E o parecer, em cardater opinativo e ndo vinculativo.
Rio Piracicaba, 27 de margo de 2017.
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AVISO DE LICITACAO

A Cémara Municipal de Rio Piracicaba, Estado de Minas Gerais, através da
Comisséo Permanente de Licitagdo, em cumprimento ao disposto no art. 21 da
Lei n® 8.666/93, torna publico que fara realizar Licitagdo na forma que segue:
Processo Licitatorio n°: 004/2017

Modalidade de Licitagao: Convite n® 004/2017

Sintese do objeto: Prestagdo de servigos de publicidade e propaganda, por
intermeédio de agéncia de propaganda, envolvendo o estudo, concepgéo,
pesquisa, produgdo, execugdo, veiculagdo, bem como a distribuicdo de materiais,
pecas € campanhas de interesse da Camara Municipal.

Tipo de Licitagao: Menor Preco e Técnica

Critério de Julgamento: Menor Preco e Técnica

Entrega de envelopes: 11/04/2017 até as 13h30min

Abertura dos envelopes: 11/04/2017 as 14 horas

Local para informagdes e obtencao do Edital e anexos: Camara Municipal de Rio

Piracicaba, a Av. Dom Joaquim Silvério, 174- Centro, de 8 as 11 horas e de 13 as
17 horas ou pelo telefone: (31) 3854-1353.

Rio Piracicaba, 27 de marco de 2017.

frecida Leite
Presidente da Comisséo de Licitagao

<>\ PUBLICADO
Rio Piraclcaba Nos termos da Portaria 09/2005
Periodo de M1 ally 20/7

a AlSpuza Caldei
R sponsavel pelas publicagées

Av Dom Joaqwm Silvério, 174 Centro - Rio Piracicaba - MG lioao Comfromivss’ ‘
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 004/2017, MODALIDADE CONVITE N° 004/2017

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao
Processo Licitatorio n® 004/2017 e Modalidade Convite n° 004/2017.

Empresa: SHINE-ON LTDA.
Endereco: Av. Wilson Alvarenga, 1047- Sala 801 - Carneirinhos
N 35.930-480 — Joao Monlevade - MG

X de JDMKD de 2017.
o

Q! 1u@o\.
U wrmeo 32 FGTREY 095 1 0001 - 59

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSON ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801

. CARNEIRINHOS - CEP 35930-480
JOAO MONLEVADE - MG

T P P S SR w2 o | Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Elioave Comfrromis:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 004/2017, MODALIDADE ,CONVITE N° 004/2017

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao
Processo Licitatério n® 004/2017 e Modalidade Convite n® 004/2017.

Firma: PROMOCIONAL PROPAGANDA

Endereco: R. dos Cravos, 530 - Sao Pedro,
Itabira - MG, 35900-125

j&ﬂm 28 de AN de 2017.

ol (Dd

(Assinaturaé Carimbo da Empresa)

Promocional Propaganda Ltda.
CNPJ: 21.612.387/0001-07
Rua dos Cravos, 530A - Séo Pedro
Itabira - MG - Cep: 35900-125

Camara Municipal,
RS SN T M P9 piesssns Rio Piracicaba §
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Slicave Comfromiss’
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 004/2017, MODALIDADE CONVITE N° 004/2017

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao
Processo Licitatério n® 004/2017 e Modalidade Convite n® 004/2017.

Firma: ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS
Endereco: Av. Carlos Drummond de Andrade, 209 — Salas 04 e 05
Itabira/MG.

Jlml\wi& ¥ de PRI {ON de 2017.

simatura g Carifnb d/ﬁnpresa)

IS . V Rio Piracicaba
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Slicae Comprromiss®:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 004/2017, MODALIDADE CONVITE N° 004/2017

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao
Processo Licitatorio n° 004/2017 e Modalidade Convite n° 004/2017.

Firma: CPA PROPAGANDA LTDA EPP

Endereco: Av. Joao Soares da Silva, n°® 29 - Bairro: Penha
Itabira/MG. d

A %%C‘XHR L8 eC /(/C%&O de 2017.
i 4

P
f

(Assinaturaje\Ca¥imborda Empresa)

:,PA Propaganda Ltdy - EPP
22.115.117/0001-53

Cimara Wunicinal
N Rio Piracicaba '
Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Slioao Comfromisso’

Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000

S ViIE ;
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 004/2017, MODALIDADE CONVITE N° 004/2017

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao
Processo Licitatdrio n® 004/2017 e Modalidade Convite n° 004/2017.

Firma: TEN — COMUNICACAO INTEGRADA LTDA

Endereco: Avenida Monteiro Lobato, 111, Cidade Nobre
Ipatinga/MG - CEP: 35.162-394

33\:&?- . 93 de \)\\Mp de 2017.

Sl oy

(Assinatera e Carimbo da Empresa)

Rio Piracicaba ')

o Av bdm Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Elioao Comfrromiso’
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 004/2017, MODALIDADE CONVITE N° 004/2017

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao
Processo Licitatério n® 004/2017 e Modalidade Convite n® 004/2017.

Firma: APLIK COMUNICAGAO VISUAL
Endereco: Rua Emilia de Freitas, n° 1.442 - Bairro: Cérrego Sao Miguel
Rio Piracicaba/MG.

Qo Swooode. 9% de JNowge de 2017.

Jm,

Assn tura&ébrimbo da Empresa)

(72 524 304/ 0001 62|

MARCUS VINICTUS MARTINS PEREIRA
RUA EMILIA DE FREITAS, N° 1442

\ CORREGO SAO MIGUEL - CEP 36940-000 !
RIO PIRAGICABA - MG

Rio Piracicaba

| Av Dom Joaqwm Sllveruo 174 Centro R|o Plramcaba MG g’mmmn/mmwf
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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PROTOCOLO DE ENTREGA DO CONVITE RELATIVO AO PROCESSO
LICITATORIO 004/2017, MODALIDADE CONVITE N° 004/2017

Recebi da Camara Municipal de Rio Piracicaba, o Convite relativo ao
Processo Licitatorio n® 004/2017 e Modalidade Convite n® 004/2017.

Empresa: ORIENTE COMUNICACAO
Endereco: Rua Padre Odorico, 202— Sao Pedro
Belo Horizonte/MG — CEP: 30.330-040

HHE L WWCO de 2017.

(Assinatura é Carlmbo da Empresa

[CNPJ 00 555 220004611
ORIENTE COMURICA gﬁo LTDA

Rua Padre Odorico, 232 - Sdo Pedro
CEP.: 30330-040

I_ BELO HORIZONTE-MG _J

s Wicnicinst
T P s A RN AP s ‘ Rio Piracicaba

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG gmmmn/wnm”"
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000



RECIBO

Recebi da Comissao Permanente de Licitacdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFIiCIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAO”, para apresentar Plano de

Comunicagao Publicitaria, conforme dispée o item 6.4.2 do Processo de Licitagdo N°

004/2017, Convite n° 004/2017.
Rio Piracicaba, 11 de abril de 2017.

MINEON LTDA

Ana Luisa Magalhaes Bueno Taveira
CPF: 071.765.156-89

Gamans Municipad

i1 ~ Rio Piraclcaba’

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Sliowo Comfromisse:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000




Camara Municipal de Rio Piracicaha
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RECIBO

Recebi da Comissao Permanente de Licitagdo da Camara Municipal de Rio Piracicaba,
“ENVELOPE OFiCIO PARDO - SEM IDENTIFICAGAQ?”, para apresentar Plano de
Comunicacao Publicitaria, conforme dispde o item 6.4.2 do Processo de Licitagdo N°
004/2017, Convite n° 004/2017.

Rio Piracicaba, 11 de abril de 2017.

A

Celso Charnéca Leopoldino
CPF: 411.223.217-91

Qamasa Manicipal |

e Rio Piraclcaba,

Av. Dom Joaquim Silvério, 174 - Centro - Rio Piracicaba - MG Sliowo Comfrromiss:
Fone: 31-3854-1353 - CEP: 35940-000
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comunicagao

PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
CONVITE N° 004/2017

CREDENCIAMENTO

Mediante o presente, credenciamos a Sr?. Ana Luisa Magalhdes Bueno Taveira portador
do documento de identidade n2 MG.13.177.514 e do CPF n2 071.765.156.89

a participar da licitagdo instaurada pela Camara Municipal de Rio Piracicaba, na
— modalidade CONVITE N° 004/2017, na qualidade de REPRESENTANTE LEGAL,
outorgando-lhe plenos poderes para pronunciar-se em nome da empresa Shine On
Ltda, CNPJ n°® 02.367.995/0001-59, bem como formular propostas, dar lances verbais

e praticar todos os demais atos inerentes ao certame, inclusive assinar contratos.

A licitagdo Carta/Convite sera no dia 11 de abril de 2017.

Rio Piracicaba, 11 de abril de 2017.

5 & Wi

Douglas Antodnio Araujo Cota

Representante Legal

eNFlL e BESRE (02367 995/ 0001 - 59

SHINE ON LTDA. - ME
AV. WILSCN ALVARENGA, N° 1047 - SALA 801 ‘j
CARNEIRINHOS - CEP 35930-480 *4
JOAO MONLEVADE -

av. wilsOn alvarenga, 1047, sala 801

carneirinhOs - jOA0 mOnlevade - mg

i i : - : 31.3852.163
municacaO.cOm.br cep: 35.930-480 | telefOne

Sied) e-mail: shineOn@shineOncOmunicacaO.cOm.b
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REPUBLICA FEDERATIVA DO BRo “
ESTADO DE MINAS GERAIS - COMARCA DE JOAO MONLEVADE

CARTORIO DO 2° OFfCIO DE NOTAS

Avenida Wilson Alvarenga, 1.047, Loja 01, Carneirinhos, CEP: 35930-001
Fones: (31) 3852-5606 - (31) 3851-7559

Tabelii - Enilda Braganca de Mendonca Andrade
Substituto - Felipe Adolfo Mendonga de Andrade
Escrevente - Monia Bicalho da Silva Mendonga de Andrade

PROCURACAO

Procuragdo que faz_ SHINE ON LTDA-ME, conforme
segue;

\w***Saibam quantos que este publico instrumento de procuragéo virem, no ano de dois mil e
quatorze, aos vinte dias do més de margo, neste Cartorio do Segundo Oficio de Notas, situado
na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, loja 01, bairro Carneirinhos, Jodo Monlevade, Estado de
Minas Gerais, CEP “35930-001, compareceu como outorgante, SHINE ON LTDA-ME,
empresa com sede na avenida Wilson Alvarenga, 1.047, sala 801, bairro Carneirinhos, nesta
cidade de Jodo Monlevade, CEP 35930-001, inscrita no CNPJ/MF sob o n.° 02.367.995/0001-
59, representada neste ato pelos poderes da clausula 8* (oitava) da Consolidagdo do Contrato
Social constante da 12 (décima segunda) Alteragdo Contratual registrada na JUCEMG- Junta
Comercial do Estado de Minas Gerais sob o n.° 5234365, e Certiddo Simplificada Digital
expedida pela Junta Comercial do Estado de Minas Gerais, datada aos 07/03/2014 (sete de
margo de dois mil e quatorze), por seu sécio, DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA,
bfasileiro, empresério, portador da carteira de identidade MG-7.576.952 da SSP/MG, inscrito no
CPF/MF, sob o n.° 029 953 326 32, casado com Simone Cristina Soares, desde 13/02/2004
(treze de fevereiro de dois mil e quatro) sob o regime comunh@o parcial de bens, residente e
domiciliado na rua Alberto Scharle, 443, apartamento 601, bairro Carneirinhos, nesta cidade de
Jodo Monlevade, reconhecido como o préprio de mim, Tabelis, do que dou fé. E, pela
outorgante, por seu representante, me foi dito que por este publice instrumento de procuragdo
nomeava e constituia suas procuradoras, podendo agirem em conjunto ou separadamente, I-
ALICE MARIA REIS CAMPOLINA, brasileira, solteira, maior, publicitria, portadora da
carteira de identidade MG-13.358.717 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 059 588 436
99, residente e domiciliada na rua Doutor Mascarenhas, 293, bairro Novo Horizonte, nesta
cidade de Jodo Monlevade, II- ANA LUISA MAGALHAES BUENO TAVEIRA , brasileira,
‘divorciada, gerente financeira, portadora da carteira de identidade MG-13.177.514 da SSP/MG,
inscrita no CPF/MF sob o n.° 071 765 156 89, residente e domiciliada na rua Salénica, 73,
bairro Aclimag@o, nesta cidade de Jo&o Monlevade, - ELINETE APARECIDA DE SOUZA
SANTOS, brasileira, casada, auxiliar administrativo, portadora da carteira de identidade MG-
11.075.006 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 049 823 666 83, residente e domiciliada
na rua Santa Rita, 225, bairro Novo Horizonte, nesta cidade de Jodo Monlevade, IV- JULIANA
DE OLIVEIRA CEZAR, brasileira, solteira, maior, auxiliar administrativa, portadora da

74, residente e domiciliada na rua Vigosa, 121, bairro Belmonte, nesta cidade de Jogo
dministpadora, portadora

3\ /04 y201%

Inéz Aparecida Leite
Diretora Geral

carteira de identidade MG-15.992.263 da SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n.° 103 650 486,
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{néz Aparecida Leite
Pirgtora Geral




. . - N° DO PROTOCOLO (Uso da Junta C ial
Secretaria da Micro e Pequena Empresa da Presidéncia da Republica (Uso,daslunta Camercial)
Secretaria de Racionalizagao e Simplificagao

Departamento de Ragistro Empresarial e Integragao 7, JUCEMG - UD99
Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econdmico de Minas Gerais 99 - MF JOAO MONLEVADE

uD
NIRE (« a sede ou filial, quando a Codigo da Nalureza N° de Matricula do Agente “ l l“‘l“l “l‘lllll“‘ Ill l“
sede fo' em outra UF) Juridica 266.899-1

Auxiliar do Comércio 14/
31205352851 2062
1-RIQUERIMENTO
ILMO(A). SR(A). PRESIDENTE DA JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS
NOME : SHINE ON LTDA - EPP

(da Empresa ou do Agente Auxiliar do Comércio)
reque- a V.S® o deferimento do seguinte ato: N°® FCN/REMP

N°DE CODIGO cODIGO ml‘llmll || I‘

I

VIAS _ DO ATO DO EVENTO _ QTDE _DESCRICAO DO ATO / EVENTO J143495687233
1 Joo2 < - [ALTERACAO
025 1 EXTINCAO DE FILIAL NA UF DA SEDE

Representante Legal da Empresa / Agente Auxiliar do Comércio:

JOAO MONLEVADE Nome:
Local Assinatura:
Telefone de Contato:

A215349

22 Julho 2014 ! ﬁ “
Data -~ A

12 - JJ.50 DA JUNTA COMERCIAL
I

D :CISAO SINGULAR D DECISAO COLEGIADA

Nome s) Empresarlal{ais) igual(ais) ou semelhante(s):
D £IM D SIM Processo em Ordem
A decisédo
/ /
Data
D NAO D NAO _ /4 Responsavel
Data Responsave! Data Responsavel

DECISAD SINGULAR

2% Exigéncia 3° Exigéncia 4° Exigéncia
D FfOcesso em exigéncia. (Vide despacho em folha anexa)
F rocesso deferido. Publique-se e arquive-se. D D I:}u?;'vm-. \
j F rocesso indeferido. Publique-se. ok
/ i
Data : Responsavel

DECI}AO COLEGIADA 2° Exigéncia 3* Exigéncia 4* Exigéncia 5* Exigéncia
D F rocesso em exigéncia. (Vide despacho em folha anexa) E] D [:] D

D F rocesso deferido. Publique-se e arquive-se.

D Frocesso indeferido. Publique-se.

! / ¥ JUNTA COMERXCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS
Vogal @

CERTIFICO O REGISTRO 508 O NR0: 5369602

T S, SHTBR0TA
gRoTCCOLY:  14/266.899-1 Aoow 3¢
OBSE VAGOES Camara Municipal de Rio Piracicaba .
Conferido na Interndf13660}8

paa—dd 104 L 4P
@;@ . W
WAk Presidente da Comisso de Licitagao | 3\” p / ’/ | ’Q’W*“g WN\N%

Certifico que este documento da empresa SHINE ON LTDA - EPP, Nire: 3120535285-1 foi deferido e arquivado na Junta
Comercial do Estado de Minas Gerais, sob o n°® 5369602 em 09/09/2014. Para validar este documento, acesse

www.jucemg.mg.gov.br e informe: N° do protocolo 14/266.899-1 e o codigo de seguranga 7amX. Esta copia foi autenticada
digitalmente e assinada em 11/09/2014 por Marinely de Paula Bomfim — Secretaria Geral.

pag. 1/4



Cémara Municipal de Rio Piracicaba

" ¢ Contabilidade Arthuso Ltda Conferido na Inter net Pégiha 1 Z
) Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contibeis - /
Contabilidade- assessoria — consultoria — pericia judicial Dala_ll / 04/ / }p

_ SHINE ON LTD
DECIMA TERCEIRA ALTERA

?Eﬁte da Comiss&o

DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA, brasileiro, casado com comunhao parcial de
bens, empresario, residente e domiciliado Rua Alberto Scharlé, 443 Apto 601, Bairro
Novo Horizonte, Jodo Monlevade, Minas Geais, CEP 35.930 - 022, natural de Jozo
Monlevade, Minas Gerais, nascido aos 18/12/76, portador da cédula de identidade
MG. 7.756.952 expedida pela SSP/MG, inscrito no CPF/MF sob o n°. 02995332632
e CLERIA ARAUJO COTA, brasileira, casada com comunhiao parcial de bens,
empresaria, residente e domiciliada na Rua Beira Rio, n°. 21, Bairro Centro
Industrial, Jodo Monlevade, Minas Gerais, CEP 35930-460, natural de Rio
Piracicaba, Minas Gerais, nascida aos 03/01/57, portadora da cédula de identidade
n°. M-2. 786.693 expedida pela SSP/MG, inscrita no CPF/MF sob o n°..872,199.016-
15, Unicos socios da empresa SHINE ON LTDA — ME, com atos “¢dAstitutivos
arquivados na JUCEMG sob o n° 31205352851 em 12/01/1998, insgrita*no CNPJ

sob o n° 02.367.995/0001-59, resolvem alterar o contrato social que pa's:s:a‘a vigorar
mediante clausulas e condigées a seguir: .

oo
e eeoes oo

re

DAS ALTERACOES

e
see o

a) Neste ato fica baixada a filial com enderego na Rua Januaria, 28, sala 05,
Centro, Sao Gongalo do Rio Abaixo, Minas Gerais, CEP - 35.935-970, NIRE
31902345252, inscrita no CNPJ sob o n°. 02.367.995/0002-30.

b) Diante das alteragdes ora efetuadas, os sécios acima qualificados resolvem

consolidar o seu contrato social que passa a vigorar mediante clausulas e condigdes
a seguir:

CONTRATO SOCIAL CONSOLIDADO

PRIMEIRA — denominagao social. (art. 997 .1i. CC/2002)

A sociedade gira sob a denominagdo social de SHINE ON LTDA - EPP, e tem sua
sede e domicilio na Avenida Wilson Alvarenga, 1047, Sala 801, Bairro
Carneirinhos, Jodao Monlevade, Minas Gerais, CEP- 35.930-001.

SEGUNDA - Capital Social. (art._ 997 1ll, CC/2002) (art. 1.055, CC/2002).

O capital social &€ de R$500.000,00 (quinhentos mil reais) dividido em 500.000
(quinhentas mil) quotas no valor unitario de R$1,00 (um real) distribuido o seguinte

modo:

| - DOUGLAS ANTONIO ARAUJO COTA........ 494.500 QUOTAS = R$ 494.500,00

| - CLERIA ARAUJO COTA...oneeeeeeeeeeeen, 5.500 QUOTAS = R$ 5.500,00 ‘
TOTARL civiicicinennirervenormmumeserssmmeysanssossasssnsaxssssnsisssdn 500.000 QUOTAS = R$ 500.000,00 \\

Jodo Monlevade/MG - Rua Ferndo Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosério - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 CEP:

35930-180 - carthuso@gmail.com - www,contabilidadearthuso.com.br !

Certifico que este documento da empresa SHINE ON LTDA - EPP, Nire: 3120535285-1 , foi deferido e arquivado na Junta
Comercial do Estado de Minas Gerais, sob o n° 5369602 em 09/09/2014. Para validar este doc'ume'nto, acesse
www.jucemg.mg.gov.br e informe: N° do protocolo 14/266.899-1 e o codigo de seguranga 7amX. Esta copia foi autenticada
digitalmente e assinada em 11/09/2014 por Marinely de Paula Bomfim — Secretaria Geral.

\
\

\)/»4 er\xﬂ(z// \)\&)}\% pag. 2/4



Cémara Municipal de Rio Piracicaba

Conferido na Internet
.- Contabilidade Arthuso Ltda

o 3
Carlos Augusto Arthuso / Bacharel em Ciéncias Contabels  Dyyq, / f F QQ / /7, }Tagma 2 ﬂ
PR

Contabilidade- assessoria — consultoria — pericia judicial

TERCEIRA - Objeto Presidente da Comissao de Licitagdo
O objetivo social € PRESTACAO DE SERVICOS DE  PUBLICIDADES
PROPAGANDAS (AGENCIAS DE PUBLICIDADES)

QUARTA - Prazo de duracéo (art. 997, 11, CC/2002).

A sociedade tem seu prazo de duragéo por tempo indeterminado,
QUINTA- Cesséo de quotas - (art. 1.056, art. 1.057, CC/2002).

As quotas s&o indivisiveis e ndo podem ser cedidas ou transferidas a terceiros sem o
consentimento do outro sécio, a quem fica assegurado, em igualdade de condigoes
e preco direito de preferéncia para a sua aquisigéo se postas a venda, formalizando,
se realizada a cesséo delas, a alteragao contratual pertinente.

SEXTA — Responsabilidade dos sécios -. (art. 1.052, CC/2002).

A responsabilidade de cada socio € restrita ao valor de suas quotas, mas todos
respondem solidariamente pela integralizagéo do capital social.

SETIMA - Administracéo - (artigos. 997, VI: 1.013. 1.015, 1064, CC/2002).

A administragao da sociedade cabe ao sécio Douglas Antonio Aratjo Cota, com os
poderes e atribuicdes de administrar a sociedade de acordo com o interesse social
vedado, no entanto assumir obrigagées estranhas ao interesse social au assumir
obrigagdes seja em favor de qualquer dos quotistas ou de terceiros.

OITAVA ~ Prestacéo de contas -. (art. 1.065, CC/2002). sre

Ao término da cada exercicio social, em 31 de dezembro, o administradoer prestara
contas justificadas de sua administragao, procedendo a elaboragao do inventario, do
balango de resultado econdmico, cabendo aos socios, na proporgao de suds quotas,
0s lucros ou perda apurados. .

NONA — Deliberacéo dos sécios (art. 1.071 e 1.072, § 2° e art. 1.078, CC/2002).

Nos quatro meses seguintes ao término do exercicio social, os sécios ‘deliberarao
sobre as contas e designarao administrador quando for o caso. "
DECIMA — abertura de filiais o

A sociedade pode a qualquer tempo, abrir ou fechar filial ou outra dependéncia,
mediante alteragéo contratual assinada por todos os socios.

DECIMA PRIMEIRA — Retirada pro-labore

Os sécios podem, de comum acordo, fixar uma retirada mensal, a titulo de “pro
labore”, observadas as disposigdes regulamentares pertinentes.

DECIMA TERCEIRA —Falecimento ou interdi¢io - (art. 1.028 e art. 1.031, CC/2002).
Falecendo ou interditado qualquer sécio, a sociedade continuara suas atividades
com herdeiros, sucessores e o incapaz. Ndo sendo possivel ou inexistindo interesse
destes ou dos sOcios remanescente, o valor de seus haveres sera apurado e
liguidado com base na situagédo patrimonial da sociedade, a data da resolugéo,
verificada em balango especialmente levantado.

Paragrafo unico — O mesmo procedimento sera adotado em outros casos em que a
sociedade se resolva em relagéo a sécio. A
DECIMA SEGUNDA - Impedimentos - (art. 1.011, § 1°, CC/2002). QJ

>

O administrador declara, sob as penas da lei, de que nao esta impedido de exercer a
administrag&o da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagao criminal,

ou por se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que (| ‘,LLK
temporariamente, o acesso a cargos publicos; ou por crime falimentar, de . ({‘L
prevaricagdo, peita ou suborno, defesa da concorréncia, contra as relagbes de \
consumo, fé publica, ou a propriedade. f \

DECIMA TEREIRA - Uso da denominacéo social \kfv
O uso da denominagado social € exercido pelo so6cio administrador, ficando Wv(’
R

Jodo Monlevade/MG - Rua Fernao Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosério - Fone- (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 CEP:
35930-180 — carthuso@gmail.com - www.contabilidadearthuso.com.br

& 4 et~
Certifico que este documento da empresa SHINE ON LTDA - EPP, Nire: 3120535285-1 , foi deferido e arquivado na Junta
Comercial do Estado de Minas Gerais, sob o n° 5369602 em 09/09/2014. Para validar este documento, acesse

www.jucemg.mg.gov.br e informe: N° do protocolo 14/266.899-1 e o codigo de seguranga 7amX. Esta cépia foi autenticada
digitalmente e assinada em 11/09/2014 por Marinely de Paula Bomfim — Secretaria Geral.
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B, &

Ssamente proibido o uso da denominagéo social em documentos que n3

€jam inerentes aos interesses sociais, especialmente em fiangas, abonog
endossos e avais em favor de terceiros.

Paragrafo unico - Todos os atos praticados pelo sécio administrador inobservand
estas disposi¢des tornar-se-ao nulos e sem nenhum efeito.
DECIMA QUARTA - Foro

Fica eleito o foro de Joao Monlevade para o exercicio e o cumprimento dos direitos e
obrigagdes resultantes deste contrato.

E pbr assim estarem justos e contratados, assinam o presente instrumento,
em 03 (trés) vias de igual forma e teor.

0

Joao Monlevade, 22 de jutho de 2014.

Cléria Aratijo Cota

2 - Segundo Qlicic ', holas dedoaa Montevads ¥ R ]
"&". AL Wilon Aharenya, 1OA7 Lo Co o0 0nnhos - JOMo Movivade - MU - CEP 359 Dt
et £ ipaid: cartoriozoficioinm: g %3 coni - Te) Pax 31 IB52.5606  3651-755%

3
7/
29
b]

Raconheto por ssmg s} mais) de;

CLERIA RRRUIO CO
DOUGLAS ANTONG'D

o>

AAUI0 COTA

A A 0 A
., i
betfa « DRERAGANT A _MENDON
Jolo Monevada 08/09/2014 %W

20 Tabelionato ds Notae de Jo%o Monisvada
EMOL: FET,  RECOMPE;R$0M4  FISCiREZ42 Toteli §$ 10,

Camara Municipal de Rio Piracicaba
Conferido na Internet

e 11041 17

V)

’ Presidente da Comisséo de Licitagao

A3 JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS 1S
; [ CERTIFICO O REGISTRO SOB ONRO:5369602

= em 09/09/2014
#SHINE ON LYDA - EPPY

pROTOCOLO:  14/266.899-1 SEqRRTANIA

AN1366017

Jodo Monlevade/MG - Rua Ferndo Dias, 271 - Salas 01, 02 e 03 - Rosario - Fone: (31)3852-3113 Fax: (31)3 852-3208 CEP:
35930-180 ~ carthuso@gmail.com - www.contabilidadearthuso.com.br §/

Certifico que este documento da empresa SHINE ON LTDA - EPP, Nire: 3120535285-1 , foi deferido e arquivado na Junta
Comercial do Estado de Minas Gerais, sob o n° 5369602 em 09/09/2014. Para validar este documento, acesse

www.jucemg.mg.gov.br e informe: N° do protocolo 14/266.899-1 e o codigo de seguranga 7amX. Esta coépia foi autenticada
digitalmente e assinada em 11/09/2014 por Marinely de Paula Bomfim — Secretaria Geral.
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Secretaria da Micro e Pequena Empresa da Presidéncia da Republica
4 Secretaria de Racionalizagao e Simpfificagao

v4 Departamento de Registro Empresarial e Integragéo

" Secretaria de Estado de Desenvolvimento Econdmico de Minas Gerais

JUCEMG - UD88
* UDSS - MF ITABIRA

NIRE (da sede ou filial, quando a Codigo da Natureza N°¢ de Matricula do Agente " I 'Illl“'l llllllll II IIl I lll
sede for em outra UF) Jurfdica Auxiliar do Comércio 15/255.890-0
31208582580 2062

1 - REQUERIMENTO
ILMO(A). SR(A). PRESIDENTE DA JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS

o

NOME: ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS LTDA -ME
(da Empresa ou do Agente Auxiliar do Comércio)
requer a V.8? o deferimento do seguinte ato: N° FCN/REMP
N°e DE  CODIGO CcODIGO I” |m|| II!II IlI “”" "““I III
VIAS DO ATO DO EVENTO___QTDE _DESCRICAO DO ATO / EVENTO J153254086516
1 [oo2 - - |ALTERACAO
2003 1 ALTERACAO DE SOCIO/ADMINISTRADOR
2001 1 ENTRADA DE SOCIO/ADMINISTRADOR
RFB Representante Legal da ;r?asaﬂhte Auxiliar y(?
o> e ITABIRA Nome: CE %
Locat Assinatura: (,,
Telefone de 5 = 1= 7777/
14 Maio 2015 < / /
Data
2 - USO DA JUNTA COMERCIAL
D DECISAO SINGULAR D DECISAO COLEGIADA
Nome(s) Empresarial(ais) igual(ais) ou semelhante(s):
D SiM D SIM Processo em Ordem
A decisao
/ /
Data
E] NAO _ 1 D NAO __ I/ Responsavel
Data Responsavel Data Responsavel

DECISAO SINGULAR

2°® Exigéncia 3% Exigéncia
D Processo em exigéncia. (Vide despacho em folha anexa)
D Processo deferido. Publique-se e arquive-se. U O ’
D Processo indeferido. Publique-se. UIME -
95,05, dat5 v
Data Responsavel
DECISAQ COLEGIADA 2° Exigéncia 3* Exigéncia 4? Exigéncia 5° Exigéncia
D Processo em exigéncia. (Vide despacho em fotha anexa) . O O 0 |
D Processo deferido. Publique-se e arquive-se.
D Processo indeferido. Publique-se.
— (B
-Data Vogal Vogal Vogal
Presidente da Turma
OBSERVAGOES T "
Cémara Municipal de Rio Piracicaba
o gt . JUNTA COMERCIAL DO ESTADO DE MINAS GERAIS
Conferido na Internet é; % SERTI0,0 REGITRO 508 O NRG:EE13238

£ 25/06/2045

Duta, ll i / (;Z, / /?Q aonmmt AGENCIA DE IDZIAS L‘IiDA MEY

éi Q107 g;i‘m“m 19‘25‘ 890-0 X
A‘j
Presidente da Comissao de Licitagéo / J// §)‘

“r} Junta Comercial do Estado de Minas Gerais

~
g %“ Certifico registro sob o n° 56513233 em 25/05/2015 da Empresa ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS LTDA -ME, Nire 31208582580 e protocolo

“=F 152558900 - 21/05/2015. Autenticagdo: 3D8ABAC4FOF857C675F69CDY8F3241B1E4AS7EA. Marinely de Paula Bomfim - Secretaria-Geral. Para
validar este documento, acesse www.jucemg.mg.gov.br e informe n° do protocolo 55.890-0 e o codigo de seguranga LELs Esta copia foi
autenticada digitalmente e assinada em 26/05/2015 por Marinely de Paula B, im — Sgcretaria-Geral.




Cémara Municipal de Rio Piracicaba

X Conferido na Intern
ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS LTDIA - ME /1, /;@
ALTERACAO CONTRATUAL N.q04 ~““

CLAUSULA II1: DO OBJETO SOCIAL
A sociedade, tem como objeto social: prestagdo de servigos de agencia Gé=p ; ‘
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenha por objeto o estudo, planejamento
concepcdo, criagdo, execugdo interna e supervisdo da execu¢do externa, intermediag@o e distribui$g
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao.

CLAUSULA IV: DA DURACAO DA SOCIEDADE E INiCIO DA ATIVIDADE

O prazo de duragio, é por tempo indeterminado, tendo iniciado suas atividades em 15 de julho de 2009.
CLAUSULA V: DO CAPITAL SOCIAL '

O capital social é de R$ 20.000,00 (vinte mil reais) dividido em 20.000 (vinte mil) quotas no valor nominal de

R$ 1,00 (um real) cada uma, integralizado em moeda corrente nacional, ficando assim distribuido o capital
social entre 0s s6cios:

NOME Yo QUOTAS VALOR RS
ANDRE LUIZ ALVES SANTOS 33,00 6.600 6.600.00
CELSO CHARNECA LEOPOLDINO 55,00 11.000 11.000.00
THALLES DUARTE MAGALHAES COELHO 12,00 2.400 2.400.00
TOTAL 100,00 20.000 20.000,00

CLAUSULA VI: DA ADMINISTRACAO
A sociedade é administrada pelos sécios quotistas, ANDRE LUIZ ALVES SANTOS, CELSO CHARNECA
LEOPOLDINO ¢ THALLES DUARTE MAGALHAES COELHO, em conjunto ou isoladamente, os quais
poderdo assinar todos e quaisquer documentos da sociedade, vedado, no entanto, o uso do nome empresarial,
em atividades estranhas ao interesse social ou assumir obriga¢Ses seja em favor de qualquer dos quotistas ou de
terceiros, bem como onerar ou alienar bens iméveis da sociedade, sem autorizag@o do outro sécio.
CLAUSULA VIIi: DAS RETIRADAS PRO-LABORE

As retiradas mensais, para fazer face as despesas particulares dos socios quotistas quando no efetivo exercicio
de suas fung8es serdo estipuladas pela sociedade reunida para este fim.

CLAUSULA VIII: DO EXERCICIO SOCIAL

O ano social, coincidira com o ano civil, encerrando o balango em 31 de dezembro de cada ano, apurando os
resultados de lucros ou prejuizos, que serdo. atribuidos ou suportados, pelos sécios na propor¢io de suas quotas
de capital, ou de acordo com valores deliberados entre as partes, apds a deliberagao os encargos eventualmente
incidentes na forma da legislagdo fiscal aplicada salvo o estipulado, pelas partes, em contrario, em acordo de
quotistas a ser firmado. ,

PARAGRAFO PRIMEIRO: A critério dos socios e no atendimento de interesse da propria sociedade, o total
dos lucros, podera ser destinado a formacdo de reservas e provisdes permitidas pela lei, ou permanccer em
lucros acumulados para futura destinagéo.

PARAGRAFO SEGUNDO: Fica a sociedade autorizada a distribuir antecipadamente lucros do exercicio.
com base em levantamento de balango intermediario, observada a reposi¢do de lucros quando a distribui¢ao
afetar o Capital Social, conforme estabelece o artigo 1.059 da Lei 10.406/2002.

CLAUSULA IX: DA RESPONSABILIDADE E DO IMPEDIMENTO

A responsabilidade de cada sécio € restrita ao valor de suas quotas, mas todos respondem solidariamente pela
integralizagio do capital social, e os administradores declaram, sob as penas da lei, de que ndo estdo impedidos
de exercerem a administragdo da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagio criminal. ou por se
encontrarem sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que temporariamente, 0 acesso a cargos publicos: ou
por crime falimentar, de prevaricagdo, peita ou suborno, concussdo, peculato; ou contra a economia popular.
contra o sistema financeiro nacional, contra as normas de defesa da concorréncia. contra as rcla¢des de
consumo, a fé publica, ou a propriedade.

CLAUSULA X: DA TRANSFERENCIA DE QUOTAS

Sem o expresso consentimento do outro sécio, as quotas sdo intransferiveis. O sécio que desejar transferir suas
quotas devera notificar os socios remanescentes. discriminando o prego, forma e prazo de pagamento para que
este exerga ou renuncie ao direito de preferéncia. o qual devera fazé-lo dentro de 90 (noventa) dias contados da
data do recebimento da notificagdo. Findo o prazo, e caso ndao haja interesse do sécio remanescente ou o

mesmo ndo exer¢a o0 pagamento, 0 socio interessado em transferir suas cotas ficara livre para transferi-las a
terceiro (s).

. /{k@“&,'s Do Nesplbhacs Cactho @ 7 \\%i, JLUJ m \/um /bw&
Junta Comercial do Estado de Minas Gerais : Q ,/ Q((:D\OA@ - A\,

' Certifico registro sob o n° 5513233 em 25/05/2015 da Empresa ORIGAMI AGENCIA DE IDEIAS LTDA -ME, Nire 31208582580 e pretocolo
152558900 - 21/05/2015. Autenticagdo: 3D8ABAC4FOF857C675F69CD98F3241B1E4AS7EA. Marinely de Paula Bomfim - Secretaria-Geral. Para
validar este documento, acesse www.jucemg.mg.gov.br e informe n° do protocolo 15/255.890-0 e o codigo de seguranga LELs Esta copia foi

autenticada digitaimente e assinada em 26/05/2015 por Marinely de Paula B im — Secretaria-Geral. = ) s
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diferente. integrada.

A AGENCIA

DIFERENTE, CRIATIVA, INTEGRADA.

ASSIM £ A SHINEQN, UMA AGENCIA DE
COMUNICACAD QUE ESTA HA 20 ANDS NO
MERCADO TRANSFORMANDO A REALIDADE
DOS CLIENTES. CERTIFICADA PELD CENP
(CONSELHD EXECUTIVO DE NORMAS
PRORAD) E AFILIADA AO SINAPRO-MG, A
EMPRESA £ UMA DAS MAIS CONCEITURDAS
DO MEDIO PIRACICABA, ATENDENDD
CONTAS PUBLICAS E PRIVADAS.

OFERECER MAIS E IR ALEM DO FELAO COM
ARROL.

£ 1SS0 QUE SERVIMOS, POIS ACREDITAMOS
QUE NDSSOS CLIENTES MERECEM SEMPRE 0
MELHOR.




diferente.

EQUIPE TECNICA

NOS RESPIRAMOS INOVACAO E TEMOS UMA
COZINHA BORBULHANDO DE IDEIAS. UMA
AGENCIA COMPOSTA POR PROFISSIONAIS
FORMADOS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
DESIGNER, ADMINISTRACAD, MARKETING E
DIVERSAS OUTRAS ARERS. ASSIM ALIAMOS
CONHECIMENTO TEQRICD COM R PRATICA,
DEVIDAMENTE TEMPERADOS COM UM POUCO
DE FEELING PARA ACERTAR SEMPRE NA MAO.

integrada.




A - EQUIPE PROFISSIONAL

A shineOn esta devidamente certificada pelo Cenp como full service, possui
aptiddo técnica e tem estrutura funcional para realizar o pleno atendimento a
Camara Municipal, desempenhando integraimente o conjunto de atividades
que tenha por objeto o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepgao, a
criacdo, a execugao interna, a intermediacao e a supervisdo da execugao externa
e a distribuicao de publicidade aos Veiculos de Comunicacéo e demais meios de
divulgacéo, com o objetivo de promover a oferta de bens e servigcos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral, conforme estabelece as
normas-padrao do Cenp.

Aequipe da agéncia & composta por profissionais com graduagao, p6s graduagéo
e MBA em diversas areas: marketing, publicidade e propaganda, jornalismo,
design gréafico, administragao, sistema de informacdo, letras e comunicagao
publica, e s&o responsaveis pela execucdo dos servigos de: planejamento
estratégico publicitario; plano de midia e producdo; criagdo e design;
redagdo publicitaria; projetos de web e redes sociais; comunicagéo interna;
consultoria e assessoria publicitaria; e estudos de pesquisa de mercado.

NOSSA EQUIPE E:
DIFERENTE, CRIATIVA E APIMENTADA!

Profissionais com formacao superior e especializagoes
(MBA, Pés, Cursos de Especializacao)

Processos gerenciais internos que qualificam
e especializam todos os setores da agéncia

Sistematica de estudos para elevar o conhecimento
do mercado publicitario e do ambiente do cliente

N

e

Y

+



Abaixo a quantificagédo e qualificagédo dos
profissionais que serdo postos a disposi¢ao
da linha de atuacado da conta da Camara
Municipal:

Atendimento/Planejamento

Douglas Cota Diretor ExecutivoiAtgndimento

Simone Soares D'feto_f‘é Qe‘Pvla_heJrémento

Ana Luisa Bueno ‘At(ﬂ-:‘n(‘:llmento

Elinete Souza Proojlugég,}l\fl‘@»ig e RTVC

Amanda Fernandes P'anelaméhto

André Martins

Producéo, Midia e RTVC

icaro Costa i :Req::a‘gao:m

Ana Luisa Cota ‘D‘l‘r‘e‘tor‘a ;9”,3939

Diego Higino Dufetor eragao’

Talles Viana , p-retqr de Ar’f?

Leonardo Sathler Diretor de ‘Ar‘te’

Joao Pieri Designer Gféfico

/ )W)




diferente. criaiva. apimentada

= DOUGLAS COTA Diretor Executivo

Ha 21 anos foi um dos fundadores da ShineOn, a primeira agéncia de publicidade da cidade
de Joao Monlevade. Em 2003 assumiu sozinho a propriedade da agéncia, e de la pra ca fez
com que a shineOn comunicagdo se tornasse a mais reconhecida e respeitada agéncia de
publicidade da regifo. Apesar de assumir o papel de diretor executivo da shineOn comunicagao,
sua paixéo e vocagéo estéo ligados a arte e junto com a equipe de criacéo da agéncia libera
sua imaginacgéo e criatividade. Como diretor executivo vem investindo seus esforgos para tornar
a shineOn comunicacdo uma agéncia cada vez mais qualificada no atendimento de clientes do
setor publico e privado.

SIMONE SOARES Dpiretora de Planejamento

Estd na agéncia desde 1998. Sua formag8o académica aliada ao grande conhecimento e
experiéncia na area administrativa e de marketing, tornou-a especialista em planejamento de
e comunicago para o setor publico e privado.
Seu curriculo e formagao profissional enumeram diversos titulos: técnico em Processamento
de Dados (Colégio Kennedy), Técnico em Publicidade Propaganda (Centec), Bacharel em

. Administracéo (Funcec), Pés Graduagao em Marketing (Funcec) e em Comunicagéo Publica

e (Gama Filho) além de MBA Publicidade e Propaganda (Gama Filho). Os principais cursos de
aperfeicoamento sé&o: Gestéo da Comunicagdo (FGV), Andlise e Planejamento Financeiro e

o Planejamento Estratégico de Marketing(Sebrae), Especializagéo em Gestao da Comunicac&o

~ W (FGV) e Especializagédo em Comunicagao Integrada (ESPM)

i

ANA LUISA BUENO Atendimento

Seu empenho e desempenho agregam valora ShineOn desde 2007 e a tornaram uma profissional
fundamental para a agéncia. Apés varias contribuigdes no setor de atendimento, conquistou o
cargo de gerente de contas.

Bacharel em Letras (Funcec), Pos-Graduando em Gestao Empresarial (Funcesi), cursos de
g aperfeicoamentos em Analise e Planejamento Financeiro (Sebrae), Planejamento Estratégico
de Marketing (Sebrae) e Legislacéo Eleitoral para Setores Publicos (AMM), fazem parte de seu
curriculo.

AMANDA FERNANDES riznejamento

~ Graduada em Publicidade e Propaganda (Universidade de Cuiabd) ja integrou a equipe de
Planejamento de Midia nas agéncias ADC Comunicagéo, em Belo Horizonte, FCS Comunicagéo
e Genius Publicidade, em Cuiaba/MG. Dinamica e com vis&o inovadora, mantém seu curriculo
d atualizado com cursos de extensivos na area de Marketing, Marketing Digital, Plano de Negdcios,
Redagéo Publicitaria além de participagéo em diversos workshops na area de comunicagao.
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ANDRE MARTINS rroducio Midia e RTVE

Graduando em Direito -(Funcec/MG), veio integrar a equipe da agéncia no setor de producao,
midia e RTVC. Grande senso de disciplina e organizacdo o que auxilia no cumprimento dos
prazos dos clientes. Faz parte da equipe profissional da agéncia desde 2015.

ELINETE SOUZA Produczo, Midia e RTVC

Em 2013 chegou a agéncia e ja marcou seu territério. Trabalha diretamente com os gerentes
e diretores de conta, executando as atividades relacionadas ao setor de producdo e midia.
Sua formacdo é técnica em Processamento de Dados (Colégio Kennedy) € aprimorou seus
conhecimentos com os cursos de Anélise e Planejamento Financeiro (Sebrae) e Planejamento
Estratégico de Marketing (Sebrae).

iCARO VIEIRA Redsior

Parte da equipe da agéncia desde 2014 possui formacéo profissional € em Publicidade e
Propaganda (Newton Paiva) e tem o dom para redacao publicitaria.

Ja fez parte da equipe profissional das agéncias Rubra Comunicacéo e FazCom de Belo
Horizonte e na HouseAgency da For Jeans Wear. Como diretor de redac&o, ja foi responsavel
por pecas para o Governo de Minas, Prefeitura de Sete Lagos e de Sao Gongalo do Rio Abaixo.
Desde sua chegada na shineOn comunicagao provou a que veio e o departamento de criacao da
agéncia, que ja era bom, conseguiu ficar ainda melhor.

LEONARDO SATHER Diretor de Arte

Presta servicos para a agéncia desde 2009. Ele incrementa a equipe de criagdo da agéncia.
Possui larga experiéncia na area de criagéo, ja assinou pegas para Carrefour, Ricardo Eletro,
Seculus, Sony, LG, Vivo, Banco do Brasil, Coca-Cola, Camara Municipal de Ouro Branco, RG
Pneus e Rede Graal. Possui como caracteristica principal a agilidade e objetividade na criagao
de pecas avulsas e desenvolvimento de design. Graduado em Design Grafico e Técnico em
Gestao de Marketing, possui conhecimentos avancados em Corel Draw, Photoshop, lllustrator e
InDesign.

JOAO GABRIEL PIERI Designer Grafico

Com formacéo técnica em Comunicacgao Visual pelo Senai, ingressou na agéncia em junho de
2015 como estagiario e atualmente € um dos nosos prestadores de servicos. Possui conhecimento
e experiéncia nos softwares llustrator, InDesign, Photoshop e Corel.

@N

3




diferente. criativa. apimentada

A TALLES VIANA Dirctor de Arte

Em 2008 iniciou sua jornada no departamento de criagao da shineOn. Graduado em Design Grafico
3 (Univale), possui também conhecimentos avancados em Corel Draw, Photoshop, lllustrator e
IndDesign. Possui talento nato para criagéo de caricaturas e ilustracdes. Sua capacidade criativa
ja foram materializadas em pegas para clientes privados e publicos da agéncia, podendo citar
Prefeitura Municipal de Rio Piracicaba, Camara de Rio Piracicaba (cartilha), Camara de Ouro
Branco (cartilha) Hospital Margarida, Farmacia Barros, Prefeitura Municipal de Catas Altas,
Nova Era Silicon, entre outros. Fugindo do tradicional, € um profissional que agrega um valor
diferenciado a equipe criativa, langando um novo olhar e perspectiva sobre as pegas criadas.

o DIEGO HIGINO 00 ce Criacio

Ha 10 anos faz parte da nossa equipe. Com grande capacidade criativa, assina véarias pecas de
midias digitais e convencionais da agéncia. E o responséavel principal pelas demandas de pecas
e campanhas digitais dos clientes da agéncia: layout para sites, hotsites, portais, publicidade
online, campanhas em redes sociais, planejamento digital, e-commerce, marketing de busca

i (SEQ), marketing viral entre outros.

o~ % Graduando em Marketing (Uninter) e formado em WebDesign Master (Microcamp Internacional)
e seu conhecimento avancado é extenso, compreendendo: HTML - DHTML - CSS - JavaScript

& - jQuery - ASP - Corel Draw - Photoshop - Dreamweaver - lllustrator - Fireworks - Flash - FTP -

2 Hardware - Redes. Na area de aperfeigoamento realizou cursos de llustrator C83 (IPEC - Centro

;\4“"@“- Treinamento Oficial Adobe), Direcao de Arte - IMPACTA e participou do seminario Photoshop

Conference 2014 (Adobe).

ANA LUISA COTA Diretora de Criagéo

s

Jé“ Faz parte da equipe de criagao da agéncia desde sua fundagao, em 1996. E Bacharel em
g Administracdo (Funcec), Pés-Graduada em Marketing (Funcec) e Técnica em Publicidade e
Propaganda (Centec), possui também conhecimentos avangados em photoshop, ilustrator
e coreldraw, tendo inclusive cursos de aperfeicoamento em llustrator CS3 (IPEC - Centro
3 Treinamento Oficial Adobe) e Direg&o de Arte (IMPACTA).

Seus anos de agéncia refletem em sua larga experiéncia na criagéo de campanhas publicitarias
para clientes do setor publico e privado. Seu senso apurado e seu amplo conhecimento do
mercado publicitario tornaram-na profissional responsavel pelo departamento de criagdo da
agéncia, coordenando toda a equipe envolvida no processo criativo.
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A
E ATEND

PARA ATINGIR 0S RESULTADOS E PRECISO
DEDICACAD, AMOR, VONTADE. ISTO NOS TEMOS
DE SOBRA, MAS £ NECESSARIO ALGO A MAIS.

E PRECISO TER ESTRUTURA, PROFISSIONAIS
QUALIFICADOS, CONHECER O MERCADO.

TER EXPERIENCIR, VISAO CRITICA E NOVAS
SOLUCOES SAINDO DO FORNO TODOS 0S DIAS.
N0 £ POR ACASO QUE ESTAMOS HA TANTO
TEMPO SUPERANDO EXPECTATIVAS E REALI-
IANDO O QUE FAZEMOS DE MELHOR: COMUNI-




B - SISTEMATICA DE ATENDIMENTO

A sistematica de atendimento da shineOn Comunicagéo inclui o gerenciamento
de todos os processos relacionados a propaganda e publicidade para o cliente,
responsabilizando-se pela assessoria publicitaria, incluindo o estudo e a
concepgao de campanhas, pegas, midias e 0 acompanhamento e coordenagao
da execucao de todos os servigos com terceiros € com veiculos de comunicagéo.

O atendimento agil sera a premissa de trabalho da shineOn Comunicagao para
o atendimento da conta da Camara Municipal. O objetivo da agéncia sera utilizar
as melhores técnicas publicitarias, de maneira a disseminar corretamente a
comunicacao do cliente para seus publicos-alvo.

A partir do primeiro encontro com 0 cliente, a equipe da agéncia dara
prosseguimento a sistematica de atendimento da agéncia, conforme descrito a
seguir:

+ 1 -Atendimento
A equipe de atendimento sera responsavel pelo contato entre a agéncia e a
Camara Municipal e tem a missado de construir o briefing: resumo de todos os
desejos, ideias, necessidades, argumentacées e informagdes sobre o trabalho a
ser desenvolvido.
Através do briefing, o atendimento direcionara os trabalhos para a agéncia,
passando as informacoes necessarias a cada setor: planejamento, redagao,
criacdo, produgéo e midia.

4 2 -Planejamento

O profissional de planejamento sera o responsavel pelo plano de comunicagao
da Camara Municipal. Este plano sera realizado com base em pesquisas de
mercado e no levantamento de informagdes sobre os meios de comunicagao
disponiveis. Este estudo € feito com o objetivo de atingir o publico esperado pela
Camara Municipal em cada campanha solicitada.

O planejamento publicitario é apresentado em forma de documento, contendo a
especificagdo detalhada de cada peca, suas quantidades e respectivos custos,
os meios de distribuicdo e o cronograma para realizagao de toda a campanha
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#» 3 -Redacgédo e Criagcao
O setor de criagédo é a vitrine do trabalho de toda a equipe da agéncia, ele éo
responsavel pela concepgédo das ideias e mensagens. E nesse processo que
fotos, tracos e ilustragdes se materializam e corporificam cada peca da campanha.

# 4 -Aprovacgao do Cliente
Nesta fase o profissional de atendimento apresenta o plano de comunicacgao, as
pecas criadas e os orgamentos formalizados.
O cliente realiza suas consideracées, solicitando alteragdes no material
apresentado ou formalizando a aprovagéo do mesmo.

# 5 -Producgao/Midia
Apos aprovacgéo, a equipe de produgdo e midia é responsavel pelo envio de
cada peca para o fornecedor ou veiculo.
Os profissionais de midia e produgéo da agéncia acompanham todo o processo
de materializacdo da campanhal/peca, prezando assim para que a qualidade
esperada e os prazos estipulados sejam cumpridos.

# 6 -Check List
Durante o processo de produgéo e veiculagdo, o profissional de atendimento
gerencia a equipe de produgéo/midia para o cumprimento do cronograma.
As pecas de produgédo passam pelo crivo de qualidade da agéncia antes de
serem entregues ao cliente.

# 1. Faturamento
E de responsabilidade dos profissionais deste setor emitir a nota fiscal e entregar
pessoalmente ao cliente todos os documentos de faturamento: nota fiscal fatura
da agéncia, nota fiscal do fornecedor/veiculo e provas do servigo executado.

» 8. Financeiro
A shineOn é gerenciada pelo sistema Publi Manager, que interliga e otimiza todos
os processos internos, desde o atendimento até o pagamento a fornecedores/
veiculos.
Assim que o cliente efetua o pagamento para a agéncia, todos os fornecedores/




veiculos s3o automaticamente listados e seu pagamento é repassado num prazo
minimo de 1 (um) dia.

»# 9. Administrativo
Para que a engrenagem da agéncia funcione em perfeita sincronia, &€ necessario
um setor administrativo competente e responséavel.
A shineOn Comunicagdo ndo peca na administragdo da agéncia. Ela mantém
sob controle a qualidade de atendimento ao cliente, o controle das verbas dos
contratos, a periodicidade dos contratos firmados e toda a burocracia necessaria
para o atendimento de contas publicas.

» 10. Qualidade
A agéncia realiza feedback junto a seus clientes, avaliando de maneira geral a
qualidade do atendimento realizado. E levantado também a mensuragéo dos
resultados de cada campanha.



FLUXOGRAMA DE TRABALHO

Fluxograma de Trabalho: processos internos
a serem implantados para otimizagcdo e
qualificacdo do atendimento da conta da
Camara Municipal:

Levantamento das informacoées para
Reunido de Briefing |conhecimento do atual cenario da Camara
Municipal e de suas necessidades.

Criacao do plano de comunicagao, a longo prazo
Planejamento para a verba disponivel ou para campanha
especifica, para posterior aprovagéo do cliente.

Apresentacédo e defesa do plano criado e

Aprovacgao do Plano . :
aprovagado do mesmo pelo cliente.

Criagdo das pegas do plano de comunicagéo
aprovado, contato com fornecedores/veiculos
para previsao de custos e prazo.

Execugéao
Interna

Apresentagdo e defesa da mensagem de

Aprovacgao de Layout Lo ,
comunicagao e layout, para o cliente.

Envio para produgao e veiculagao das pecgas e

Producao e Midia
layouts das pegas ou campanha aprovada.

Acompanhamento, junto ao cliente, da qualidade
e resultado final do servico executado com
apontamento de veiculos e fornecedores.

Check In
Qualitativo

Acompanhamento junto ao cliente dos servigos
Faturamento faturados e dos documentos necessarios para o
perfeito faturamento do servigos.

Pagamento dos fornecedores e veiculos, apés
Pagamento ) ]
recebimento do cliente.

Acompanhamento junto ao cliente da verba
Controle da Verba |disponibilizada e da verba restante de contrato,

mantendo o controle sobre a mesma.
%




diferente. criativa. apimentada

A PRAZO DE EXECUGAO DOS SERVIGOS

Reunido presencial na sede da Camara

. Municipal, apés solicitacado pelo mesmo, para
ATENDIMENTO realizacéo do briefing, definindo a necessidade
1 Dia da campanha ou pega a ser criada. Ressaltamos
que o atendimento por telefone ou online sera no
prazo maximo de 3 horas.

Apos o briefing, a agéncia realizara o plano da
campanha para apresentacéo e aprovagao da

, Assessoria de Comunicagao. Incluindo neste
i PLANEJAMENTO plano valores nominais para produgéo das
5 Dias pecas, com o minimo de 3 orgamentos por
produto, além dos custos de midias, incluindo
jornais, radios, televisao, internet, outdoor, revista
e todas as midias propostas no plano.

’ Criacao: assim que o plano é aprovado ou o

K 11 Lol briefing é realizado, a agéncia inicia o processo

N 2 Dias | criativo, desde a redacéo publicitaria, dire¢ao de
' criacéo até a concepgao final de cada pega.

PEGA DE
g OPORTUNIDADE
Prazo do Cliente

Este prazo se refere a criagdes especiais que
devem obedecer a um prazo inferior ao normal.

ARTE
_ FINALIZACAO
- 1 dia

A arte finalizagéo é realizada imediatamente
apos a aprovacéao formal da pega.

PRODU(}RO ’ Envio da pega para producéo/veiculagao
E MiDIA , e acompanhamento do prazo de entrega/
1 dia publicagéo.

FATURAMENTO | O faturament.o é reali_zado assim que 0 Servigo
1 dia for produzido/publicado e a nota fiscal do N

fornecedor/veiculo for entregue na agéncia.




C - CLIENTES

Ha 21 anos no mercado publicitario, a
shineOn Comunicacdo possui grande
experiéncia no atendimento de clientes dos
setores publico e privado. A qualidade dos
servigcos prestados reflete na satisfagéo dos
seus clientes e na fidelizagao dos mesmos.

Camara Municipal de Joao Monlevade
Feveriro/2017 até a presente data
. Publicidade e Propaganda

Camara Municipal de Sao Gongalo do Rio Abaixo
Margo/2016 até Dezembro/2016
Publicidade e Propaganda

Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira
Dezembro/2014 até Dezembro/2015
. Publicidade e Propaganda

Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade
Julho/2015 até Dezembro/2015
. Publicidade e Propaganda

Camara Municipal de Ouro Branco
Setembro/2011 até Dezembro/2011
. Publicidade e Propaganda

Prefeitura Municipal de Catas Altas
Janeiro/2012 até Abril/2014
. Publicidade e Propaganda

Camara Municipal de Mariana
Setembro/2015 até Outubro/2016
. Publicidade e Propaganda

Prefeitura Municipal de Sdo Gongalo do Rio Abaixo
Margo/2016 até Dezembro/2016
Publicidade e Propaganda

b/
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Hospital Margarida
2006 até a presente data
. Publicidade e Propaganda (atendimento voluntario)

SEVOR
2002 até a presente data
. Publicidade e Propaganda (atendimento voluntario)

ArcelorMittal Monlevade e ArcelorMittal Mineragéo
Jan/1998 até a presente data
. Publicidade e Propaganda

Nova Era Silicon
Jun/1999 até a presente data
. Publicidade e Propaganda

Gerdau

Barao de Cocais /Divindpolis / Sete Lagoas /Contagem
Set/2000 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

Rede Graal
Dez/1999 até a presente data
. Publicidade e Propaganda

Amepi

Associacao dos Municipios da Microrregido do Médio Piracicaba
Mai/2000 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

Sicoob Credimepi

Joao Monlevade, Bardo de Cocais, Nova Era, Rio Piracicaba,
Alvinépolis, Santa Barbara, Sdo Domingos do Prata, Itabira,
Bela Vista de Minas, Ouro Preto

Ago/2006 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

RG Pneus - Pirelli

Unidades: Jodo Monlevade, Juiz de Fora, Timéteo, Ipatinga,
Coronel Fabriciano e Itabira.

Maio/2011 até a presente data

. Publicidade e Propaganda

Rede de Ensino Doctum
Unidade: Jodo Monlevade
Jan/2000 até a presente data
.Publicidade e Propaganda

ArcelorMittal

'ﬁ NOVA ERA
SILICON S/A
GERDAU

((
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D - INSTALAGOES, INFRAESTRUTURA E RECURSOS
MATERIAIS

# Area de atuagio

A agéncia shineOn Comunicagéo foi fundada em 1996 e durante esses anos de
trabalho conquistou o mercado através de atualizados conceitos publicitarios e
metas de crescimento, além do desenvolvimento de uma estrutura profissional
qualificada, experiente, agil e moderna.

Sua sede fisica esta localizada na cidade de Jodo Monlevade, porém sua area
atuacdo atinge empresas publicas e privadas de Minas Gerais, pertencentes a
Mesorregidao Metropolitana, Zona da Mata e do Vale do Rio Doce.

Baréo de Cocais |
Bela Vista de Minas |
Belo Horizonte |
Bom Jesus do Amparo | Catas altas
Conceig¢do do Mato Dentro | Contagem
Ferros | Itabira | Itabirito
Jodo Monlevade | Mariana | Nova Era
Ouro Branco | Ouro Preto
Rio Piracicaba | Santa Barbara
Santa Maira de Itabira __
S&o Domingos do Prata ™4
S30 Gongalo do Rio Abaixo ;

“w. Mesorregiao
Metropolitana

Dom Silvério
Juiz de Fora
Muriaé
Raul Soares
Sem Peixe




# Reconhecimento

A trajetdria de sucesso da shineOn s6 é possivel porque ela mantem constantes
investimentos em tecnologia e na capacitagao de seus recursos humanos.

A ShineOn foi ganhadora, na categoria jornal, com a campanha criada
para o Servico Voluntario de Resgate de Joao Monlevade (Sevor) do 4°
Prémio Minas de Comunicacao e Criatividade, realizado pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda de Minas Gerais e pela Federacao Nacional das
Agéncias de Propaganda.

Participou também da 29° edi¢cdao do prémio nacional Voto Popular About,
de iniciativa da Revista About e do Portal da Propaganda, um dos maiores
do segmento de publicidade e a unica competicdo do ramo avaliada
exclusivamente por consumidores. E a equipe shineOn foi premiada com os
dois trabalhos inscritos sendo Ouro, na categoria campanha com antncios
criados para a ArcelorMittal Monlevade e Prata, na categoria anincio com a
Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira.

# Tecnologias e segurancga

Todos os computadores da agéncia sao interligados por rede cabeada
e com roteamento wireless. A agéncia possui dois servidores dedicados
para armazenagem de todas os dados da empresa e dos clientes, além do
sistema de backup RAID1 (sistema automatico de backup onde os dados sao
automaticamente espelhados em um segundo disco rigido), e também do Cloud
Computer (backup virtual de dados).

Os sistemas de backups adotados sdo fundamentais para que néo ocorra perda
de dados, garantindo assim o arquivamento a longo prazo das informagdes
digitais da agéncia e do cliente.

Todos os bens fisicos proporcionam a agéncia shineOn Comunicacao a

capacidade operacional para atender seus clientes no prazo necessario, com
agilidade e seguranca.

4
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# Instalagoes e equipamentos

SALA DE REUNIOES:
01TV LCD 32”; 01 DVD Portatil; 01 Notebook i3; Retroprojetor e Ar Condicionado.

CRIACAO E REDACAO:

03 Notebooks (i5 e i7); 04 Estagdes de trabalho (i3, i5 e i7); 05 Estagoes Macintosh
(i3 e i5); 02 Impressoras Laser Color (HP e Xerox); Mesa tablet de ilustracao;
Nobreak; Ar Condicionado.

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO:
04 Notebooks (dual core, i3 e i5); 10 Estagdes de trabalho (dual core, i3 e i5),
Aparelhos Celulares Corporativos; Ar Condicionado.

ADMINISTRATIVO:
04 Estacdesdetrabalho (i3 ei5); SistemaAdministrativo/Financeiro PlubliManager;
01 Multifuncional HP.

. ESTRUTURA DE USO COMUM:

02 Tabletslpad; Periféricos especiais para transporte de dados; Periféricos
especiais para backup; 2 Servidores Dell; 3 Nobreaks; 3 Cameras digitais, Sony
H1, Canon e Nikon; Internet banda larga; Internet mével 3G; Rede wirelles; Rede
local HUB: Plano corporativo de telefonia mével; 02 Scanners; 02 Multifuncionais
HP; 2 Impressoras Laser Color (Xerox e HP); PABX (02 linhas e 14 ramais).

# Transporte e locomogao
02 Veiculos préprios da agéncia, além de contratos e parcerias com empresas

terceirizadas de transporte para entrega de material do cliente em tempo habil
(empresas de transporte, taxis e servigos de motoboy).

» Biblioteca e softwares

Biblioteca de softwares originais especificos para cada tipo de trabalho a ser | \<
desenvolvido: pacote Adobe, Corel, Microsoft Office, Sistema Operacional

'y



Windows e OS, Macromedia, entre outros.

Biblioteca com livros, jornais, revistas, anuarios, DVDs.

Sistema operacional/administrativo especifico para agéncias de publicidade:
PlubliManager.

Vd

Sistema Operacional

A shineOn Comunicagédo, para realizacao e otimizagdo do atendimento aos
clientes, realiza suas atividades utilizando o sistema operacional PubliManager.
Desenvolvido especialmente para agéncias de publicidade, o sistema abrange
todos os setores: atendimento, midia, produgéo, faturamento e financeiro.

V'

Recursos humanos

A agéncia se preocupa também com seus recursos humanos e investe na
capacitagéo intelectual de seus profissionais, mantendo um acervo bibliografico
atualizado e a disposicao de todos os seus colaboradores, além de treinamentos
€ Cursos.

v

Acervo bibliografico composto por assinaturas de publicagdes nacionais
nas areas de Marketing e Propaganda (revistas e jornais);

Atualizagio periédica do acervo bibliografico com aquisicao de livros e
revistas nas areas de Marketing, Publicidade e Propaganda, Administracao,
Design Grafico, Direito, Recursos Humanos, Comunicagao, Relagées
Publicas, Assessoria de Imprensa, entre outros;

Acervo de videos para treinamentos na area de marketing, motivacao,
vendas, recursos humanos, entre outros;

Acervo de entretenimento para a equipe do quadro funcional contendo
filmes, livros e revistas. O objetivo deste acervo é manter a equipe de
trabalho motivada;

Investimentos em palestras, cursos, workshops para os profissionais da
agéncia. Além de bolsas de estudos como premiagéo para a equipe.

A shineOn Comunicacdo possue estrutura fisica de comunicacéo, transporte,

intelectual e de recursos humanos eficiente e eficaz para atender a conta da
Camara Municipal.

e
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A shineOn comunicagao disponibilizara sem 6nus para a Camara Municipal as
seguintes informagdes de comunicagao:

# Acesso a pesquisa de mercado
Disponibilizagdo de informacdes de banco de dados com resultados de pesquisas
realizadas pelos institutos Ibope, IpsosMarplan e IVC.

# Relatérios de investimentos e controle de verba
Através do sistema gerencial da agéncia - Publi Manager - todos os dados
referente a servicos executados, acompanhamento dos investimentos realizados
por campanha ou pega avulsa, controle de verba do contrato, valores investidos
por fornecedor e/ou veiculos, serdo disponibilizados imediatamente apds a
solicitagao do cliente.

# Gestao de atendimento qualificado
A diretoria da agéncia mantera a supervisdo constante no decorrer dos
atendimentos, para garantir a qualidade e bom desempenho dos profissionais.

»# Plano de midia
A agéncia desenvolvera o plano de midia, em conjunto com a assessoria da
Camara Municipal, que servira de parametro para a vigéncia do contrato.

# Acordo comercial:
A agéncia ja possui acordos com fornecedores que visam garantir a qualidade
na execugao dos servicos, pregos competitivos e menores prazos de producéo.
Sera priorizada ainda a contratagéo de fornecedores do municipio, fomentando
assim a geracao de empregos e impostos locais.
V3 e Actcom- empresa especializada na criagéo de site e hotsites.
*The House, P2M2, Filma Video: gravagao de spots, jingles e vinhetas.
*Hollywood Studio, Loop Video: gravagéo de videos institucionais e comerciais.
*Formato, Paulinelli, Damasceno e Vip: servigos graficos.
«Zap Grafica, Xerox do Bau, Art Copias: grafica rapida.
«Formato Digital, Patty, WS, Canal: impressao digital.



# Banco de imagens
A agéncia mantera a disposicao do cliente a utilizagao de imagens de banco de
dados sem custos extras. Essas imagens sao ilustrativas e podem ser utilizadas
em varias campanhas as quais necessitem de imagens figurativas como de céu,

agua, plantas, pessoas, entre outras.

# Reunidées semanais
A agéncia mantera a sistematica de reunides na sede da Camara Municipal para
estreitar o lago entre a agéncia e o cliente. Com a presenga constante da agéncia
sera possivel diagnosticar melhor as necessidades e demandas existentes, além
de agilizar e melhorar o desempenho da comunicacgao.

# Processo de atendimento
Com objetivo de qualificar, otimizar e agilizar o atendimento, a shineOn implantara
junto ao setor de comunicagéo da Camara Municipal, o Fluxograma de Trabalho,
que consiste em processos para execugao dos servigos.

# Compromisso da agéncia e de toda sua equipe
A agéncia ressalta seu compromisso e responsabilidade em trabalhar ativamente
junto @ Camara Municipal, “vestindo a camisa” e ndo poupando esforgos para
desenvolver campanhas/pecas eficientes, otimizando os investimentos previstos
para sua execugédo e respeitando a ética e legalidade em todos os trabalhos

desenvolvidos.
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Peca 1 - Radio

Titulo: Sao Gongalo é o meu lugar.

Anunciante: Prefeitura Munic. Sdo Gongalo

Peca: Jingle

Data de producao: Agosto/2013

Periodo de Veiculacao: Setembro/2013 a Julho/2014
Veiculacao: Alternativa, Caraca, Cultura

Em Sao Gongalo do Rio Abaixo a qualidade de vida ¢ cada vez mais sentida pela
populacao. A cidade vive um momento impar de desenvolvimento e a comunida-
de tem visto sua cidade mudar, se tornando uma cidade de oportunidades.
Dentro da atual realidade, o Poder Executivo se mostrou preocupado com a
imagem da cidade para a populagéo, assim lancou o desafio para que a agéncia
criasse uma campanha para fortificar a autoestima individual, disseminando o
posicionamento da atual Gestao na valorizagdo dos moradores. Assim a agéncia
criou a campanha “Sao Gongalo € o meu lugar”.

Entre as varias pecas criadas para a campanha inclui-se o jingle, veiculado em
radios de abrangéncia local.

“aqui eu tenho tudo que preciso para ser feliz

eu tenho amigos eu tenho futuro eu posso sonhar
eu gosto muito dessa terra

aqui eu construi minha vida

Sao Gongalo do Rio Abaixo € o meu lugar

aqui eu tenho tudo que preciso para ser feliz
sei que nossos sonhos juntos vamos realizar
eu gosto muito dessa terra

dessa cidade tao querida

Sao Gongalo do Rio Abaixo € o meu lugar

essa cidade abencoada
tao cheia de vida
€ a nossa Sao Gongalo cada dia melhor

crescendo com qualidade
respeitando as diferencas
€ a nossa Sao Gongalo cada dia melhor

caminhando com alegria
numa mesma sintonia
€ a nossa Sao Gongalo cada dia melhor”
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Peca 2 - Radio

Titulo: Ja & Natal

Cliente: ArcelorMittal Monlevade

Peca/Formato: Jingle 1’

Data de producao: Dezembro/2009

Periodo de Veiculacao: Dezembro/2009
Veiculos: Radio Alternativa 1 FM / Radio Cultura

‘Ja é natal.

Nossa cidade esta tao cheia de luz.
Papai Noel e todo mundo feliz,

na alegria de abrir os presentes.

Ja é natal.

Existe um clima de bondade no ar.
Vejo no céu a estrela que nos conduz,
ao nascimento do menino Jesus.

Ja é natal, ja é natal, natal da paz.

Ja é natal, ja é natal, ArcelorMittal.
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Peca 3 - Revista

Peca que conquistou Prata na 29° edigcdo do prémio Voto Popular About - Edi-
cao 2015

Titulo: Vocé vai esperar a Dengue te pegar?

Cliente: Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira

Peca: Anuncio Jornal

Data de producao: Abril/2013

Periodo de Veiculacao: Abril/2013

Veiculacao: Jornal Folhar Popular, Imprensa Jovem, Manchetes Regionais,
Revista DeFato

“Vocé vai esperar a Dengue te pegar?”: este foi o mote da campanha criada pela
agéncia para a Prefeitura Municipal de Santa Maria de Itabira neste ano.

O municipio, como tantas outras cidades brasileiras, entrou 2013 enfrentando
uma epidemia da doenc¢a. Para combater a dengue e orientar a populacao evi-
tando a proliferacao do mosquito aedes aegypti a proposta criativa impactante
associou o inseto a morte, tendo esta ultima exposta imageticamente na sombra
do mosquito.

Com anuncios em jornais cujos titulos sao Folha Popular, Imprensa Jovem e
Manchetes Regionais, a proposta criativa entrelacou as matérias publicadas,
como se vé na prova apresentada.
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Peca 4 - Revista

Titulo: Este também € um sinal de transito

Cliente: Sevor Joao Monlevade

Aprovacao/Cliente: Humberto Guimaraes

Pecas: Ad jornal, ad revista, outdoor, post facebook, banner site

Producao: Julho 2015

Veiculacao: Agosto 2015

Veiculos: Jornal A Noticia, Jornal Folha Popular, Revista DeFato, Totem RED
Propaganda e Facebook

De acordo com o aumento de ocorréncias relacionadas com acidentes de
transito envolvendo vitimas fatais na BR mais perigosa do Brasil, a famosa
381/262, também conhecida como rodovia da morte, o Sevor (Servico Volunta-
rio de Resgate) langou uma campanha para alertar e conscientizar a populacao
sobre os riscos de trafegar sem prudéncia e atencao nas rodovias brasileiras.

Para a execucao da campanha, a agéncia que atende a instituicao volunta-
riamente, adotou uma linha de comunicacgao diferenciada, fugindo.do lado
agressivo que muitas costumam usar. A ideia foi mostrar que nao sao somente
as placas de transito que servem para alertar que uma curva é perigosa por
exemplo. As marcas de frenagem no asfalto, as cruzes na beira da estrada ou
um guardrail amassado sao os melhores sinalizadores de perigo, eles querem
dizer que alguém ja se acidentou por ali. Deviam ser mais eficientes que uma
placa de transito.

Para execugao da campanha a ShineOn solicitou aos veiculos locais e regio-
nais a veiculacao gratuita das pegas. A adesao em prol da campanha foi mas-
siva e a divulgacao gratuita atingiu o planejado e as pecas foram veiculadas
nos principais jornais e revistas regionais, assim como em outdoors espalhados
pela cidade de Joao Monlevade. Um campanha vitoriosa, que mostrou a forga
de uma boa comunicacgao.

Esta campanha foi a ganhadora da medalha de prata no 4° Prémio Minas de
Comunicagao e Criatividade, evento realizado em 2015 pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de MG - Sinapro — MG.
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Peca: 5 - Jornal

Campanha que conquistou Ouro na 29° edi¢do do prémio Voto Popular About -
Edicao 2015

Titulo: Até os super-herdis usam luvas. Vocé nao vai usar?

Cliente: ArcelorMittal Monlevade

Peca: Mala direta digital, Cartazes

Data de producao: Outubro/2014

Periodo de Veiculagao: Outubro/2014

Veiculagdo: Mala direta digital interna Usina, Redes Sociais (facebook, twitter),
portal ArcelorMittal, quadros de aviso, Jornal (A Noticia, Gazeta)

De acordo com as estatisticas apresentadas pela ArcelorMittal Monlevade, cerca
de 50% dos acidentes que aconteceram na empresa em 2014 estao relaciona-
dos com as maos. Um dado preocupante que motivou uma campanha interna de
conscientizagao sobre a importancia do uso dos equipamentos de seguranca e
mais atencao durante o servico. Com isso criamos uma campanha valorizando
0 uso das luvas, um acessoério muito utilizado pelos principais super-heréis das
historias em quadrinhos. Fizemos uma ligacao entre a fantasia e a realidade.
Cada funcionario € um heroi, seja para o seu filho, esposa ou familia. Ele é
importante para eles e a sua integridade fisica deve ser preservada. A ideia foi
mostrar que se os super-herdéis, personagens que apresentacao superpoderes
usam luvas, porque nés que somos cidadaos comuns nao vamos usar?
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Peca 6 - Campanha - Jornal

Titulo: Nao deixe a natureza virar fumaca
Cliente: Camara Municipal de Jodo Monlevade
Aprovacao/Cliente: Cinthia Araujo

Peca: Ad Jornal

Data de producao: Setembro/2015

Periodo de Veiculagdo: Setembro/2015
Veiculacao: Gazeta, A Noticia, Revista DeFato

A solicitacao da Camara Municipal era a de criar uma campanha institucional
em comemoragéo ao Dia Mundial da Agua, 22 de marco. O desafio lancado
para a agéncia foi o de desenvolver estratégias de comunicacao inovadoras,
que explorassem diversas alternativas de abordagem junto ao publico-alvo e de
maneira que a mensagem fosse percebida, aceita e praticada pela populacao.

Para atingir o objetivo esperado pela comunicacao, a agéncia desenvolveu
uma proposta abrangente, fugindo dos tradicionais meios de comunicagao res-
tringidos pela publicidade realizada para o Poder Legislativo. Para isso desen-
volveu um plano composto por diversas estratégias de comunicagao.

Dessa forma foi criado e proposto o projeto “Broto da Vida”, uma campanha

com execucao imediata e projecdo a longo prazo, que atingiu o objetivo prin-
cipal da campanha: estimular a conscientizagao no publico-alvo sobre a real
necessidade de se economizar agua e também de preserva-la.
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Peca 7 - Campanha - Outdoor

Titulo: E Top estudar no Centec

Cliente: Rede Doctum de Ensino

Pecas: Adesivo para Carro, Outdoor, Backbus, AD Jornal, Flyer, Folder,
Cartazes, Midias Sociais, Radio, E-mail Marketing.

Data de producao: Dezembro/2016

Periodo de Veiculagédo: Janeiro/2017

Veiculacao: Patty, SBM, RED Propaganda, Jornal A Noticia, Facebook,
Instagran

O briefing do cliente solicitava uma campanha para atingir o publico jovem,
instigando o interesse em conhecer e estudar no Centec. Segundo a instituicao
de ensino, através de pesquisa interna realizada entre os alunos do ensino
fundamental Il e médio, constatou-se que a deciséo final pela escolha da escola
e feita pelo aluno.

Para divulgacao do periodo de matriculas para o ensino fundamental Il e médio,
referente ao ano letivo de 2017, a agéncia criou uma campanha com linguagem
moderna para se comunicar diretamente com o universo dos jovens. Foram
utilizadas girias atuais aliadas a divulgagao dos produtos/servicos ofertados pelo
Centec, informando assim os diferenciais da instituicao.

A campanha foi executada em diversos meios de comunicacéo: radios, redes
sociais, midia exterior (outdoor, painel, 6nibus), mala direta digital, mala direta
impressa, impressos e jornais.
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Peca ? - Campanha - Outdoor

Tituloj Conectando ao conhecimento
Anunc‘gante: Prefeitura Municipal de Jodo Monlevade
Aprovacao/Cliente: Emerson Duarte
Peca/Formatos: Campanha

Data de producgao: Abril/2011

Periodo de Veiculagao: Abril/2011
Veiculacao:

Outdoor: Signs Midia e Samsaid

Jornal: Monlevade e Bom Dia

Radio: Alternativa e Cultura

Banner Internet: www.cidademais.com.br

A Prefeitura de Monlevade iria inaugurar a internet gratuita para toda a popula-
¢ao da cidade. A necessidade da comunicacao era de instigar a curiosidade da
populacao para que a mesma aderisse ao projeto.

A campanha foi langada em duas fases, na qual a primeira desperta na popula-
cao o interesse pela divulgacao do langamento e liberacao do acesso.

A segunda fase divulgava o produto, informando os locais de acesso, divulgan-
do o hot site da campanha e informando que o internet gratuita em Joao Monle-
vade se tornou uma realidade.
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PROCESSO LICITATORIO
N° 004/2017

CONVITE N° 04/2017
TIPO: TECNICA E PRECO

Raz&o Social: ShineOn Ltda

CNPJ: 02.367.995/0001-59

Inscrigdo Municipal: 4630-2

Data de ativacao: 02/01/1998
shineon@shineoncomunicacao.com.br
www.shineoncomunicacao.com.br

SOCIOS
Douglas Anténio Araujo Cota
Cotas: 98,9 %

Cléria Araujo Cota
Cotas: 1,1 %

REPRESENTANTE LEGAL
Douglas Anténio Aratjo Cota
40 anos, casado .
Rua Alberto Scharlé - 443/601
Bairro Alvorada

Joao Monlevade — MG

io Piracicab&, 11 de ayil de 2017

Douglas Anténio Araujo Cota

shineon@shineoncomunicacao.com.br
31 3852 1634

av. wilsOn alvarenga, 1.047
sala 801 - carneirinhOs
jOa0 mOnlevade - mg
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ENVELOPE | - "PROPOSTA TECNICA I"
CONTEUDO: INFORMACOES DA LICITANTE

PROPONENTE: SHINEON LTDA
AV WILSON ALVARENGA, 1047
CNPJ: 02.367.995/0001-59

PROCESSO LICITATORIO N° 004/2017
CONVITE 004/2017
COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA
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Quem somos

A Origami é uma agéncia agil e versatil. Focada nos problemas do cliente, €
capaz de encantar pelo atendimento e pelas solugdes criativas. Nossa proposta
é realizar desejos e transformar empresas em marcas de sucesso. Para isso,
utilizamos as principais ferramentas de comunicag&o integrada, para as
empresa se destacarem no mercado.

Por ter caracteristicas de uma agéncia de comunicacao diferenciada, a Origami
é capaz de responder, com flexibilidade e rapidez, aos desejos e necessidades
dos clientes. Especialista em comunicagéo integrada, nossas solugdes criativas
transformam as dificuldades em cases de sucesso.

Somos uma agéncia que pensa o tempo inteiro no seu cliente, planejando a
estratégia de mercado, utilizando as melhores solugbes criativas e oferecendo
consultoria capaz de proporcionar redugao e otimizagéo de custos, garantindo
o0 sucesso dentro do mercado.

Fundada em julho de 2009 por trés publicitarios com formacgao superior, a
equipe da Origami conta com conhecimento tedrico, cabedal tecnoldgico e
experiéncias praticas adquiridas em passagens por agéncias e empresas de
médio e grande porte de Belo Horizonte & Itabira.

Possui uma equipe multidisciplinar de profissionais permanentemente
atualizados, com formagado superior em jornalismo, publicidade e propaganda,
marketing, design grafico, web design e desenvolvimento social. As
experiéncias de mercado de seus profissionais permitem que a Origami
trabalhe permanentemente focada na busca de solugbes em comunicagao
integrada, de modo a entregar para cada cliente resultados e crescimento em
seus nichos de atuagao.

Ao contratar a ORIGAMI, os clientes tém a sua disposicdo uma série de
servigos diferenciados. Dentre eles destacam-se:

Planejamento de marketing;

Planejamento estratégico;

Planos de comunicagao individualizados;

Identificacao de publico-alvo e mercados;

Pesquisa de marketing (acompanhamento);

Marketing pessoal,

Marketing digital;

Criagao e gestao de midias sociais.

ORIGAMI E SUAS AREAS DE TRABALHO

Atendimento - o atendimento personalizado valoriza o relacionamento com 0O
cliente como forma de alcancgar todas as expectativas. Esse setor capta todas
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as informagdes necessarias junto ao cliente e identifica os problemas de
comunicagado, assim como as necessidades e objetivos do mesmo.

Planejamento - criar estratégias de marketing para atingir o publico alvo, com
melhor aproveitamento da verba de comunicagéo. Essa éarea avalia e cria
estratégias de acordo com as informagdes obtidas pelo setor de atendimento,
com dados do mercado, analise da concorréncia, dentre outros fatores, para
que o objetivo de comunicagao seja atingido no menor tempo e investimento
possiveis.

CRIACAO - criatividade, sempre, na elaboracao das campanhas para
posicionar e fortalecer a identidade do cliente no mercado.

Esse setor transforma todas as informagdes em pegas ou agdes que chegarao
a0 cliente de forma atrativa, levando-o a comprar o servigo, produto ou conceito
ofertado, da forma mais agradavel possivel.

MIDIA - essa area é responsavel por estudar e indicar os melhores meios,
veiculos, formatos, posicbes e frequéncia da divulgagao, para atender as
necessidades do cliente com o melhor custo beneficio.

PRODUCAO - setor responséavel pelo acompanhamento de produgéo das
pecas publicitarias junto ao fornecedor, como forma de garantir o que foi
acordado.

Essa area tem como foco principal checar as produgdes de todos os materiais,
afim de manter a qualidade exigida nas pegas criadas.




Nossa capacidade de atendimento

André Luiz — Sécio Fundador - Diretor de Planejamento e Marketing

34 anos, casado e graduagdo em Comunicagdo Social, com Habilitagdo em
Publicidade e Propaganda, pelo Centro Universitario Newton Paiva, desde
dezembro de 2004. E responséavel pela area de criagdo e planejamento de

campanhas e pecas publicitarias, assim como pela coordenagéo estratégica de
acoes de marketing e promogao.

Experiéncia profissional

Massan-z (agéncia experimental do curso de Publicidade e Propaganda
do Centro Universitario Newton Paiva-BH): abrili a dezembro de 2004.
Atendimento publicitario a fornecedores e clientes e coordenador de eventos.
CPA Propaganda (Itabira/MG): agosto/2005 a julho/2008. Atendimento
publicitario e coordenador de RTVC; atendimento a clientes e fornecedores;
coordenacdo de eventos e planejamento e diregao de midias eletrénicas.
Fevereiro/2007 a margo/2009: coordenador de projeto de web no site VIVA
ITABIRA. Planejamento estratégico de atuag@o, busca de informacdes,
catalogacéo de conteudos, criagéo de layouts e textos, fotografias e criagéo de
textos.

Origami Agéncia de Ideias (Itabira/MG): julho/2009 até o presente momento.
Diretor de Criagdo. E responsavel pelos planejamentos de comunicagado e de
campanhas, pecas publicitarias, além de coordenar as estratégias.

Celso Charneca — Sécio - Diretor de Relacionamento com Clientes

Tem 63 anos, casado e graduagdo em Comunicagao Social, Habilitagao
Jornalismo, pela Faculdade de Comunicagao e Turismo Hélio Alonso, Rio de
Janeiro. Pos-graduado em Marketing para Executivos pela FGV Belo Horizonte
e MBA em Gestao Socioambiental pela FIA USP (Sao Paulo). E responsavel
pela produgdo de todo conteudo escrito, assessoria de imprensa, captagao e
pds-venda com os clientes. E o gestor administrativo da agéncia.

Experiéncia profissional

Anglo American (Conceicao do Mato Dentro/MG): janeiro de 2012 a julho de
2013. Gerente de Relagdes com comunidades, responsavel pelo
relacionamento direto com comunidades afetadas pela implantagao do
empreendimento Minas Rio, com poderes constituidos, lideres comunitarios e
organizagdes nao governamentais. Coordenou equipe de cinco profissionais.

Vale S/A (Belo Horizonte, Araxa, Carajas e Itabira): julho/1989 a
janeiro/2012. Em Araxa, criou e implantou a area de comunicagao social do
Projeto Titanio. Em 1990 assumiu a area de relacionamento e treinamento de
pessoal, em Carajas/PA. Foi Analista de Comunicacdo Social, coordenando
equipe de trés cinegrafistas e um jornalista (TV Carajas), além de trés
jornalistas (jornal impresso Carajas Presente). Atuou como Coordenador
Administrativo da unidade manganés. Transferido para Vitéria/lES com a
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incumbéncia de recepcionar e acompanhar visitantes considerados
estratégicos pela empresa. Transferido para Itabira com a responsabilidade de
atender as atividades de comunicacdo entre Itabira e Aimorés/MG. Em 2001
passou a atender as necessidades de comunicagdo da Diretoria de Energia.
Foi responsavel pelas areas de comunicagdo, relacionamento com
comunidades, relacionamento institucional e meio socioambiental em doze
consorcios de geragdo de energia nos quais a empresa tem participagao. Além
disso, foi responsavel pelo licenciamento ambiental corretivo de quatro
pequenas centrais hidrelétricas (PCHs) localizadas na Zona da Mata mineira.
Arafértil SIA (Araxa/MG): margo/1987 a abril/1989. Criou e implantou a area
de comunicagdo interna e externa da unidade de produgao de fertilizantes
fosfatados sendo responsavel, ainda, pela recepgdo e acompanhamento de
visitantes.

Caraiba Metais S/A (Jaguarari/BA): agosto/1979 a fevereiro/1987. Criou e
implantou a area de comunicagéo social da unidade de mineragdo, sendo
responsavel pela produgdo de material para os veiculos internos e externos,
recepgao e acompanhamento de visitantes.

Outras experiéncias: Reporter (Editora Bloch — Revista Amiga), professor de
Lingua Portuguesa (Colégio Filgueiras — Nilopolis — RJ) e gerente/editor (Jornal
O Tempo — Araxa/MG).

Thalles Duarte Magalhaes Coelho — Sécio - Diretor de Web Design

Tem 25 anos, é bacharel em Sistemas de Informagao pela FUNCESI (ltabira) e
poés-graduando em Marketing Digital. Sécio da Origami desde 2014. E
programador de interfaces CSS e XHTML, com éxperiéncia em padroes web,
javascript, Search Engine Optimization (SEO) e Jquery, além de ser
responsavel pela criagao de sites para 0s clientes da agéncia.

Seus conhecimentos gerais abrangem: programacgao orientada a objetos,
logica de programagdo, SEO, UML, PHP, Mysql, Sql, PostgreSQL, Jquery,
Ajax, JavaScript € Xml. Ganhou os seguintes prémios e certificagbes: Banco de
Dados SQL, Logica de Programagéo, Propriedade Intelectual, Tecnologia da
Informagao e Comunicagédo e Redes Sociais - Next Generation Center (Intel).

Experiéncia profissional

CPA Propaganda (ltabira/MG): abril/2008 a abril/l2014. Responsavel pela
programagcéo de interfaces de sistemas com plataforma web, portais, sistemas
web, em conformidade com padroes web, desenvolvimento de sistemas php
com design pattern MVC, MySql, Sql, codificacdo de e-mail marketing e
desenvolvimento de aplicacdes para redes sociais.

Origami Agéncia de Ideias - Itabira (maio/2014 até a presente data): diretor
de Web, sendo responsavel pela area de webdesign, principalmente na criagao
de layouts para sites.

Débora Linhares — Diretora de Produgio - Atendimento Publicitario
Tem 29 anos e graduou-se em Comunicagéo Social, Habilitacdo Relacdes
Plblicas, pelo Centro Universitario Newton Paiva, desde 2010. Esta na Origami
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desde 2011 e é de sua responsabilidade as areas de atendimento em geral,
elaboragdo de briefings, apresentagdo elou defesa de campanhas,
acompanhamento da produgao gréafica e de midia.

Experiéncia profissional

Fundagdo Cultural Carlos Drummond de Andrade: junho e julho de 2009.
Freelancer como Relacdes Publicas, promotora cultural do 37° Festival de
Inverno de Itabira na area musical sendo responsavel pela criacéo e aplicacao
dos cerimoniais; responsavel administrativamente pela documentacao legal,
recepcéo e contato com artistas e produgao.

Maestria Arte & Cultura (Belo Horizonte): Festival Internacional de Corais
(FIC): atuou no més de agosto/2009 como Relagoes Publicas, promotora
cultural, webmarketing, atualizando e abastecendo o facebook e midias sociais
com informacgdes atualizadas.

Prefeitura Municipal de Itabira/MG: julho e agosto/2009. Estagio de férias
como promotora cultural do 35° Festival de Inverno de Itabira na area musical,
sendo responsavel pela elaboragdo e aplicagao de cerimoniais, além de
trabalho administrativo envolvendo documentagao legal, recepgéo e contato
com artistas e produgéo.

Auténtica Editora (Belo Horizonte): julho/2008 a julho/2009. Estagiaria de
Relacdes Publicas, responsavel pela divulgagao de livros para professores e
alunos de todo Brasil. Participou de feiras e de langamentos de livros, além da
aplicacao do webmarketing e criagao de videos institucionais.

Parque Escola CariGinas (Belo Horizonte): maio/2008 a julho/2008.
Responsavel pela elaboragéo do Plano de Comunicagao para divulgagao do
projeto e de sua importancia social em Belo Horizonte, com definicdo do
publico alvo e de agbes internas e externas para divulgagéo. Criagao e
implantagao do setor de comunicagao.

AGERP - Agéncia Experimental de Relagoes Puablicas da Newton Paiva
(Belo Horizonte): fevereiro a junho de 2007. Estagiaria nas areas de promogao
de eventos, recepcdo de visitantes e convidados em eventos e ajudante de
Mestre de Cerimonias.

Malu Producées (ltabira/MG): janeiro/2007. Estagio de férias como promotora
de eventos. Responsavel pela criagao, organizagdo e administragao da
cerimonia dos cultos ecumeénicos.

Cursos de capacitagao: Oficina Comportamento e Atitude pela Newton Paiva
(margo/2007); Cerimonial e Protocolo em eventos pelo Ministério do Turismo
(agosto/2010); Produgéo e Gestao de Eventos pelo Ministério do Turismo
(agosto/2010); Técnica de Vendas e Negociacéo para Pequenos Negbcios pelo
Ministério do Turismo (setembro/2010) e Meio ambiente e Sustentabilidade
pelo Ministério do Turismo (setembro/2010).

Gustavo Linhares — Jornalista — Analista de Midias Sociais e produtor de
conteudo

Tem 30 anos e graduou-se em Comunicagao Social, Habilitagdo Jornalismo,
pelo Centro Universitario Newton Paiva, desde 2009. Entrou para a equipe da
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Origami em 2015, sendo responsavel pela geragéo de conteido e por analise
de midias sociais, além da producéo de press releases e textos publicitarios.

Experiéncia profissional

Centro Universitario Newton Paiva (Belo Horizonte - 2007): estagio de 12
meses na Central de Producéo Jornalistica como Repérter do caderno Turismo
de Minas, além de Editor/Reporter dos jornais institucionais do Centro
Universitario Newton Paiva (Direito, Comércio Exterior, Secretariado e
Marketing), do jornal do Projeto Providéncia, do jornal do CIAAR, do jornal
Escola em Agao e do jornal Paginas Abertas.

Jornal O Tempo (Belo Horizonte - 2008): estagio de dezoito meses no
semanario Jornal Pampulha como repérter responsavel pelo roteiro cultural do
caderno e matérias relacionadas a musica.

Produtor de conteudo para a Origami, para o site www.tremdasgerais.com.br €
para diversas empresas de produgao de contetdo no Brasil.

Isabela Linhares — Designer Grafico — Diretora de Arte

Tem 28 anos e graduou-se em Design Grafico pela Fundagédo Mineira de
Educacao e Cultura (FUMEC) em 2013. Entrou para a equipe da Origami em
2015, sendo responsavel pela criagdo de pegas graficas, logotipos, mascotes,
edicao de imagens, diagramagéao, web etc.).

Experiéncia profissional

Maestria Arte e Cultura (BH): maio a setembro de 2008. Estagio na area de
criacéo de pecas graficas para o Festival de Inverno de Itabira. Fotdgrafa do
Festival de Inverno de ltabira. Trabalhou na produgao para o 6° Festival
Internacional de Corais (BH).

Junho a setembro de 2009 - estagio na produgéo do 7° Festival Internacional
de Corais (BH).

Agosto e setembro de 2010 - trabalhou na produgdo do 8° Festival
Internacional de Corais (BH).

Fundacao Cultural Carlos Drummond de Andrade:

Junho de 2009 - criou a marca do 35° Festival de Inverno de Itabira.

Junho de 2010 - criou a marca do 36° Festival de Inverno de Itabira e da
agenda de mesa.

Junho de 2011 - criou a marca do 37° Festival de Inverno de Itabira.

Oficina AnimaMundi: criagéo de animagéo stopmotion.

Dom Luciano Octimus: dezembro de 2009 a margo de 2010. Responsavel
pela criagdo de pegas publicitarias, montagem de layout para as matérias do
site www.domluciano.com.br, produgdo de conteudo para O site
www.domluciano.com.br e edigdo de imagens.

Jornal O Sintona: junho a outubro de 2011. Responsavel pela diagramacao e
edicao de fotos.
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Polo Vestibulares: marco de 2012 a setembro de 2013. Responsavel pela
diagramacéao do material didatico, edicao de fotos, edi¢éo de imagens, imagens
em vetor e criagcao de pecas graficas para campanhas internas.

Kamila Duarte de Jesus — Publicitaria — Atendimento Publicitario
Formada em Publicidade e Propaganda (2011) pelo Centro Universitario
Newton Paiva - Belo Horizonte — MG

Experiéncia profissional

Agéncia Experimental de Publicidade e Propaganda massan-z — Belo
Horizonte — MG (2009). Atuou como redatora, sendo responsavel pela redagao
de textos e projetos publicitarios e comunicagéo.

Origami Agéncia de Ideias — atua desde dezembro de 2014 como
Atendimento Publicitario, com atencéo integral para as atividades e servigos
demandados pela Fundagdo Comunitaria de Ensino Superior de lItabira
(Funcesi). Dentre as atividades, destacam-se: social media, producao de
contetdo, cobertura fotografica de eventos, gerenciamento de conta,
acompanhamento de produgao gréfica e elaboragéo de briefings.

Tatiana Linhares Leopoldino — Jornalista

Graduada em Comunicacdo Social, com Habilitagdo em Jornalismo, pelo
Centro Universitario Newton Paiva/BH/MG, tem experiéncia em empresas de
pequeno, médio e grande porte.

Experiéncia profissional

Fundagiao Cultural Carlos Drummond de Andrade - Itabira/MG -
marco/2013 a maio/2016. Assessoria de Imprensa, assessoria de
comunicacdo, atendimento direto ao publico externo, produgao cultural e
cerimonial.

Comissio Diretoria Proviséria Municipal do Partido da Republica (PR) -
Itabira/MG - de abril/2012 a novembro/2012. Comunicagédo interna e
assessoria politica.

Rede Comunicacio de Resultados — Belo Horizonte/MG — junho/2011 a
agosto/2011. Redatora (apuragdo e redacado de textos jornalisticos) para
diversas publicagées como “Nosso Espago”, “Nossa Familia” e “Jornal Mural’,
da Iveco: “Conexao”, da Federagdo Unimed Minas; “Expresso Diefra”, da Diefra
Engenharia; “Jornal da KTM”, da KTM Engenharia; “Grupo Selpe em Foco”,
Grupo Selpe; “Universo Cemig”, da Cemig;. “Conexao.Newsletter”, da
Fundagao Dom Cabral e “Jornal da Pif Paf”, da Pif Paf Alimentos.

Tv Cultura Itabira — Itabira/MG — junho/2009 a maio/2011. Repdrter.

Radio Itabira — Itabira/MG — fevereiro/2008 a fevereiro/2009. Locutora do
programa de variedades “Itabira no ar”.

Fundagdo Cultural Carlos Drummond de Andrade - Itabira/MG -
outubro/2007 a janeiro/2008. Assessoria de Imprensa e produgao de eventos.




Consorcio Capim Branco Energia — CCBE - Araguari/MG - agosto/2005 a
fevereiro/2006. Assessoria de Imprensa, produgdo de jornal mensal,
atendimento ao publico externo, organizagéo e cobertura de reunides publicas
com autoridades locais e pessoas atingidas direta e indiretamente pela
construcdo das usinas e organizagdo e acompanhamento de visitantes aos
canteiros de obras.

Gizele Carvalho de Pinho — Atendimento Publicitario

Graduada em Comunicagdo Social, com Habilitacdo em Publicidade e
Propaganda, concluida em 2005 pela PUC Minas Arcos e Pés-Graduada em
Marketing Politico - Organizagdo de Campanha Eleitoral, concluida em 2016
pela Uninter. Solida experiéncia em comunicagdo interna e externa,
desenvolvida em empresas publicas e privadas. Ampla experiéncia na
coordenacao dos nucleos de criagéo e confecgao de produtos gréaficos e midia
impressa, atuando nos processos de elaboragdo e finalizagéo, dentro dos
padrées e prazos estabelecidos.

Atuacdo em comunicagdo corporativa, sendo responsavel pela elaboracao de
planejamento de comunicacdo e marketing, criagdo de objetivos, metas e
estratégias.

Experiéncia em assessoria de imprensa e relacionamento com a midia,
reputagdo e imagem, gestdo e desenvolvimento de conteudo para sites,
intranet, redes sociais € comunicagao interna.

Realizagao de analise de mercado, avaliando as tendéncias de midia e novas
necessidades do meio empresarial.

Habilidade no planejamento e desenvolvimento de estratégias e planos de
comunicacao, atendimento ao cliente, elaboragéo de briefing e de cronograma
de atividades.

Freelancer para clientes de pequeno porte como especialista em redes sociais,
desde o planejamento estratégico, planejamento de midia, criagéo de conteudo
mensuracéo de resultados, avaliagdo de metricas.

Gerenciamento e coordenacdo de eventos, contato com prestadores de
servicos e dominio de rotina de agéncia de publicidade e sistema
PubliManager.

Experiéncia Profissional

Prefeitura Municipal de Itabira (2016) - Diretora de Cerimonial

Organizagao, planejamento e coordenagéo de eventos da Prefeitura. Producao
de imagens e textos para comunicagéo interna e externa. Contato com agéncia
de publicidade, meios de comunicagdo e imprensa local. Responsavel por
orgamento de midia e produgéao gréfica. Fomentadora e gestora da pagina do
facebook da Prefeitura Municipal de Itabira.

ShineOn Comunicagao — Agéncia de Publicidade (2012 a 2016) - Gerente
de Contas

Gerenciamento e atendimento de contas publicitarias de clientes do setor
publico e privado de grande, médio e pequenos portes, elaboragao de briefings,
elaboragao de propostas comerciais; apresentagdo de campanhas aos clientes;



gerenciamento e aprovagdo de projetos/campanhas publicitarias; responsavel
pelo trafego interno dos trabalhos; elaboragéo de planejamento, implantacéo e
execucdo de agdes de marketing e comunicagdo; analise, acompanhamento e
levantamento de custos do planejamento de midia e produgéo das campanhas;
planejamento, organizagdo e acompanhamento de feiras/eventos e agoes
promocionais; acompanhamento das tendéncias de mercado e comportamento
da concorréncia.

Responsavel pelo envio de midias para os veiculos de comunicagao.
Responsavel pela produgéo de pegas: graficas, audio, videos, brindes entre
outros.

Gerenciamento e mensuracéo de resultados das midias sociais dos clientes.
Experiéncia em elaboragédo de campanhas eleitorais para prefeito, vereador e
deputado estadual.

CPA Propaganda — Agéncia de Publicidade (20110 a 2012) - Geréncia de
Atendimento e Planejamento

Atendimento de contas publicitarias, atendendo o cliente de forma a conhecer e
analisar seu mercado de atuacéo, auxiliando-o na elaboragéo de estratégias de
comunicacgéo; elaboragdo de briefings com informagées do cliente/mercado
para o desenvolvimento de campanhas publicitarias, apresentagéo e defesa
das campanhas para os clientes; elaboragao de planejamento, implantagao e
execucido de agdes de marketing e comunicagéo envolvendo variados tipos de
midias, acdes promocionais, feiras e eventos com objetivo de aumento de
vendas, fidelizagdo e market share.

Portal Viva ltabira e Meio Ambiente Melhor - fomentadora e administradora do
conteldo do site e dos perfis nas redes sociais.

Servigo Auténomo de Agua e Esgoto — SAAE Guanhéaes (2007 a 2009) -
Assessoria de Comunicacao e Educagao Ambiental

Criacdo de conceitos, campanhas e pecas publicitarias; elaboragéo de
propostas de campanhas institucionais; acompanhamento e participagao na
criagao de layouts; contato com profissionais para produgao de pegas graficas,
spots entre outros, elaboragéo e atualizagao de textos para o site institucional,
e-mail marketing e releases para a imprensa, visando a divulgagao de
informagées da autarquia para o publico interno e externo, criagao,
desenvolvimento e implantagdo do Programa de Responsabilidade
Socioambiental: “Programa Conviver” com os projetos: SAAE Guanhaes,
levando vida para as escolas, SAAE lItinerante: E Conversando que a gente se
entende e Projeto Humanizar. Responsavel pela execugao do Programa de
Educacdo em Saude e Mobilizagao Social (PESMS da Funasa) da Unidade de
Tratamento de Residuos da Estagdo de Tratamento de Agua (ETA).
Responsavel pelo acompanhamento de visitantes, empresas, escolas e
estudantes. Participacdo na implantagdo de melhorias no processo de
comunicacao, além de auxiliar na tomada de decisdes estratégicas.

Profissionais para atendimento a demandas eventuais

Suellen Santos — Publicitaria - Marketing @
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Tem 31 anos, casada e graduada, desde 2006, no curso de Comunicagéo
Social, Habilitacdo Publicidade e Propaganda, pela Faculdade Estacio de Sa
de Belo Horizonte. Pés-graduada pela Universidade Gama Filho no curso “MBA
Estratégico em Marketing” desde 2009.

Experiéncia profissional

CPA Propaganda (ltabira/MG): mar¢o/2006 a maio/2009. Diretora de
atendimento e planejamento. Responsavel pelo atendimento as principais
contas da agéncia, controle e distribuicao de servigos internos, elaboragéao de
briefings, acompanhamento de criagao, apresentagdo/defesa de campanhas e
analise de resultados. Desenvolvimento estratégico de comunicagdo e
marketing personalizado para cada cliente.

SENAC - Servico Nacional de Aprendizagem Comercial (ltabira/MG):
fevereiro a dezembro de 2011. Professora de marketing para o curso Técnico
de Administracao.

Isadora Braga Camargos - Planejamento Estratégico de Comunicacao e
Relacionamento

Jornalista, mestre e doutoranda em Linguistica com atuagédo na area
socioambiental, tem experiéncia em Relagdes com Comunidades, Diagndstico
e Planejamento Integrado de Agdes de Relacionamento, Comunicagéao Interna
e Externa, Licenciamento Ambiental e Assessoria de Imprensa. Responsavel
pelo Planejamento Estratégico de Comunicagédo e pela Comunicagao
Integrada.

Experiéncia profissional

Anglo American (Conceigdo do Mato Dentro/MG): 2012 a 2013.
Coordenadora de Relagdes com Comunidades do Projeto Minas Rio.
Responsavel pela area de relacionamento institucional, engajamento de
comunidades, apoio para execugdo dos Programas de Controle Ambiental
(elaboragdo de convénios, integragdo com outras areas, elaboracao de planos
de agao).

Ferrous (BH): 20111 a 2012. Analista de Comunicagdo e Responsabilidade
Social. Responsavel pelas atividades de relacionamento, comunicagao interna
e externa e responsabilidade social na Mina Viga.

MYR Projetos Sustentaveis: Analista de Comunicagdo da MYR Projetos
Sustentaveis: 2009 e 2010. Responsavel pela elaboragdo do Plano de
Regionalizagdo para a Gestdo Integrada dos Residuos Solidos Urbanos de
Minas Gerais. Planejamento e acompanhamento da comunicagdo com a
comunidade vizinha ao Estadio Independéncia, em 2011.

Consultoria em projetos de comunicagdo, execucdo de projetos de

comunicagao e pesquisas qualitativas para o Instituto Ver (2006 a 2010). &’

Repérter no Jornal Estado de Minas (2003 a 2006). @ N

Reporter no Jornal Folha de Sao Paulo (Sucursal MG): Janeiro a dezembro de ,X{

2007 como freelancer. \S’{” P
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Professora no Centro Universitario UNA de 2006 a 2009, do curso de

Jornalismo (periodo noturno) e do curso tecnolégico de Comunicagao
Empresarial.

Andreia Fernandes Barbosa - Especialista em Programas de
Socioeconomia

Graduada em Geografia e Andlise Ambiental pelo Centro Universitario UNI
(BH) em 2007 e pos-graduada em Gestéo Integrada de Territdrio pelo Instituto
Bioatlantica (Fundacéo Gorceix/UFOP) e Instituto Tomar (Usiminas) em 2010.
Responséavel pela avaliagdo de territérios e pela comunicagdo com as partes
interessadas.

Experiéncia profissional

Concremat (PA): maio de 2014 a maio de 2015. Responsavel, dentre outras
atividades, pelos programas de Educagdo Ambiental e de Comunicagéo Social
do Projeto Ramal Ferrovidrio da Vale em Canad dos Carajas e
Parauapebas/PA.

Nativa Ambiente: janeiro a maio 2014. Responsavel pela elaboragao de
relatérios socioeconémicos e EIA/RIMA visando o licenciamento ambiental do
Projeto de Silvicultura.

Anglo American (Conceicao do Mato Dentro/MG): de 2008 a 2013 no
Projeto Minas-Rio. Coordenadora de Relagées com Comunidades da area de
Mina e Beneficiamento, Mineroduto e Porto. Responsavel pelas atividades de
relacionamento institucional, implantagdo de canais de comunicagéo (Fale
Conosco, posto de informagéo, caixa de manifestagbes e reunides publicas),
desenvolvimento de programas de educagdo ambiental e gestao e
monitoramento das atividades de infraestrutura de implantagéo no entorno das
comunidades locais.

Alcan Aluminio do Brasil Ltda (Ouro Preto/MG): 2001 a 2004: Técnica
Ambiental responsavel pelas atividades da area de Energia das PCHs Fumaca,
Furquim e Prazeres, com énfase para a realizacéo de palestras ambientais,
acompanhamento do programa de Socioeconomia e implantagcdo e
desenvolvimento de programas sociais com as comunidades.
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Cumprimento de Prazos

A Origami Agéncia de Ideias tem, como uma de suas premissas mais
importantes, o cumprimento rigoroso de todos os prazos acordados com seus
clientes. Dessa forma, ao longo dos quase oito anos de atuagdo no mercado,
consegue entregar todos os layouts de pegas, campanhas e planos de midia
nas datas e horarios estipulados.

Servigo Prazo criagcao pecas
Criacéo de plano de midia Sete dias uteis
Criacao de campanhas Sete dias Uteis
Criacéo de pecas avulsas Trés dias uteis*
Producéo de publicidade legal Quatro dias uteis

*Tempo de criagdo para pegas simples. Para midias, VTs ou pegas de maior complexidade, o tempo de
criacdo passa a ser de 15 dias Uteis.




Nossa carteira de clientes

A Origami Agéncia de Ideias tem, em quase oito anos de atuagéo, uma carteira
com mais de 350 clientes atendidos ou em atendimento.

Dentre esses, merecem destaque:

Clientes

Tempo de contrato

18 Comunicagdes 06 meses
Academia Impacto 01 ano
Aguarela Brasil 04 anos
ARC Arquitetura 06 meses
Arena Splash 06 anos
Atitude Ambiental - Vale 02 anos
BM Veiculos 04 anos
CGL 06 meses
Colégio Nossa Senhora das Dores 01 ano
Clinica DMX 06 meses
Drogaria Cardoso 06 meses
Funcesi 04 anos
Gran Filé 02 anos
Insight Consultoria 18 meses
JL Supermercado 02 anos
Lanna Solucdes Automotivas 04 anos
Madame Jolly 18 meses
MidPoint 06 meses
Panda Producgdes 02 anos
Pro Life 01 ano
Sanduixin 01 ano
Via Corpo 01 ano
Sicoob Credivale 04 anos
Grupo Plantar 01 ano
Itadtica 01 ano
Supermercados Nova Ameérica 06 meses
Auto Pecas Brasil Novo 01 ano
BJ Clothes 06 meses
Visdo Ambiental 08 meses
SEPRO 01 ano
WS Comunicacéo 06 meses
Laboratorio Nossa Senhora das Dores 06 meses
Sicoob Credivale 04 anos
Real Pneus 01 ano
MMC Incorporadora Imobiliaria 06 meses
Laticinios Carmolac 06 meses
Consércio Intermunicipal de Saulde 02 anos

Centro Leste — CISCEL




Depoimentos de Clientes

A transparéncia e a ética no relacionamento com seus clientes sdo premissas
das quais a Origami ndo abre mao.

Nos quase oito anos de atuagdo no mercado publicitario, colhemos diversos
depoimentos espontaneos de clientes demonstrando, na pratica, sua satisfagao
com a nossa empresa.

Dentre esses depoimentos, destacamos:

Joao Mario de Brito - Diretor Financeiro - Sicoob Credivale

“Temos contrato com a Origami, ja renovado por 03 anos. Sédo 04 anos de um
relacionamento comercial eficiente, cuja Empresa tem nos atendido dentro dos
prazos acordados, sempre primando pela qualidade que o mercado requer’.

José Carlos — Diretor de Comunicagao Social e Relagoes Institucionais —
Funcesi

“A Origami Propaganda é uma empresa madura e comprometida com os seus
clientes. A criatividade, dinamismo e qualidade dos servicos que presta, a
credenciam para atender as demandas do mercado, relacionadas ao segmento
da comunicagao”.

Rémulo Rosa — Proprietario do Laboratério Nossa Senhora das Dores
“A Origami Propaganda tem nos atendido com criatividade e qualidade, e se
mostra uma empresa madura e comprometida com os seus clientes. Isso a
credencia para atender as demandas do mercado em sua area de atuagao”.

Tania Ribeiro — Proprietaria da Arena Splash

“Acompanhamos o desenvolvimento da Origami desde o inicio. Assim como a
Origami acompanhou o crescimento da Arena Splash. Uma empresa de jovens
empreendedores buscando seu espago no mercado. E conseguiram,
parabéns”!!!

Itabu:a"11 de abrll de 2017. /
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Celso Charneca Leopoldino

Av. Carlos Drummond de Andrade, 209 sala 04 — centro - ltabira/MG
31 3831-5104 | contato@agenciaorigami.com.br
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Cultura - Educacao - Saude

Prazo para inscrigoes:
03/04 a 28/04/2017

Locais de inscrigao:
- Sicoob Credivale - Rua Dr. Sizenando de Barros, 62 - centro - Itabira
- Salas de apoio Sicoob Credivale no Caué, Conceigao e Aposvale

mento WS|COOB

Credivale

AD Revista - Pagina Inteira - Sicoob Credivale
Abertura de inscrigoes para a Bolsa Incentivo a Cultura,

Educacao e Salde.
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Queridas noivas, o Atelier Noivas agora €
Ville de Mariée Atelier. Novo conceito para
VOCé ter um momento mais que especial, um
novo espaco mais aconchegante e exclusivo
para a escolha do vestido dos seus sonhos!
Agende um horario e se apaixone pela

Ville de Mariée Atelier!
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PROPOSTA TECNICA Il
PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
Raciocinio Basico

A era da mobilidade digital esta revolucionando a forma de atrair a atencédo e
conquistar as pessoas. A evolugao na interagao delas com a infernet permite
uma busca incessante pela informagéao, na qual surge um novo perfil de eleitor
baseado na participagdo ativa e plena, principalmente através das midias
sociais. O perfil deste eleitor estd mudando, ficando menos alheio e mais
consciente. Ele pesquisa, faz-se ouvir e opina antes de confiar. Com isto, as
estratégias de comunicacao devem estar alinhadas as necessidades deste
novo perfil de publico. O desafio € mostrar que o direcionamento das
estratégias de uniao entre o marketing tradicional e online sera decisivo para
construir um novo posicionamento da Camara Municipal de Rio Piracicaba e
que precisa estar pautado em novos conceitos de comunicagéo. A solugéo
para a comunicagao esta em utilizar ferramentas inovadoras do marketing que
tenham como foco atender as expectativas do novo eleitor.

Se hoje as pessoas estdo em constante mudanga, a comunicagdo sé pode
atingir o seu ideal com um direcionamento definido. Ela precisa e deve agir
demonstrando como os 6érgdos publicos representam a sociedade. Estas
constantes transformag¢des mostram que as estratégias de comunicagédo de
sucesso sao aquelas que estdo cada vez mais préximas do cidaddo. Muito
mais que propagar ideias, € papel da comunicagao conectar as pessoas.

Em meio a uma crise econémica, a um imenso quadro de corrupgao e mau uso
da maquina publica que assola o nosso pais e desmotiva a populagdo em
relacdo a politica, a comunicagao estudada e realizada pela CMRP devera
resgatar e fortalecer o relacionamento de confianga entre a camara e a
populacao, esclarecer que em Rio Piracicaba todos tém importante papel,
despertar o interesse e aproximar o cidadao da Casa, revigorar a ideia de que
a Camara pertence a populagéao e que € um elo entre os vereadores e a
sociedade, propagar as agdes e os projetos desenvolvidos, ressaltar ainda que
as acdes realizadas séo, de fato, pensando no bem comum. Esclarecer que o
papel de fiscalizagdo da Camara sobre o trabalho executado pela prefeitura é o
que garante uma melhor aplicagdo das verbas publicas, gerando mais
beneficios para toda a cidade, resultando em obras e servigos e trazendo as
mudan¢as que, em menor ou maior grau, podem ser sentidas pela grande
maioria.

Entre todas as informagbes e valores a serem transmitidos na nova
comunicacdo da CMRP e para divulgar a participagdo do legislativo, é
importante aproveitar datas e periodos comemorativos e seguir o calendario
das acbes e projetos sociais que vem sendo realizados, concentrando os
esforgos no resgate e fortalecimento da imagem da Camara e sua real atuacgao
no processo de organizagdo e melhoria da cidade, € no quanto isso implica
para a vida dos cidadaos. Esclarecer o papel do legislativo através de
exemplos que facilitem o entendimento e que reflitam o cotidiano da populagao,




uma estratégia de comunicagdo eficaz devera confirmar que o resultado de
todo esse trabalho vem da luta da instituicdo para conseguir assegurar o que é
melhor para o municipio: a confianga e tranquilidade de quem confiou o voto e,
como consequéncia, tem a sua disposicéo a garantia de prestagéo de servicos
publicos de qualidade em diferentes areas, como da saude, educagéo,
segurancga, etc.

Para nao correr o risco de ser interpretada como promogao pessoal disfarcada
de comunicagéo, € indispensavel que o papel de protagonista das artes e de
toda a comunicagéo a ser produzida seja da populagéo local.

A presenga de pessoas de Rio Piracicaba nas pecas publicitarias criara lagos
sociais através da interagdo do publico, que tendera a sentir-se orgulhoso de
escolhas que fez e se identificarda mais faciimente com a comunicagao
proposta, € ao emprestarem seus rostos, as pessoas confirmam ainda que
aprovam e endossam o trabalho da CMRP.

Confiamos mais na postagem com a opinido de um amigo do que no comercial
de uma empresa. Somos sempre levados pela empatia e solidariedade
humana que nos induz a identificar diretamente com o nosso semelhante.
Assim, quanto mais a comunicagdo e as pegas estiverem proximas da
realidade do Piracicabense, mais se tornara alvo de observacédo e, portanto,
digna de aceitacao e credibilidade.

As informagdes que serdo divulgadas deverdo estar acessiveis em diversos
meios de comunicacéo para serem transmitidas e assimiladas mais facilmente.
Importante ressaltar que havera ajustes e adequagbes nas artes para que
possam cumprir o papel de atingir diferentes publicos de diversas faixas etarias
de modo a produzir identificagdo com as pessoas escolhidas. Outro aspecto
relevante para o entendimento das mensagens propostas é garantir a
transparéncia e isso se dara através da abertura e convite para que a
populagao debata o futuro das agées no municipio.

A atuagéo do vereador dentro da esfera publica, de representante do povo,
escolhido pela populagdo para defender e promover os interesses da
coletividade é importante, mas muito mais assertivo € demonstrar o resultado
conjunto deste trabalho, ou seja, em quais aspectos a vida das pessoas esta
mudando para melhor. Além de escolher um rosto para representar cada uma
dessas mensagens, € fundamental saber quem sdo essas pessoas, o que
fazem, onde vivem e como foram de fato atingidas por essas melhorias. Cada
um desses aspectos estara presente nas pecgas e ira garantir a seriedade, o
reconhecimento e a importancia dos trabalhos realizados pela Camara, além
de transmitir uma imagem positiva & populagdo. Muito além das rotinas de
publicidade e propaganda, uma comunicagdo bem estruturada devera, ainda,
criar um calendario proativo de agdes e campanhas, todas elas embasadas em
um plano estratégico de oportunidades consistentes, que possam agregar valor
para o trabalho realizado na rotina de temas discutidos pela CMRP. Mais que
propagar agdes, € preciso identificar as melhores ferramentas de transmissao
para que essas mensagens saiam do lugar comum e surpreendam, desafiem o
pensamento de quem oferece resisténcia, provoque um sentimento de reacéo
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e multipligue as mensagens colaborativamente, a partir de um engajamento
social que, quando acontece de forma espontanea, se consolida e transpde
dificuldades, economiza tempo e investimentos extras com a comunicagéo. O
principal objetivo da nova postura de comunicagdo da Camara sera transpor as
barreiras de resisténcias e desanimos das pessoas através de acbes que
desmistifiquem, esclarecam, envolvam os cidadaos, buscando sempre o
melhor aproveitamento das mensagens que, ao atingirem o publico-alvo,
intensificardo o reconhecimento por parte da populagéo em relagao ao trabalho
realizado pelos vereadores da cidade.

Estratégia de Comunicacao Publicitaria

Para se alcancar os objetivos e as metas propostas é pertinente a realizagéo
de campanhas institucionais com agdes continuas. Campanhas pontuais sdo
eficazes para a solugdo de problemas pontuais como, por exemplo, a
divulgacdo de uma campanha alertando as pessoas para os perigos da
dengue. Entretanto, as campanhas institucionais de agées continuas sdo mais
coerentes com a necessidade de se instituir um posicionamento e agregar
valores a uma determinada instituicao.

Dessa forma, podemos aumentar as chances de assimilagdo das campanhas
pela populacdo, na medida em que as informagdes nado serdo veiculadas de
maneira atropelada. Além disso, a divulgacao individual das ag¢des sociais dara
a sensagao de que a Camara Municipal esta constantemente preocupada com
a fiscalizagdo, propositiva e resolutiva, sobre as questdes sociais e o bem
comum dos cidadaos.

O posicionamento adotado pela comunicagao da CMRP deve ser coerente com
o papel exercido por ela junto a comunidade local e deve deixar transparecer
suas potencialidades. Se o discurso nao for coerente com a pratica politica, a
“argumentacao perde sua forga legitimizante na medida em que o ator politico
engana, distorce, dissimula, quebrando o contrato implicito na pratica da
comunicagao politica no espaco democratico” (apud Matos, 1994, p.99), e
como ja citado, o novo eleitor ndo admite mais esse tipo de atuacéo.

Além disso, a estratégia deve demonstrar o quanto a atual gestdo é
transparente, ética e comprometida com o bem coletivo e como ela esta
disposta a dialogar com a comunidade local. Esta posicdo deve ser adotada
para que os bons indices de aprovacédo da Casa se mantenham.

Assim, a voz oficial representada pela comunicagdo desenvolvida para a
CMRP deve sempre ser pautada em atributos como: didlogo, debate,
transparéncia, seriedade, empatia, respeito, espirito democratico e trabalhador,
que séo valores percebidos e estimados pela populagao.

Com isso, esperamos, através da disseminacdo de informacgao, aproximar a
Sociedade Piracicabense do poder publico e, simultaneamente, pretendemos
convida-la a dialogar seus anseios, expectativas, temores e dores com a
Camara. Embora a propaganda politica tenha como objetivo principal informar
e difundir ideias, no momento em que realizamos uma espécie de prestacdo de




contas a populacdo, encorajamos as pessoas a questionarem e cobrarem as
promessas e agbes de seus governantes; e assim se estabelece a plataforma
sadia de dialogo.

E importante que a comunicagdo mantenha-se atenta em relacdo a
abrangéncia das midias e meios escolhidos para atingir a populacao de forma
global. Existem particularidades entre as ferramentas de comunicacéo para a
populagdo da cidade e para os moradores dos distritos de Conceicdo de
Piracicaba (Jorge) e de Padre Pinto (Caxambu). Ha severas diferencas entre
os perfis e os papéis sociais que estes grupos exercem, e, portanto, designar
os melhores meios e as mensagens corretas para cada tipo de publico foi um
trabalho de observagéo por parte da agéncia e que resultara na adequacéo da
linguagem e formatos através de uma comunicagéo direta e idealizada para
levar informagéo, difundir ideias e servigos prestados pela Camara, desmentir
boatos que ganham for¢a e velocidade com os meios digitais, corrigir erros de
comunicagao e possiveis desvios de entendimento.

Quando pensamos em uma estratégia de comunicagao completa, é primordial
que exista a organizagéo do planejamento de custos e a manutengao de uma
agenda dindmica que acompanhe o trabalho dos membros da Casa, a fim de
agir antecipadamente, evitando ou resolvendo situagdes e problemas futuros. E
fundamental combinar estratégias de comunicagdo que envolvam acdes de
marketing tradicional com o marketing digital. A CMPR ja percebeu a
importancia da inclusédo digital, porém, ha uma necessidade urgente de se
adequar as diretrizes da comunicagao e ter presenca satisfatéria nas diversas
plataformas online. ’

Assim, para estabelecer essas agdes conjuntas, o Calendario de Comunicacgéo
sera baseado em datas comemorativas oriundas do varejo, que serdo
trabalhadas fortemente no ambiente online através do uso das redes sociais e
as campanhas institucionais que seréo criadas, de acordo com as importantes
acoes realizadas pela Céamara para aproximar os cidaddos e acender
discussdes e promover ainda mais o didlogo. Para isso a agéncia recomenda
um plano abrangente de comunicagéo pautado na imagem de transparéncia e
idoneidade do trabalho desenvolvido.

A consolidagéo do calendario de comunicacdo reduzird consideravelmente o
tempo de criacéo das artes e dos envios das midias, portanto, aperfeicoara o
recebimento da mensagem desejada, antecipara possiveis desgastes e ainda
garantira investimentos mais enxutos. Um planejamento eficiente também
permite um mapeamento de midia mais detalhado, o que garante uma
assimilagdo maior, ja que, uma vez planejados com a antecipagéo necessaria,
os espacgos disponiveis e a quantidade de inser¢ées contratadas para os
diferentes veiculos se dao com mais assertividade. Outra vantagem do
planejamento com estratégia € permitir escolher outros meios como alternativa
de divulgacdo, como ja foi aqui defendido, o uso constante das redes sociais.
Para estes meios, € importante saber avaliar e ter o tempo necessario para
criar, sempre considerando uma linguagem especifica e adequada para cada
um deles. As midias sociais consistem em um panorama ainda pouco




explorado pelo poder publico, que ainda aposta em midias mais tradicionais e
em uma linguagem por vezes distante e, portanto, pouco atraente ou ainda,
pouco compreendida para uma grande parcela da populagéo. Por isso, estar
conectado e bem informado sobre a melhor forma de langar mensagens nestas
redes € importante. Mas, ainda mais importante para nossa estratégia &
descobrir caminhos consistentes para gerar interagdo. A resposta do cidadao
presente nessas redes é essencial para cumprir o papel de propagadores
espontédneos das mensagens emitidas, o que chamamos de gerar
engajamento, que é uma das métricas mais relevantes para se medir o
sucesso ou fracasso no ambiente online.

A linguagem escolhida para toda a linha criativa a ser estabelecida cumprira
requisitos claros para uma visao estratégica de divulgacdo, seja nos meios
mais tradicionais ou no ambiente online: ser direta, clara, sucinta em
argumentos; abordar temas importantes para o cidaddo através de exemplos
reais, trazer o ponto de vista de quem vivencia, ndo mais de quem trabalha
para fazer. Nao € o trabalho em si, mas o resultado que € sentido na vida dos
cidadéos; gerar empatia através da identificacao realista das pessoas e dos
problemas enfrentados. Empregar uma linguagem em consonancia com o uso
da intemet e das redes sociais, em especial o emprego de recursos
audiovisuais, tao bem aceitos pela grande maioria. Com o uso constante da
internet através dos smartphones, a linguagem tem que seguir a linha do que o
usuario gosta de interagir e videos tem alto nivel de aceitacdo em todas as
esferas, aumentando receptividade e clareza das mensagens que a CMRP ira
emitir.

Como forma de divulgar ainda mais as mensagens, toda a base da estrutura
presente nas pecgas se repetira ao longo da campanha, alternando-se os
personagens e salientando as diferengas entre eles e levando-se em conta
suas diferengas. Isso ndo se dara de maneira direta, mas estara explicitado
através das imagens captadas de cidadaos reais, com o suporte necessario e
com uso de legendas indicando nome e local onde residem. Desta forma, nao
sera necessario salientar quaisquer uma dessas diferengas entre eles, apenas
estruturar a base de forma a contribuir para o perfeito entendimento do que
cada mensagem pretende dizer e a quem pretende atingir. O mote ressalta a
capacidade de demonstrar empatia e assimilagéo rapida do ser humano, ao ver
alguém que conhece e acredita emprestando seu rosto e sua opinido em uma
campanha. No decorrer deste estudo, quando da elaboragéo da Ideia Criativa,
estabeleceremos de maneira mais detalhada esses esforgos.

Estratégia de Midia e Nao Midia

Para responder com precisdo aos anseios da CMRP, vamos apostar na
utilizagéo e associagao de midias tradicionais com as midias online, garantindo
assim uma maior cobertura e abrangéncia. Como forma de unificar as
mensagens e economizar recursos, concentraremos esforgos no maior espaco
com maior numero de usudrios, através da criagdo de uma Fanpage para a
CMRP na rede social Facebook, a criagédo de perfil no Instagram que atinge
publico bem especifico e de uma conta no Twitter para informagdes oficiais e




aumentar o trafego do site da Camara. As redes sociais serdo formente usadas
para construir autoridade da comunicagdo da Camara no ambiente online além
de propagar a comunicagdo e as campanhas institucionais na web. Uma
grande vantagem € que as redes sociais permitem a mensuracéo de resultados
com informagdes e graficos sobre audiéncia das publicagées, nimero de
contas que visualizaram o post, horarios em que os seguidores mais acessam,
segmentar os usuarios como género, idade e localizagéo, entre outros. Para
atingir o publico dessas midias toda comunicagao devera ser adaptada para os
formatos de veiculagédo para cada rede social.

As midias tradicionais como jornal e radio também possuem destaque e para
garantir um reconhecimento maior de todas as acdes da CMRP, inserimos
ainda um informativo impresso. Serdo mantidas as pecas eletronicas para
veiculagdo em sites, ja que possuem eficiéncia atestadas. Tudo pensado e
desenvolvido para provocar o envolvimento do publico com a campanha. Na
verdade, esse envolvimento do publico é o principal diferencial da estratégia:
distribuir melhor a verba estabelecida, economizando recursos através de
midias alternativas. As mensagens serdo multiplicadas entre diversos publicos
em momentos previstos no Calendario de Comunicagéo como eventos e acdes
de oportunidade, além de estarem alinhadas com a rotina de trabalhos
realizados pela Camara, afim de que se tornem amplamente divulgadas tao
logo acontegam. O fator agregador do uso correto das midias online é a
preciséo, o timing, a velocidade com que estas mensagens seréo postadas e
identificadas pelos usuarios, o que sera possivel gragas ao cumprimento do
planejamento junto a uma alinhada relag@o entre a agéncia e os membros que
constituem a tomada de decisées.

A campanha traz como personagens principais os cidad&dos reais, as pessoas
que, de fato, se beneficiam do trabalho realizado. Portanto, utilizaremos em
todas as midias propostas o cidaddo em destaque em todas as etapas da
divulgacdo. Esses cidaddos sdo os maiores aliados para se fazer chegar a
comunicagdo de maneira eficiente, através da identificacéo imediata com um
eles. Fortalecendo a estratégia, também vamos valorizar o site da CMRP onde
toda campanha sera postada em forma de banner.

Para manter um bom relacionamento com os veiculos e emissoras, vamos
estar presentes em todos eles, distribuindo de maneira proporcional as
veiculagbes e exercendo um rodizio entre os veiculos, o que garantira uma
cobertura mais diversificada do publico, com foco especial para a programagao
em radio visando atingir principalmente os moradores da zona rural e distritos.
Jornal: alcanga um variado perfil de publico, possui grande credibilidade, é um
meio de grande impacto, possibilita veiculagédo de antncios sequenciais e de
diversos formatos, facilita o plano de midia ja que possui data para fechamento;
0 anuncio pode ser inserido, modificado, trocado ou cancelado com rapidez,
permite o emprego de varios tipos de linguagem, a leitura é realizada em
diferentes situagbes e locais, possui grande publico formador de opinigo,
conceitua e transmite credibilidade em suas mensagens. Radio: possui forte
apelo popular; possibilita ser ouvido em diversos ambientes: domésticos,
profissionais, carros e dispositivos méveis, € um meio de alto impacto; divulga



contelido informativo voltado ao jornalismo, onde s&o produzidos programas
populares com apresentadores que sdo conhecidos e que interagem com o
publico, oferece prestacdo de servico como, por exemplo, comunicados e
noticias esportivas; tem audiéncia localizada; tem facil assimilacdo porque
adota uma linguagem coloquial e popular; de uma forma geral atinge um
publico variado que pode ser segmentado de acordo com a grade de
programagao o que permite a melhor escolha de horario de veiculacdo e
numero de insergbes. Banner online: oferece uma segmentacéo direcionada e
com o melhor custo beneficio (sites e blogs sdo as melhores opgdes porque
agregam informagéo e ainda divulgam a identidade de servicos prestados).
Possui maior flexibilidade para a criagdo dos anutncios, devido a diversidade de
formatos disponiveis, a midia pode ainda ser visualizada em qualquer lugar do
mundo. Carro de som: é um dos meios mais baratos para se fazer
propaganda, tendo como principal vantagem levar o spot até mesmo ao publico
que oferece resisténcia. E indicado em lugares onde outras midias nzo
possuem alcance.

Nao Midia: o informativo & indicado principalmente como meio complementar,
muito utilizado para comunicados com o publico, prestando contas direto a
populagao. Rede social: A internet possui um bom indice de atencédo exclusiva,
ja que 32% dos usuérios nao realizam nenhuma outra tarefa enquanto estao
conectados, como comer, conversar ou assistir a televisdo. Os usuarios
utilizam a internet, para se informar (67%), para se divertir (67%), para passar o
tempo livre (38%) e para estudar (24%). O Facebook possui 99 milhdes de
brasileiros com contas ativas, o que significa que 8 em cada 10 brasileiros tem
uma conta. O Instagram possui 35 milhdes de usuarios no Brasil, j& o Twitter
possui o 3° maior crescimento de usuarios no pais, € uma excelente plataforma
para questées publicas, prova disso, € o nimero de perfis de politicos e
partidos que usam o twitter como um dos principais canais para se comunicar.
Considerando os dados apresentados, é possivel perceber o potencial da
comunicagéo online e a importancia do uso dessa plataforma para a
comunicagéo publica. As estratégias de ndo midia possuem a vantagem maior
de oferecer custo zero para veiculagdo das mensagens o que as torna
absolutamente viaveis e pertinentes para o sucesso desta proposta.
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Abaixo seguem discriminados os valores de investimentos para a comunicagao
da CMRP previstos para nove meses de trabalho:

ESTIMATIVA DE VALORES PARA CUSTOS INTERNOS

Criagao Formato | Quantidade | Valor Unitario (80%) | Valor Total (90%)
Antincio Ya 08 R$ 337,40 R$ 2.699,20
Texto e roteiro para spot até 60” . 08 R$ 298,50 R$ 2.388,00
Banner Online 08 08 R$ 377,70 R$ 3.021,60
Imagem para post nas redes sociais PNG 20 R$ 390,30 R$ 7.806,00
House Organ A4 08 paginas R$ 1.528,00 R$ 1.222,40
TOTAL R$ 17.137,20
ESTIMATIVA DE VALORES DE VEICULA(}I'\D DE MiDIA IMPRESSA
: Quantidade A Valor Total Bruto
Veiculo Formato de insergao Valor Unitario Bruto (DX cmirake aa aikrala)
Jornal Péginas Ya 08 R$ 1.800,00 R$ 14.400,00
Jornal 0 Jequi Ya 08 R$ 1.566,83 R$ 12.534,64
Jornal Tribuna Ya 02 R$ 2.400,00 R$ 4.800,00
TOTAL R$ 31.734,64

ESTIMATIVA PARA VEICULAGAO DE MiDIA ONLINE

: Periodo de Valor Unitario Bruto Valor Total Bruto
Veiculo Formato Veiculago | (30 dias de veiculagao) | (15% comissao da agéncia)
Rio Pira Banner A Mensal R$ 1.000,00 R$ 8.000,00
Tribuna do Piracicaba Capa Rotativa Mensal R$ 1.250,00 R$ 10.000,00
TOTAL R$ 18.000,00
ESTIMATIVA PARA VéiCULA(}i\O EM RADIO
: Quantidade e Valor Total
Veiculo Formato de Insergéo Valor Unitario Bruto (15% coinlésibe da nodeold)
Alternativa FM 30" 280 R$ 9,00 R$ 2.520,00
Cultura 30" 280 R$ 9,26 R$ 2.592,00
TOTAL R$ 5.112,00
ESTIMATIVA PARA VEICULA(}I‘\O EM SOM VOLANTE
: Quantidade A Valor Total
Veiculo Formato doHoias Valor Unitario Bruto (15% oomlesdoda aghnicia)
Afonso s Car 30" 100 R$ 40,25 R$ 4.025,00
TOTAL R$ 4.025,00
ESTIMATIVA PARA GRAVA(}[\O DE SPOT
: : A Valor Total
Veiculo Formato Quantidade | Valor Unitario Bruto (10% honorérios tgbheia)
Studio CNC | Locutor uma voz, trilha, 30" 08 R$ 200,00 R$ 1.600,00
TOTAL R$ 1.600,00
ESTIMATIVA DE PRODU(}AO DE INFORMATIVO IMPRESSO
: . Valor Total
Veiculo Formato Quantidade (10% de honorérios)
¥ Gréfica Damasceno | A4. 08 paginas, couché fosco 120gr, 4x4 cores, 3.000 R$ 2.381,68
acabamento 02 grampos. : U
TOTAL R$ 2.381,68
[ TOTAL DOS SERVIGOS (AGENCIA, VEICULOS E FORNECEDORES) RS 79.990,52
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6.3.1. RACIOCINIO BASICO
A - CONHECIMENTO DAS CARACTERISTICAS GERAIS DO CLIENTE:

Fundada pelo paulista Jodo dos Reis Cabral, o antigo arraial de S&do Miguel de
Rio Piracicaba teve sua origem na época do ouro, entre o fim do século XVIl e
inicio do XVIII. Foi elevado a municipio pela Lei Estadual n° 556, de 30 de
agosto de 1911.

A primeira Camara Municipal da cidade foi instalada em junho de 1912 e teve
como presidente o Sr. Anténio Saturnino, que também seria o primeiro prefeito
da cidade. Essa data marca a emancipagdo politico administrativa do
municipio, com a promulgagdo da Lei N° 01 - criando os “Estatutos
Municipais”.

Atualmente, Rio Piracicaba tem sua economia baseada na extragdo de minério
de ferro, agricultura de subsisténcia e pecudria leiteira. Sua populagao
estimada para 2016 foi de 14.613 habitantes (IBGE), sendo 80% residente na
zona urbana e 20% na zona rural.

Na area da cultura, o municipio mantém eventos tradicionais como a festa do
Jubileu do Senhor Bom Jesus, que retne milhares de fiéis todos os anos, € a
Festa do Congado, uma das mais antigas do estado, com mais de 250 anos.
Rio Piracicaba ainda promove tradicionalmente as Cavalgadas e a Semana
Cultural do Legislativo, realizada no aniversario da fundagéo da cidade.

Em trés séculos de histéria, Rio Piracicaba ainda mantém um grande potencial
de crescimento, desenvolvimento e progresso e o Poder Legislativo Municipal €
efetivo em seus trabalhos em prol dos cidaddos, exercendo seu papel
ativamente e com transparéncia.

B - CONHECIMENTO GENERICO DOS SERVICOS PRESTADOS PELA
CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA

A partir da Constituicdo Federal de 1988 foi restaurada a autonomia municipal
brasileira que descentralizou os poderes, passando os municipios a terem
autonomia politica, administrativa e financeira, possibilitando assim a
aproximacao do povo de seus representantes locais.

A aproximagdo dos representantes politicos com a populagéo € um grande
beneficio para a sociedade, pois permite a descoberta das vocagdes
econdmicas do municipio e de suas necessidades peculiares.

A democracia participativa tornou-se, portanto, uma realidade nos municipios
ap6s a Constituicado de 88, pois os cidadaos passaram a ter agéo mais ativa na
formulagdo de politicas publicas através de consultas populares, orgamento
participativo, conselhos gestores e fiscalizagdo de politicas e ouvidorias.
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O municipio de Rio Piracicaba tem seu Poder Legislativo representado por 9
(nove) vereadores, eleitos através do voto direto e que exercem suas fungoes
basicas de:

— legislar: elaborando projetos e outras proposicdes que séo votadas durante
as sessdes ordinarias e/ou extraordinarias;

— fiscalizar: controlando e fiscalizando os atos do Executivo, de forma individual
ou através das comissbes permanentes ou especiais;

— sugerir: indicando e alertando o Executivo sobre determinada necessidade da
populagdo, estimulando assim as providéncias cabiveis;

— representar: sendo “porta voz da populagéo”, do partido que representa e de
movimentos organizados de um modo em geral, organizando e
conscientizando a populagao.

O estreitamento do laco entre Camara de Rio Piracicaba e os piracicabenses é
caracterizado pelo estimulo da participagdo popular e pelo envolvimento do
cidaddo nas causas comuns, exercendo assim democraticamente seus direitos
e deveres em prol do bem estar da comunidade.

C - ACUIDADE DE COMPREENSAO EM RELACAO AS NECESSIDADES DE
COMUNICACAO DA LINHA DE ATUAGAO SUGERIDA

Amparado pela Constituigdo Federal (art. 37, § 1°), que orienta que a
publicidade do setor publico deve ser relacionada aos atos, programas, obras,
servicos e campanhas dos 6rgaos publicos e sua publicidade devera ter carater
educativo, informativo ou de orientagéo social, e pela necessidade de
cumprimento dos preceitos das leis federais de Responsabilidade Fiscal
(101/2000 e 131/2009) e de Acesso a Informagdo (12.527/2011), o plano de
comunicacdo desenvolvido pela agéncia para a Camara Municipal de Rio
Piracicaba priorizara a fungéo representativa do Poder Legislativo, objetivando
assim ampliar a pratica da cidadania pela comunidade.

A Camara Municipal tem o dever e o direito de dar publicidade aos seus atos,
mantendo assim uma legislagdo pautada pela transparéncia das informagoes,
assegurando o acesso e disseminagao dessas informagdes e incentivando a
pratica da cidadania pela populagdo. A cidadania consiste na consciéncia de
pertinéncia & sociedade estatal como titular dos direitos fundamentais, da
dignidade como pessoa humana, da integragdo participativa no processo do
poder, com a igual consciéncia de que essa situagdo subjetiva envolve também
deveres de respeito a dignidade do outro e de contribuir para o0
aperfeicoamento de todos.

A publicidade para o poder publico faz parte, portanto de um amplo e complexo
processo de comunicagdo, onde o 0rgao publico tem como obrigagéo de
popularizar as agdes realizadas, informando seu publico de forma clara,
coerente e conceitual sobre todo o processo da legislagdo municipal e a
populagdo tem como direito ter acesso a essas informacdes.




A comunicacdo para o Poder Legislativo de Rio Piracicaba tera entéo o carater
de cumprir o direito da populagédo ao acesso as informagoes e ira orientar e
esclarecer a sociedade sobre o entendimento do papel e fungéo da Camara
Municipal de Rio Piracicaba, contribuindo assim para a formagdo de uma
consciéncia cidada nos moradores e para a pratica da cidadania.

A estratégia adotada pela agéncia sera a de mostrar uma Camara Municipal
atuante e empenhada em gerar um futuro de oportunidades para que a
populagdo piracicabense possa construir seu futuro em Rio Piracicaba,
vivendo, trabalhando e constituindo familia.

D - ACUIDADE DE COMPREENSAO DEMONSTRADA EM RELAGAO AS
NECESSIDADES DE COMUNICACAO

A Camara Municipal de Rio Piracicaba realiza diversas agoes fundamentais e
importantes que contribuem para o desenvolvimento e crescimento da cidade:
implantacdo de comissdes que atuam em diversas areas, realizagdo de
concursos publicos, implantagéo internet popular, realizagdo semana cultural,
Medalha Mérito Legislativo, Condecoragdo do Meérito Escolar, Criagéo do
Espagco Cultural Professor Paulo Neves de Carvalho, Diploma Operério Padréo,
Projeto Camara nas Escolas, além das atividades relacionadas a aprovagéo de
leis.

Deparamos com uma Casa Legislativa ativa e empenhada em favor da
comunidade, todavia se faz necesséria a criagao de uma estratégia de
comunicagdo cujo objetivo central seja desenvolver uma sociedade cidada e
democratica, onde as diferengas - vereador x cidadao - sejam reduzidas e o
pensamento coletivo seja ampliado, incentivando assim que a populagao
assuma uma atitude cada vez mais presente e participativa junto a seus
representantes politicos.

Para cumprir essa premissa, faz-se necessario comunicar a toda a populagao
piracicabense  acerca do trabalho continuo dos  parlamentares,
conscientizando-a sobre qual é o real papel do vereador e do cidadao,
elevando assim o grau de confianga depositado no Poder Legislativo de Rio
Piracicaba.



6.3.2. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA
A) FORMULAGAO DO CONCEITO DA ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO

A comunicagdo publica é um instrumento essencial para fortalecer e
popularizar o processo participativo entre o povo € 0 poder legislativo. O
fortalecimento do processo participativo se da através da criagdo de uma
sociedade informada e conhecedora de seus direitos e deveres, incentivando a
populagdo a se tornar mais atuante e praticante de uma cidadania ativa,
refletindo assim no desenvolvimento do municipio.

A necessidade de comunicacdo é a de apresentar uma Camara Municipal
atuante no desenvolvimento da cidade e aberta a populagao. Para suprir essa
necessidade, a estratégia da agéncia sera a de desenvolver um plano de
comunicagdo que reforce a imagem positiva do Legislativo, agregando valores
primordiais para o entendimento do publico de que a Camara Municipal de Rio

Piracicaba realiza um trabalho sério e comprometido e anseia pela participagao
popular para melhorar os trabalhos que ja vem sendo realizados no municipio.

O publico alvo para a campanha sera divido em:

-Publico-alvo primario - Moradores e trabalhadores: populagéo local em geral,
abrangendo todas as classes sociais € faixa etaria.

-Publico-alvo secundario - Formadores de opini&o: imprensa, liderangas locais
e associagdes de bairros que irdo disseminar a campanha em seu meio de
atuacgao.

Para atingir este publico, a agéncia desenvolveu um conceito para a campanha
fundamentado nos seguintes pontos relevantes:

a) a comunicagdo deve ter um proposito claro e de facil compreensao e ser
abrangente em toda a sociedade;

b) a abordagem deve possuir um chamado relevante, que faga com que O
publico-alvo se identifique, sensibilize e envolva com a comunicagao;

c) a linguagem precisa ser simples e clara para se tornar compreensivel por
todo o publico;

d) a comunicag&o precisa divulgar informagoes necessarias e estratégicas para
garantir a compreensao correta do publico, gerando lembranga e resposta a
campanha;

Seguindo esta linha de raciocinio, a agéncia desenvolveu 0 seguinte tema:
“Existem muitas formas de demonstrar amor por uma cidade. A nossa €
trabalhando mais por ela.”

Juntamente ao mote, algumas pegas serao compostas com o seguinte texto:

“Talvez vocé ndo saiba, mas a Camara Municipal de Rio Piracicaba trabalha
diariamente para ajudar a melhorar o municipio. Além de fiscalizar e criar leis, o
Legislativo discute agoes e projetos que transformam a vida de todos. Camara
nas Escolas, realizagdo da Semana Cultural e concurso publico, Internet
Popular, Mérito Escolar e tantos outros. (/)




Ajude-nos a fazer ainda mais. Sua participagéo € importante para sabermos o
que a cidade precisa para se desenvolver.”

O conceito criado vai de encontro com o anseio da Camara Municipal em tornar
a sociedade difusora das fungbes e agdes do Legislativo Municipal. A
mensagem estimulara no publico a percepgdo de que a Camara também
desempenha um papel fundamental no crescimento do municipio.

B) FORMUI:AQAO DO TEMA DA COMUNICACAO ADOTADO PARA A LINHA
DE ATUACAO

Com o intuito de propor uma campanha capaz de comunicar a mensagem de
maneira clara e correta com o receptor, a agéncia prevé que a cobertura de
divulgagdo da campanha serd massiva, envolvente e que atinja toda a
comunidade, sendo que a linha de atuagédo estratégica contemplara as
seguintes vertentes da comunicagao:

1—Vertente institucional: reafirmar a imagem positiva do Legislativo Municipal
enquanto instituigdo promotora do desenvolvimento do municipio, fazendo com
o publico reconhega o trabalho que vem sendo realizado.

2_\ertente informativa: apresentar todas as informagoes necessarias para que
a populacdo entenda a importancia das acdes do Legislativo e da participagao
popular, fazendo com que a campanha alcance a aceitagéo do publico e reflita
em confianga no atual Legislativo Municipal.

3_\/ertente emocional: demonstrar que a Camara Municipal realiza um trabalho
sério, honesto e preocupado com O desenvolvimento do municipio,
fortalecendo assim os vinculos emotivos da sociedade para com O atual
Legislativo.

Para cobertura de todo o pUblico, a tatica de execugéo da campanha consistira
nas seguintes estratégias:

A estratégia prevé a execug@o de pegas que serdo desdobradas de acordo
com a mensagem a ser divulgada. Para sua execucdo a agéncia desenvolveu
um plano consistente e que contempla as seguintes estratégias:

1 — Aplicativo para sistema Android e iOS: tera por finalidade a integragéo do
sdo-gongalense e da Camara Municipal. Através do APP a populagao podera
visualizar o perfil dos vereadores, informagdes sobre servigos prestados na
Casa, eventos, agdes, datas de reunides e consultas de leis e projetos.

2 - Facebook: criacédo de fan page PARA divulgar além de posts da campanha,
informacdes relevantes aos cidadaos.

3 - Google Adwords: investimento para posicionamento da campanha atraves
do Google.

4 - Ima de geladeira: pega para fazer a Camara presente nas residéncias,
divulgando o calendario de 2017 e das reunides semanais do Legislativo.

5 - VT: seu conteudo estara relacionado a campanha e sua divulgacao sera
através do site da Camara Municipal e midias sociais.
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6 - Banner Online: divulgacdo nos sites regionais com link para o site da
Camara Municipal.

7 - Jornal do Legislativo: publicacdo de edigdo onde serdo divulgadas as
fungdes da Camara Municipal e todos os servigos prestados por ela a
comunidade. Este material também incentivara a participacdo ativa da
populagdo através dos canais € meios disponibilizados pela Camara. Sua
distribuicdo sera online, através de mala direta e disponibilizagdo no site da
Camara, como também imprensa, com distribuigdo nas residéncias.

8 - Jornal: divulgagdo de AD da campanha nos veiculos de circulagdo na
cidade, o objetivo principal e reforgar a imagem positiva da Camara Municipal.
9. Midia out of home: Outdoor: exposicdo da campanha em midias exteriores
para aumentar a visibilidade e o share da campanha.

10 - Cartazes: veiculagdo de cartazes nos quadros de aviso das reparticoes
publicas municipais, na Camara, escolas, postos de saude e no comercio.

11 - Banner impresso: material a ser posicionado no plenario durante as
reunioes e audiéncias.

A estratégia para compor a ideia criativa foi desenvolvida com o objetivo de
demonstrar para a populagdo que a Camara Municipal de Rio Piracicaba
trabalha para promover e desenvolver a cidade. Uma instituicao que, além de
criar e fiscalizar leis, realiza agdes de cunho cultural, educacional e de inclusao
digital, dando oportunidades para que 0 piracicabense possa ter um futuro
melhor em sua propria cidade.

Para tornar a comunicagdo mais acessivel e atingir todos os publicos, a
imagem principal da campanha traz uma familia e como plano de fundo a
cidade, simbolizando assim as oportunidades que Rio Piracicaba proporciona a
seus municipes. Isso faz com que a mensagem seja facilmente assimilada pela
populagéo, demonstrando que 0 Legislativo trabalha para que o piracicabense
fique em Rio Piracicaba, pois aqui tera um futuro.




6.3.3. IDEIA CRIATIVA
1 — Aplicativo para sistema Android e iOS2
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2 - Facebook: criagdo de fan page PARA divulgar além de posts da
campanha, informacgdes relevantes aos cidadaos.
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4.— Ima de geladeira: peca para fazer a Camara presente nas residéncias,
divulgando o calendario de 2017 e das reunides semanais do Legislativo.

A NOSSA E TRABALHANDO MAIS POR ELA.

Ajude-nos a fazer ainda mais. Sua participagao € importante para
sabermos o que a cidade precisa para se desenvolver.
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5 - VT: seu conteldo estara relacionado a campanha e sua divulgagdo sera

através do site da Camara Municipal e midias sociais.
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6 — Banner Rotativo Online: divulgagéo nos sites regionais e pag. da Camara.
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Frame 1

Frame 2
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7 - Jornal do Legislativo: publicagdo de edi¢gdo onde serdo divulgadas as fungdes da
Camara Municipal e todos os servigos prestados por ela & comunidade.

1 JORNAL DO

EGISLATIV

CAMARA MUNICIPAL DE RIO PIRACICABA - EDICAO: MARGO - 2017 :
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CASA LEGISLATIVA

Ajude-nos a fazer ainda mais, Sua participacao
é importante para sabermos o que a cidade
precisa para se desenvolver.
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Jornal: divulgagdo de AD da campanha nos veiculos de circulagéo na

cidade, o objetivo principal e reforgar a imagem positiva da Camara Municipal.
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A NOSSA E TRABALHANDO MAIS POR ELA.

Talvez vocé nao saiba, mas a Camara Municipal de Rio Piracicaba trabalha diariamente
para ajudar a melhorar o municipio. Alem de fiscalizar e criar leis, o Legislativo discute
agdes e projetos que transformam a vida de todos. Camara nas Escolas, realizagao da
Semana Cultural e concurso publico, Internet Popular, Mérito Escolar e tantos outros.

Ajude-nos a fazer ainda mais. Sua participagao é importante para sabermos o que a
cidade precisa para se desenvolver.

Rio Piracicaba

camararp.mg.gov. bf{b




9. Midia out of home: Outdoor: exposigdo da campanha em midias exteriores
para aumentar a visibilidade e o share da campanha.

do domonst /
A NOSSA E TRABALHANDO MAIS POR ELA.

Ajude-nos a fazer ainda mais. Sua pa Dagao é importante para
sabermos o que a cidade precisa para se desenvolver.

“«
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CAMAFarP, M9, 9OV, Dy

Camara Municipal

Rio Piracicaba




10 - Cartazes: veiculagdo de cartazes nos quadros de aviso das reparticoes
publicas municipais, na Camara, escolas, postos de saude e no comercio.

A NOSSA E TRABALHANDO MAIS POR ELA.

a diariamente

Talvez vocé nao saiba, mas a Camara Municipal de Rio Piracicaba trabalh
ativo discute

para ajudar a melhorar 0 municipio Além de fiscalizar e criar leis, o Le
je transformam a vida de todos, Camara nas Escolas, realizagdo da
nternet Popular, Mérito Escolar e tantos outros

acdes e projetos qt
Semana Cultural e concurso publico. |

Ajude-nos a fazer ainda mais. Sua participacdo é importante para sabermos o que a
cidade precisa para se desenvolver.

camararp,.mg. gov .b%
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